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ABSTRAKT

Cilem této bakalaiské prace je vytvofit vizudlni styl pro dokumentarni film ,,Hodnota
clovéka®. Rezisérkou je studentka Masarykovy univerzity v Brn¢ Marie Vosahlova, ktera
film zpracovava v ramci svého bakalarského projektu. V teoretické casti priblizim dilezitost
vizualniho stylu, propagaci audiovizudlnich d€l a provedu reSerSi vizudlnich styla filmi.
V praktické casti predstavim dokument a popisu, jak jsem se dostal k hlavnimu motivu
a svému feseni provedeni vizualniho stylu. Vystupem mé bakalaiské prace je filmovy plakat,
webova stranka dokumentu, uvodni a zavérecné titulky, grafika pro socidlni sité

a crownfundingovou kampan a brozura.

Klic¢ova slova: vizudlni styl, graficky design, dokument, lid¢, film

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to create a visual style for the documentary film "Hodnota
¢lovéka", which is directed by Marie Vosahlova, a student of Masaryk University in Brno,
who also has it as her bachelor thesis. In the theoretical part [ will present the importance of
visual style, promotion of audiovisual works and I will conduct a research of visual styles of
films. In the practical part I will present the documentary and describe how I arrived at the
main theme and my solution. The output of my bachelor thesis is a film poster,
a documentary website, opening and closing credits, graphics for social media and

a crownfunding campaign and a brochure.

Keywords: visual style, graphic design, document, people, film
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UVOD

Spojeni obrazu, zvuku a hudby jako prostiedku vyjadieni emoci, pfedani mySlenek nebo
konkrétnich ptibeéhti, mi bylo vzdy velmi blizké. S obrazem pracuji jako designér a s hudbou
jako muzikant. Jsem vzdy nesmirné vdécny, kdyz se mi naskytne ptilezitost tyto dvé odvétvi
spojit a vytvorit krasné dilo. VétSinou se tak stava, pokud spolu spolupracuje kolektiv
umélcii. To je dalsi z aspektli, pro¢ mam toto spojeni rad. Bavi mé& pracovat s lidmi, ktefi
svému dilu véfi a jdou za svou vizi. Bavi mé&, kdyZz se naSe obory mohou propojit a umoznit
vznik né¢eho hodnotného.

Odvétvi dokumentarniho filmu i1 filmu obecné mé zajimalo od vzdycky. Velmi si vazim
prace v této oblasti, pro m& samotného je to jedno z inspirativnich zaméstnani.

Kdyz mé proto oslovila moje dlouholetd kamarddka Marie Vosdhlova ke spolupraci na
dokumentarnim filmu s nazvem “Hodnota ¢lovéka”, byl jsem nadseny.

Marie studuje Vytvarnou vychovu a vizualni tvorbu na Masarykoveé univerzité v Brn€. Jejim
pfirozenym vyjadiovacim prostiedkem je dokumentarni fotografie. Snimek “Hodnota
clovéka” zpracovava v ramci svého bakalarského projektu.

Protoze film propojuje vSechny oblasti, které jsou mi blizké — tedy design, silny lidsky
pribeh, kvalitni obraz a zvuk i1 hudbu, byla pro mé spoluprace potésenim. O to vice, Ze jsem
mohl pracovat s lidmi, ktefi jsou mi blizci. Film mé oslovil 1 svym tématem a predavanymi

hodnotami. Nese z mého pohledu velmi silnou mys$lenku a ddva mi smysl.

Vyhodou pro mé bylo, Ze jsem diky univerzit¢ Tomase Bati mél jiz diive moznost pracovat
na podobném projektu v ramci zadani ateliéru. Konkrétn¢€ jsem zpracovaval vizualni styl
dokumentéarniho filmu “Vézeni déjin”. Tam jsem si mnohé vyzkousel a skrze to nasledné
zjistil, co takova prace na projektu v oblasti audiovizudlni tvorby obnasi a vyZaduje. Timto

chei univerzité¢ mockrat podékovat!

V teoretické Casti mé bakalarské prace se budu zamétovat na dillezitost vizudlniho stylu,
propagaci, potteby a cile filmu. Dale provedu vlastni prizkum vizudlnich stylti v oblasti
audiovizualni tvorby. Tento prizkum mi pomuze urcit si inspirani prvky, které nejlépe
vystihnou moje sdéleni a “jazyk”, kterym dokument mluvi. JelikoZ v minulosti nebyl kladen
na vizualni styl v audiovizudlni tvorbé a zv1asté v oblasti dokumentu takovy diraz, zamétim
se na to, co jej ovlivnilo a diky ¢emu ma dnes takovou hodnotu. V neposledni fadé si také

projdu piistup k tvorbé zavérecnych titulkti ve filmu a celou teoretickou ¢ast zavr§im
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shrnutim poznatkt, které jsem si z jednotlivych oblasti odnesl. Praktickou ¢ast zahajim
uvedenim snimku, kde popisu, o ¢em pojednava, diivod jeho vzniku i cilovou skupinu. Také
zminim cile pro jeho uvedeni. Po pfedchozim priizkumu se pustim do navrhu samotného
vizualni stylu a kazdou jednotlivou ¢ast mého feSeni blize rozeberu a odiivodnim, pro¢ jsem
tak k tvorbé pristupoval. Mym cilem je, aby vysledny vizudlni styl co nejlépe podpofil
distribuci samotného snimku. Aby fungoval v napfi¢ aplikacemi (plakat, web, brozura,
socialni sité, ...), komunikoval spravné jeho sdéleni a splnil ofekavani rezisérky Marie

Vosahlové.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PROC JE DULEZITY VIZUALNI STYL

Vizudlni styly, identity, obrazové sdéleni a reklama jsou vSude kolem nas. Kazdodenné se
s nimi setkdvame skrze média, vetejné sdélovaci prostiedky, pti prochdzeni ulicemi mésta.
Skrze né ziskavame prvni dojem o produktech, které nasledné ovliviiuji celkovy nazor, ktery
si na predmét ¢i produkt vytvorime. UZ z toho samotného vyplyva, jak moc dilezité je
zpracovani a komunikace informaci obrazovou formou konzumentovi a divékovi.
A u audiovizudlniho dila to plati snad dvojnasob. Nez divdk uvidi samotny snimek
a vysledek na platnech kin nebo v online videotékach, setka se nejprve s vizualni identitou
¢i stylem, ktery ma za cil co nejlépe ptipravovany film odprezentovat. Pfedat sdéleni, emoci.
Vyvolat v divakovi touhu film shlédnout. Nutné je také fici, ze audiovizudlni styl funguje
jako podpora komerc¢nich a informacnich cilti. Na zaklad¢ tohoto si uvédomuyji, jak moc
zodpovédnou ¢innost v pozici designéra v projektu zastavam.

Vizuélni styl umoznuje filmu ziskat jasnou rozpoznatelnost a zapamatovatelnost mezi

ostatnimi audiovizualnimi dily.

Zvolené grafické prvky, jako jsou napiiklad barvy, typografie a dal$i mozné vizudlni

symboly, vytvéieji specificky vizualni styl. (Kafka a Kotyza, 2014).

Ten umoznuje zesilit efekt zapamatovatelnosti mezi divaky. Muze byt také pomocnikem
v komunikaci hodnot filmu a dopfedu stanovovat i atmosféru, kterou divak skrze néj ziska.
Uz pted zhlédnutim filmu ¢loveék rozpozna Zanr — zda se jedna napiiklad o komedii nebo
horor. Vybrané barvy v divdkovi vyvolaji rizné emoce. Vizudlni styl pfedavéd pocity
a dojmy, komunikuje obsah. Diky jasné a zietelné¢ identit¢ odlisné od ostatnich snimku

umoziuje zapamatovatelnost ptredavaného.

Jak zminuje Toma§ Gregor, vizualni identitu definuje vytvofeni systému, ktery stanovi
pouzivani znac¢ky (vizualniho stylu) jako primarniho prvku firemniho designu. Kazdy prvek
zde ma misto. Mfizka ¢i soubor grafickych tprav komunika¢nich materiald, tak jako urcité
pismo a typografie, stejn¢ jako barva nebo barevné schéma, to vSe urcuje identitu. (Gregor,

2016)

To se dotyka i dokumentarniho filmu. Film, pro ktery tvotim identitu, by m¢l mit po vizualni
strance v oblasti propagace a prezentace jasné rozpoznatelny vizudlni podpis a zaroven
jednotny tad, ktery se projevi ve vSech naslednych aplikacich, jako je napiiklad plakat,

webova stranka, brozura apod.
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Velkou cast textovych informaci si mnohdy nezapamatujeme, zatimco informace formou
obrazu ano. Diky tomu mtizeme tvofit zapamatovatelnou vizudlni identitu nebo styl, ktery
by mél s ohledem na svou cilovou skupinu v ¢lovéku vyvoléavat spravnou vervu (Victionary,
2018).
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2 JAK OVLIVNIL NASTUP INTERNETU FILMOVY PRUMYSL

Ve filmovém primyslu zménil ptfichod internetu mnohé. A to jak v pozitivnim, jak
v negativnim slova smyslu. Negativnim aspektem, se kterym se v internetové dobé
setkavame, je internetové piratstvi a nelegélni sdileni autorského obsahu. Pomérné€ bézné se
stava, ze se néktera audiovizudlni dila objevi na voln€ dostupnych strankéach jesté pred
oficialnim zvetfejnénim. To zapfic¢itiuje napiiklad sniZenou navstévnost kin nebo oficidlnich
platforem jako jsou videotéky, kde jsou dila zvefejiovana. Tvlrci se s timto musi potykat
a hledat feseni, jak se tomuto vyhnout, aby neztratili divackou sledovanost a z ni plynouci
zisky.

Pokud zminuji negativa, musim také ukazat benefity, které internet pfinesl. S jeho nastupem
se objevila moznost sledovat a distribuovat filmy online skrze riizné platformy a streamovaci
sluzby. S tim se poji i digitalni prodej ¢i moznost riznych predplatnych tarifii umoziujici
online sledovani. Tento trend v dne$ni dobé zacina byt vice a vice popularni. Pomalu
nahrazuje vysilani bézného televizniho obsahu vysilaného pfes satelitni pfijimace. Pro
tvlirce se timto oteviela Siroka pole médii, diky kterym mohou svoji produkei distribuovat

divaktm.
2.1 Online videotéky a platformy pro sledovani filmu a seriali

Zminované videotéky a online platformy mnoho z nds bere v dne$ni dob&é uz jako
samoziejmost. Ale tyto platformy také pfinesly velky pfevrat ve vnimani filmi a seriald.
S tim, jak se méni média, skrz ktera divak audiovizualni tvorbu konzumuje, se méni
1 zacileni producentt na formu dila. Autofi filmi a seridlt zacali tvofit ptfimo pro konkrétni

platformy, jako je Netflix, Dafilms, ..., nikoliv pro kina.

Mezi nejznaméjsi patii Netflix, ktery vznikl uz v roce 1997, je v soucasnosti jednou
z nejvétSich online filmovych videoték. U nds miizeme nalézt také dalsi spolecnosti jako
naptiklad Dafilms, KVIFF.TV apod. Zajimavym faktem je, Ze se n¢ktefi tvilirci snazi tvofit
filmy pravé tak, aby se do téchto videoték dostaly. Upravuji je ptimo pro dana média. Diky
existenci videoték se divak muize dostat k filmu nebo seridlu pomérné snadno. Je mu
nabidnut Siroky vybér zanrti a druht filmt. Staci si vybrat a zhlédnout vybrany snimek
z pohodli domova. Také vznikajici dokument ,,Hodnota ¢lovéka“ cili na pozici ve videotéce.

Ambici rezisérky je dostat snimek do videotéky Ceské televize.
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3 PROPAGACE AUDIOVIZUALNICH DEL

Propagace patii mezi dillezitou ¢ast tvorby audiovizualniho dila jako produktu. Autor
potiebuje najit cestu, jak vytvofeny snimek pfedat divakovi. Skrze divackou sledovanost mu
plyne moznost zisku. Snazi se proto produkt dostat do povédomi vefejnosti a pozvat divaky
do kin. Jednou z prvnich moznosti, jak film propagovat, byla tisténd reklama nebo tieba
rozhlas. V ur¢itém obdobi tato média pfedstavovala jedinou moznost, jak vefejnosti filmy
komunikovat. Kartami ale masivné¢ zamichal nastup internetu a novych médii spojenych
s online prostifedim. Cely pfistup k propagaci filmu se tak zménil. Diky tomu vzniklo mnoho
novych prostiedk, jak produkt, kterym je vytvoteny film, zviditelnit nebo jak o ném zvysit
podvédomi v okruhu vetejnosti. Mezi tyto prostiedky pro zviditelnéni snimku mizeme
zaradit naptiklad webovou stranku, socidlni sité, diskusni fora apod. Ptichod internetu také
prinesl jesté dalsi vyhodu. Umoznuje totiz schopnost cilit na konkrétni skupinu, coz
v minulosti nebylo takika viibec redlné. Vytvotreny snimek miize snadnéji najit okruh divak,

které oslovi. Tviirci tak nachazeji cestu, jak produkt dostat do cilové skupiny.

3.1 Tisténa reklama (offline reklama)

To, jak chceme zvysit povédomi o naSem dile nebo produktu, mizeme rozd¢lit do dvou
moznych skupin. Prvni skupina obsahuje z velké ¢asti obvyklé média, napft. tiSténou reklamu
(plakaty, letdky, billboardy, reklama v hromadné dopravé...), radio, televizi nebo video
reklamu v kinech. Nevyhodou je, Ze v mnoha ptipadech je velmi finanén¢ nakladna.
Nicméné na druhou stranu pomoci ni miizeme zasdhnout rozsadhlou skupinu lidi (Stuchlik,
Pegner, Dvotacek, 1998).

Aby bylo dosazeno co nejlepsich vysledkd, je dobré mit promyslenou taktiku a strategii
rozmisténi této offline reklamy tak, abychom oslovili, pokud mozno nejvétsi cast nasi cilové
skupiny. Nutno zminit, ze na rozdil od online reklamy je tento zptisob htife méfitelny. Neni
mozné proto mit jasné a presné vysledky toho, kolik divakd napt. na film do kina pftislo

pravé diky rozmisténi offline reklamy.

3.2 Reklama na internetu (online reklama)

Do druhé skupiny fadime reklamu provozovanou na internetu. Ve srovnani s klasickou
tiSténou reklamou je tato varianta znacné dostupnéjsi a také mén¢ financné nakladna. O co

vice je ale dostupnéjsi, o to vic je nutné mit znalost daného média na internetu a védét, jak
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danou reklamu spravné nastavit a jak zacilit na relevantni okruh sledovatelt (Petr Stuchlik,

Martin Pegner, Martin Dvotacek, 1998).

Do skupiny online reklamy fadime reklamu na znamych strankdch (aktualne.cz,
novinky.cz...), reklamu na socidlnich sitich (Facebook, Instagram, YouTube...), rtizné
videotéky apod. Krom¢ dotovanych inzerati miizeme vyuzit i bezplatné moznosti, které
internet nabizi. Mezi ty patfi vytvafeni profili na socidlnich sitich, aktivni propagace,
pravidelné zvefejniovani piispévkl. Dalsi variantou je nabidnuti filmu v diskusnich
skupinéach, které se o audiovizualni tvorbu zajimaji a zvysit tak povédomi o vytvofeném
snimku mezi konkrétnimi lidmi, ktefi tvoti ¢ast cilové skupiny. Pi propagaci vznikajiciho
filmu vSak madme moznost vyuzit i placenou reklamu za cilem osloveni vétsiho publika.
Tteba v podobé¢ reklamnich kampani na socidlnich sitich. Zde mizeme zacilit konkrétné na
fanouSky dokumentérnich filmi nebo osoby, které se zajimaji o socialni témata. Jedna se
o proces vytrvalého hleddni vhodnych konzumentt, které mize film oslovit a kterych se
zobrazovana problematika filmu dotyka. U propagace filmového obsahu stoji za zminku
1 navazani spoluprace s online videotékami, které jsou ochotny podpofit film a spolupracovat
na jeho nasledné propagaci. Vhodné je zvolit platformy, které se kromé ostatnich zanrii

zaméiuji také na dokumentarni filmy, naptiklad Dafilms.cz nebo iVysilani.

3.3 Socialni sité

Takeé socialni sité, které se zaCaly rozvijet s popularizaci internetu, jsou v dnesni dobé¢ silnym
komunika¢nim médiem umoziujici propagaci filmu. Piestoze i vtomto svété existuje
mnoho problematickych otdzek, jako je nelegalni Sifeni obsahu, piratstvi, shromazd’ovani
dat, ... pro komunikaci s divdkem pfedstavuji socialni sit¢ neocenitelny nastroj. Facebook,
Instagram, TikTok a dalSi média nam pomahaji §itit povédomi o vzniklém filmu do okruhu
vefejnosti. Zarovenn ndm umoziuji zlstat v kontaktu s fanousky a budovat komunitu se
zdjmem o danou problematiku. Vznika zde prostor pro diskusi, vzajemné obohacovani
se a Sifeni obsahu dal. Socidlni sit¢ se dnes hojn¢ vyuzivaji také ke sdileni rtiznych trailert,

promo videi nebo kratkych ukazek.

3.4 Crownfunding (online kampang¢)

Crownfunding umoziuje financovani projektu na zaklad€ sbirani penéz od dobrovolnych

prispévatelti. Muze se ale také stat cestou, jak projekt zviditelnit. V dnesni dobé se pro
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crownfundingové kampan¢ vyuzivaji webové domény jako Donio, HitHit nebo Startovac.
V zahranic¢i, kde tento trend vznikl, mizeme nalézt spoustu dalSich. Jako ptiklad mohu
zminit, ze diky tomuto zptusobu financovani a podpote vznikl i zndmy dokument ,,V siti*,
od rezisért Vita Kluséka a Barbory Chalupové. Velké spousté audiovizudlnich dé€l pomohly
tyto domény dostat se do podvédomi divaka, protoze nékteré vyse zminéné platformy nabizi
1 propagaci pres své socialni sit€¢. Proto i dokument ,Hodnota c¢lovéka™ vyuziva

crownfundingovou kampaii jako zptsob financovani a zarovei i podpory propagace.
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4 RESERSE TRENDU A PODOBNYCH VIZ. STYLU FILMU

Pro m¢ je dulezitym bodem praktické casti prace provedeni prizkumu a reSerSe
audiovizudlni tvorby za ucelem nasbirani inspiraci a postieht v této oblasti. V nasledujicich
odstavcich se proto budu vénovat predevSim tomu, jak funguje vizualni styl
filmu/dokumentu jako celek a jak je komunikovéan. Sviij prizkum provadim napfic
tuzemskymi a zahrani¢nimi snimky. JelikoZ je rozsah tvorby velmi obsahly a pestry,

zaméiuji se na casové obdobi od roku 2004 do roku 2023.

4.1 Vizualni styl dokumentu Velké nic (Ceska republika, 2023)

Myj prizkum zahajuji u jednoho z nejnovéjSich dokumentli, za kterym stoji rezisér Vit
Klusék a Marika Pechackova. Tento dokumentarni film zobrazuje reakce spole¢nosti na
pandemii onemocnéni covid-19 a zarovein ukazuje pribéhy konkrétnich lidi z tohoto obdobi.
V této dobé€ vzniklo ohledné¢ onemocnéni nespocet otazek a konspiraci. Libi se mi, Ze pravé
tento aspekt se odrdzi ve vizudlnim stylu. Konkrétnim prvkem, ktery tomuto vnimani
napomahd, je jasna zafivd Cervena barva vyuzitd na plakatech, bulletinech a dalSich
propagacnich materidlech. V divdkovi muize vzbuzovat energii, prudkost, vzruseni, ale
1 vystrahu. Propojuje se a dopliiuje s Cernou typografii, kde se k tomu stiida vyrazny duktus.
Cely vizualni styl tak vyvolava kontroverzi, ktera se dle mého nazoru dobte hodi k tématu

a vhodné¢ prezentuje myslenku dokumentu.

DOKUMENTARNI TRAGIKOMEDIE
0 CESHEM POJET| PANDEMIE GOVIC-19

HIC

waenncs [T KLUSAK
MARIKA PEGHACKOUA

prb{oiz_? ten Prymula se bﬂutﬂp?
[prerekl v téch zpravachs ==

Obrazek 1 Dokument VELKE NIC — zdroj Hypermarket Film, 2023
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4.2 Vizualni styly od studia Najbrt (Ceska republika, 2020-2021)

Studio Najbrt mé& svou praci velmi inspiruje jiz dlouhou dobu. U tohoto studia ocefiuji, ze
zvlada vizualni stranku vyborné ptizplsobit celé identité prezentovaného projektu. Jejich
prace s fotografii je mi téz velkym zdrojem inspirace. I ve vlastnich dilech rad tento zptisob
prezentace volim a rad s nim pracuji.

Jednim z nejnovéjSich filma, pro ktery studio pfipravovalo vizudlni styl, je snimek
wZatopek.”“ Zde kromé jiz zminéné fotografie hlavni roli hraje kreativné zpracovany
typograficky titulek, ktery provazi cely vizudlni styl. Ten symbolizuje bézeckou drahu.
Podafilo se tak navazat na téma filmu — pfib¢h slavného ¢eského sportovce. Na celkovém
provedeni mé kromé& hlavniho titulku zaujal vybér pisma, vybér fotografii (je vice variant
plakatl) a jejich barevnost. Diky tomu celek pilisobi pfijjemnym cistym a sjednocenym

dojmem. V divakovi evokuje atmosféru druhé poloviny dvacatého stoleti.

novy film Davida ondiicka 1 nuvr ] lalda Qﬂducka

Obrazek 2 Film Zatopek — zdroj Studio Najbrt, 2021

Dal§im snimkem, které toto studio zpracovalo, je dokumentarni film o zneuzivani déti na
internetu ,,V siti.“ Zde mizeme opét najit perfektni praci s tématem zachycenym v kazdém
detailu vizudlniho stylu. Hlavni titulek tvotfi pomyslnou sit’ a jemné zakryva tvare mladych
divek v pozadi. Fotografie jsou upravené tak, aby vytvarely dojem digitalniho monitoru.
Tvirci toho dosahli za pomoci vyuZiti kontrastnich barev a rozmazani. Celé zpracovani se
ukazuje byt krasnym ptikladem zdafilé¢ho pouZiti celého vizuédlniho stylu pro vice riznych

médii a aplikaci.
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Obrazek 3 Dokument V siti — zdroj Studio Najbrt, 2020

Jako posledni ukazku od studia Najbrt, ktera m¢ inspiruje, zminim vizudlni styl pro festival
kratkych filma 2020. Spojujicim prvkem je znovu vyrazna a dominantni typografie. Skvéle
funguje ve spojeni se zasazenymi fotografiemi, které poukazuji na kratké prosttihy z filmi.
Libi se mi zde odliSnost pfistupu — vyuziti zaroven fotografie a videa pro tvorbu
animovanych plakati. Toto spojeni perfektné podtrhuje téma kratkych filmt a vytvari tak
vyborné fungujici vizualni styl.

15th Festival krétkygh film{i Praha Prague 2226 1 2020 15th Festival kratkych filmi Praha Prague 2226 1 2020

Kino Svétozor i Film Festival ! Kino Svétozor Film Festival 1
=. Kino Pilotil pragueshorts.com =

Kino Pilotd pragueshorts.com

° )

Obrazek 4 15. Festival kratkych filma Praha — zdroj Studio Najbrt, 2020
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4.3 Vizualni styl filmu Krajina ve stinu (Ceska republika, 2020)

Jan Poukar je autorem plakatu a vizualniho stylu pro film ,,Krajina ve stinu®. Za tuto praci
ziskal Ceského lva za nejlepsi filmovy plakat roku 2020. Zaujal mé citlivy p¥istup k celému
projektu. Melancholicky ladéné Cernobilé fotografie zachycuji oblic¢eji herct a v divakovi
vzbuzuji riizné emoce a pocity. Daii se tak dobie pfedat atmosféru a celkové ladéni filmu.

Libi se mi napad vytvoteni celé série plakati.

] VIPRAVNY FILM |
L Y BOHDANA SLAMY g

KRAJINA ve STINU

“%  ViPRAVNY FILM
BOHDANA SLAMY

KRAJINA ve STINU KRAJINA ve STINU

V KINECH 0D
10. ZARI 2020

V KINECH 0D
10. ZARI 2020

m’ 105 AR T 2020
Obrazek 5 Film Krajina ve stinu — zdroj Jan Poukar, 2020

4.4 Vizualni styl filmu Parazit (Jizni Korea, 2019)

Korejsky snimek ,,Parazit™ z roku 2019, ktery ziskal nespocet ocenéni a vysoké hodnoceni
od divakd, mé zaujal také po vizualni strance. Vizualné silnym komponentem je zde
zajimavé titulkové pismo a format plakatu, ktery je stylizovan do bilého ramecku. U plakati
se opét sekavame s fotografii jako hlavni nositelkou sdéleni. Tentokrat je zvolena barevnost

pusobici na pozorovatele chladnym dojmem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

Obrazek 6 Film Parazit — zdroj Kim Sang-man, 2019

4.5 Vizualni styl filmu Po strnisti bos (Ceska republika, 2017)

Film, ktery wvznikl podle ptedlohy Zdenka Svérdka, kterého neni zapotiebi tolik
predstavovat. Vizualni styl filmu ,,Po strniSti bos* byl op€t ocenén jako nejlepsi filmovy
plakat. Stoji za nim autofi Jifi Kardsek a Lukas FiSarek. Plakat filmu dobie demonstruje, jak
1ze dosahnout adekvatniho dojmu pomoci volby vhodné barvy. Zvolena smetanova barva na
pozadi obklopujici hlavniho hrdinu v divdkovi vyvolavd dojem zranitelnosti, nc¢hy

a nostalgie.

TRISKA KAISER VORISKOVA VETCHY

Obrazek 7 Film Po strnisti bos — zdroj Jifi Karasek a Lukas Fisarek, 2017
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4.6 DalSi vizualni styly dokumentii Vita Klusaka

czechdream

Obrazek 10 Cesky sen — Obrazek 9 Svét podle Obrazek 8 Matrix AB —
zdroj Stépan Malovec, Daliborka — zdroj zdroj csfd.cz, 2015
2004 Marianna Stranska, 2017

4.7 Vizualni styly dokumentii Heleny TreStikové

NOvERLY
HELENY TRESTIKOVE

| NA UPLNEM DNE MA ZIVOT NOBLESU A DOSTOJNDST

Obrazek 13 Anny — zdroj Obrazek 12 Forman vs. Obrazek 11 Zké4za krasou
NEGATIV FILM Forman — zdroj — zdroj iVysilani, 2016
PRODUCTIONS, 2020 NEGATIV FILM
PRODUCTIONS, 2019

4.8 Vizualni styly z produkce Netflix

Americky placeny online poskytovatel filml a seriali ,,Netflix* vyprodukuje ro¢né desitky
filmovych tituld. Ve vizualnim stylu se u nich posledni roky setkdvam nej€astéji s grafickym
provedenim, které je postavené na fotografii spojené s typografii. Kdyz se nad zpracovanim

zamyslim, vnimam, Ze se u téchto filmt odrazi diiraz na rychlou a masovou produkei, a proto
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nezbyva mnoho prostoru na odvazenéjsi a kreativnéjsi feseni. Ne, ze by vystupy nebyly
kvalitni a profesionalné zpracované. Divaky vSak neptekvapi, nezapi$i se do jejich
podvédomi. Zapadnou do hromady primeérnych dél. I piesto se ale mezi filmy najdou takové,

jejichz zpracovani mé zaujme a nuti s k premysleni.

NETELIX
JANUARY 24

13 REASONS WHY »

Obrazek 16 13 Reasons ~ Obrazek 15 Makinga  Obrazek 14 Mitt — zdroj
Why — zdroj Netflix, Murderer — zdroj Netflix, 2014
2017 Netflix, 2015

4.9 Miij zavér a zhodnoceni reSerSe vizualnich styli filmu

Z celé reserSe a vlastniho priizkumu si odnaSim to, Ze u vizualnich styld pro filmy vzniklych
v poslednich letech se Casto objevuje prace s fotografii, ktera nejcastéji zobrazuje hlavniho
aktéra. Prestoze je mi prace s fotografii velmi blizka, pravé kvili nadprodukci podobnych
zpracovani me vice zaujala feSeni volici odliSnou cestu. Na uvedenych ptikladech se mi déle
libi citlivy pfistup k volbé pisma, fezu a jeho kompozici. V mnoha ptipadech se ¢asto opakuji
riznd podobné umisténi textii na plakatech a dalSich médiich (vétSinou spodni ¢ast plakati
strany zadavatele dostat na plakat velké mnozstvi informaci a také loga sponzorti. M€ osobné
tyto opakujici se kompozice rozvrzeni textll vyslovené nevadi za predpokladu, ze je plakat
¢i vizudl postaveny na jasné€ rozpoznatelném dominantnim prvku. U nékterych ptikladl jsem
ocenil, kdyz jako dopliujici vizualni prvek slouzil i text informaéniho sdéleni a doplnil tak

cely vizual.

Kladny vysledek sdéleni nejcastéji ovliviiuje spojeni obsahu, formy, publika a kontextu. Jaké
je oznameni, komu je adresovano, jak vypada a jak a kde je prezentovano cilové skuping.

(Yates, Price, 2015)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

To, co jsem si zkoumadnim riznych plakatt uvédomil, je, ze filmové plakaty nejsou vzdy
dostatecné odlisné a Ze ve velkém mnozstvi produkovanych plakatt ¢asto zanikaji. Dle mého
nazoru je to dano vyuzivanim podobnych postupt a vizuélnich prvki, které se zde objevuji.
Nemyslim si, Ze by zvolend feSeni nebyla dostate¢né originalni a kreativni. ProtoZe by ale
platformy ¢i do kin, voli Casto tvlirci ovéfenou zlatou stiedni cestu. Tou je vyuziti znamych

hereckych tvaii jako hlavniho prvku poutajiciho pozornost na propagacni materialy.

Protoze zpracovavam vizudlni styl dokumentéarniho filmu, pfipadd mi s ptihlédnutim k zvyse
zminénym aspektim dtlezité docilit vytvofeni rozpoznatelného vizudlniho stylu, ktery

divaka zaujme a ktery mezi ostatnimi vizualy nezapadne.

Na zéklad¢ téchto uvédomeéni jsem se rozhodl upustit od piivodniho zaméru vyuzit pro
vizualni styl dokumentarniho filmu fotografii jako hlavni motiv plakatt a dalSich materiald,
pfestoze je mi toto feSeni blizké. S pfihlédnutim k vizi filmu ,,Hodnota clovéka®, ktera
neklade diiraz na jednoho hlavniho aktéra, ale zobrazuje spiSe vztahy a ptibehy, jsem se
rozhodl hledat jina feSeni nez vyuziti fotografie. Tento pfistup mi uvolnil ruce a dal

ptilezitost hledat feSeni 1épe vystihujici podstatu dokumentarniho snimku.
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5 UVODNI A ZAVERECNE TITULKY VE FILMECH

Nejen plakat a jeho provedeni vytvaii vizudlni styl filmu. Nepostradatelny prvek, ktery plni
1 praktickou funkci, jsou také tivodni a zavérecné titulky. I ty divaka bezprostfedné ovliviuji,

prestoze jsou oproti ostatnim prvkiim povazovany za méné vyrazné a dulezité.

Filmov¢ titulky u nés ziejmé nejsou chapany jako néjaky dominantni vizudlni prvek, ktery

v celkovém disledku obohacuje vysledny snimek (Vacovska, 2016).

Ve své préci se chci zaméfit i na tento aspekt. Mym zamérem je inspirovat se u feSeni
zavérecnych titulkd, které nejenze plni funkéni roli, ale zaujmou divaka i po vizualni strance.
Ptijemn¢ uvedou zacatek filmu a budou vhodnym zavérem. Rozhoduji se pro to 1 na zakladé
tvrzeni pani Vacovské, ktera varuje, Ze pravé nespravné nebo nevyrovnané umisténi titulki
se v minulosti stdvalo diivodem pro odmitnuti filmového snimku do distribuce (Vacovska,

2016).

5.1 Inspirace a priklady

I vramei titulkd jsem si provedl kratky prizkum. Na jeho zdkladé jsem si vymezil par
prikladt, které mé osobné zaujaly a z jejichz inspirace bych chtél Cerpat pro svou praci.
U vSech nize uvedenych ukézek se mi libi vhodné zvolena kombinace bezpatkovych

a patkovych pisem, verzalek a minusek, proklady radki.

foget
Aspectaves on
AY . as we!i as.-

Obrazek 18 Inspirace a piiklady titulkd — Obrazek 19 Timeless Collection —
zdroj the-brandidentity.com zdroj fontinuse.com
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Obrazek 20 Inspirace a priklady titulki — zdroj serial Podezieni, 2022
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II. PRAKTICKA CAST
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6 DOKUMENT ,HODNOTA CLOVEKA*

Dokumentarni film ,,Hodnota clovéka® ukazuje Zivot socidlné¢ znevyhodnénych lidi
z komunitniho bydleni v Senici na Hané. Lidi, ktefi se z riznych diivodi ocitli bez rodiny
a pratel, finan¢niho pfijmu, stfechy nad hlavou. Na zaklad¢ téchto faktord mnohdy pro
socialni systém ,,ztratili hodnotu®. Protoze piestali byt pro spole¢nost pfinosni, byli ,,dani

stranou®.

Za snimkem stoji rezisérka Marie Vosahlova, kterd je zaroven dcerou hlavni aktérky Marie
Sterzové. Marie Vosahlova popisuje, ze jejim zdmérem je ukazat komunitni bydleni ne jako
budovu ¢i instituci, ale odhalit ve svém snimku jednotlivé ptibehy. Zachytit autentiCnost

vvvvvv

kiehkost i vzacnost Zivota (Vosahlova, 2023).

Prostiednictvim téchto skutec¢nosti otevirda diskusi kolem otazky, jaka je prava hodnota
Clovéka. Autorka soucasné s timto dokumentuje zivot zakladatelky komunitniho bydleni
Marie Sterzové. Zobrazuje jeji vizi, motivaci a odhodlani neziStné pomahat lidem v domé,
ktery pojmenovala Misijni ostrivky. A to i za ptfedpokladu, Ze zpétna odezva od okoli

nemusi byt vzdy pozitivni.

6.1 Duvod vzniku dokumentu

Prvni zabéry zacaly vznikat jiz v roce 2017, kdy Marie Voséhlovéa zacala diky studiu na
Stfedni Skole umélecko-manazerské v Brn¢ objevovat zaklady filmové tvorby. Od svého
détstvi pozorovala praci své maminky s osobami na okraji spole¢nosti. Behem dospivani
zacala citit potiebu poukézat citlivym zpisobem na hodnoty, které jeji maminka ve své
nezistné sluzbé lidem zila. ProtoZe v tomto prostiedi vyristala, méla moznost pozorovat cely
vyvoj komunitniho bydleni z blizka. Od mladého véku také ziskala readlny nahled na socialni
systém zajisSt'ujici péci o osoby na okraji véetné jeho problémt a Sedych zén. Dokument se

rozhodla dokoncit v ramci své bakalarské prace v roce 2023.

6.1.1 Profil rezisérky filmu

Marie Vosahlové je studentkou bakalatského rocniku na Masarykové univerzité¢ v Brné€. Zde
studuje obor Vytvarna vychova a vizudlni tvorba se zaméfenim na vzdélavani. Oblasti
multimédii se vénuje jiz od svych 15 let, kdy nastoupila studium na Stedni $kole umélecko-

manazerské v Brné se zaméfenim na fotografii a multimédia. Fotograficky cyklus s ndzvem
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,Laska najde cestu* dokumentujici taktéz zivot lidi komunitniho bydleni v Senici na Hané,
byl vystavovin na mnoha mistech — mimo jiné v Brné, Zliné¢ nebo v Litovli.
V dokumentarnim filmu ,Hodnota c¢loveéka™ =zastdva roli rezisérky, scénaristky

a kameramanky. Snimek je rovnéz ptredmétem jeji zavérecné bakalaiské prace.

6.2 Cilova skupina

Dokument se zaobird tématikou socidlnich sluzeb poskytovanym osobdm na okraji
spoleCnosti, starym, nemocnym a vylouenym. Otevird problematiku naseho socialniho
systému, ktery se dotyka kazdého z nas. Proto je cilovou skupinou §iroka vetejnost, studenti
a lidé, ktefi jsou otevieni diskusi a otazkdm kolem hodnoty ¢lovéka v nasi spolecnosti.
Snimek totiz vede k zamysSleni a k tvaham. Film miize mimo jiné zaujmout také studenty,
kteti studuji obory se zaméfenim na socidlni ¢innost a rovnéz i pracovnikiim v podobnych
zafizenich. Tato skupina se s podobnymi lidskymi piibéhy ve svém oboru setkava denné.
Dokument jim nabizi jiny nez mainstreamovy pohled, ukazuje jiné perspektivy a podtrhuje

smysluplnost prace s lidmi na okraji. Pfedava viru v hodnotu ¢lovéka.

6.3 Ambice a cile dokumentu

Cilem vysledného snimku je odkryt vefejnosti fungovani komunitniho bydleni, pfedat lidské
pfibc¢hy, umozZnit nahlédnuti do jejich kaZdodenniho zivota. Ukazat vizi a hodnoty
zakladatelky. A na zaklad¢ toho divakovi polozit otdzku: ,,V ¢em je ta prava hodnota
¢loveka? Dokument ale nema byt vycitkou. Neni demonstraci problémi a nespravedlnosti,
jeho cilem neni vzbuzovat v divakovi vycitky. Je spiSe pozvanim do kazdodenni reality
pokojné plynouciho Zivota v malém komunitnim dom¢ na vesnici. Pfedava atmosféru klidu
a pfirozenosti. PfestoZe se dotykéd tematiky stafi, umirdni a nemoci, nese v sob&é nad¢ji.
Stejné jako zakladatelka, kterd neztraci radost, zivotni lehkost a nadhled ani v tézkych

situacich a kazdodennich starostech.

Jednim z konkrétnich cilt, po dokonc¢eni dokumentu, je uspofadat oteviené promitani v kiné
pro Sirokou vetejnost. Dal§im krokem po tomto promitani je osloveni tuzemskych online
videoték a platforem, které se zaméiuji na dokumentarni filmy a nabidnout jim snimek
k vysilani a Sifeni.

Piestoze to neni hlavnim duvodem vzniku dokumentu, mize dokument také slouzit
ke zviditelnéni komunitniho bydleni v Senici na Hané a k umoznéni podpory divaki domu

pro lidi na okraji, ktery funguje bez podpory statu.
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7 DESIGN PROCES PROJEKTU

Vizudlni styl pro dokumentarniho film ,,Hodnota ¢lovéka* si s ohledem na zobrazované
téma vyzadoval z mé pozice designéra odliSny ptistup, nez tomu bylo u jinych projekta.
Vznikajici dokumentarni film se postupné formoval a dotvarel. Béhem tvorby proto vznikaly
nové pozadavky na vysledek mé prace, jak nize popisuji. Tyto zmény mé nicméné nevyvedly
z miry, protoZe jsem na to byl z jinych projekt zvykly. Ve své roli se v§ak snazim o jasnou
domluvu a zfetelnou komunikaci se zadavatelkou o ocekévanych vystupech. Snazim se
vyvarovat zbyte¢nych nedorozuméni. Pokud je nutné né¢jaké zmény provadét, usiluji udélat

maximum pro to, aby tato uprava konceptu byla, pokud mozno, konecna.

7.1 Definice potencionalnich problému pri FeSeni projektu

Musim pfiznat, ze vznikajici projekt se od pocatku nevyvijel presné podle mych predstav.
Bylo nutné celit riznym problémim a komplikacim, které ptichdzely. Od zacatku jsem
hledal zplsoby a cesty, jak co nejlépe vyjadfit ve vizualnim stylu to, co chce dokument
komunikovat. Jednou z piekazek, kterda mi v procesu tvorby ,,zamichala kartami®, byla
zména nazvu dokumentu. Dokumentarni snimek pivodné nesl nazev ,,Laska najde cestu.
Této zésadni zméné predchazely konzultace rezisérky s vedoucim bakaléaifského projektu
a také moje konzultace s vedoucim ateliéru 1 s rezisérem Janem Gogolou ml., ktery vyucuje
na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin€. Ze vSech stran jsem dostdval spiSe negativni reakce na
puvodni nézev. Jelikoz tento dokument nereziruji, nemam posledni slovo. Zpétnou vazbu
a podnéty jsem ale predaval reziséree, ktera se nasledné opravdu rozhodla pro zménu nazvu
na ,,Hodnota ¢lovéka®. Z mého pohledu byla tato zména dobrym krokem. Timto chci

podékovat v§em, kdo mi poskytli cenné rady a pfipominky.

Ze strany rezisérky byl vznesen pozadavek, aby vysledny vizuélni styl nepoukazoval na
zadného konkrétniho ¢loveéka, protoze film neni portrétem osobnosti. I novy ndzev ma
obecnéjsi charakter. To pro mé predstavovalo dalSi vyzvu. Nemohl jsem pracovat
s oblibenym vyuZzivanim fotografie aktért filmu jako podkladu pro filmovy plakat a musel
hledat jind feSeni. Zacal jsem tedy hledat takovy kreativni ptistup, ktery by ve vysledku
nepoukazoval na konkrétni osoby vystupujici v dokumentu, ale spiSe komunikoval vizi

a myslenku.
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7.2 Casovy harmonogram

S ohledem na vySe zminéné zmény a okolnosti nebylo jednoduché si stanovit b&zny
harmonogram, jako jsem u jinych projektd zvykly. Za pochodu bylo potieba operativné
reagovat na rizné pripominky a zmény. Jelikoz zdsadni proména nadzvu dokumentu pftisla
v pillce obdobi urceného pro praci na mém bakalarském projektu, byl jsem nucen cely
kreativni proces posunout a obnovit. Jakmile ale byly stanoveny finalni poZadavky a zadani
a mél jsem vSechny potfebné informace a podklady k tvorb¢, ihned jsem si rozvrhnul svoji
praci. Jako prvni cil jsem si stanovil vytvoreni sté¢zejniho motivu a vizualnich pravidel
(barevnost, typografie, prvky...), které by propojovaly vSechny aplikace napii¢ celym
vizualnim stylem. Nésledn¢ jsem pracoval na ostatnich aplikacich v tomto potadi: 1. filmovy
plakat, 2. webova stranka, 3. socilni sit¢ a graficka uprava podkladi pro crownfundigovou

kampan, 3. ivodni a zavérecné titulky, 4. brozura.

7.3 Design postup a prvotni navrhy

Nez zacnu popisovat samotny postup designu, chci zminit, jak dilezitym krokem pro mé
byla osobni navstéva komunitniho bydleni v Senici na Hané a setkéani s aktéry filmu. To
velmi ovlivnilo mtj pohled a odrazilo se to 1 v mé tvorbé. Pomohlo mi to hloubé&ji proniknout
do problematiky zobrazované v dokumentu a jasnéji vystihnout jeho myslenku. V tomto
sméru pro m¢ mély neocenitelny vyznam také dlouhé osobni rozhovory s hlavni aktérkou
a zakladatelkou komunitniho bydleni Marii Sterzovou o lidech, ktefi jsou zde umisténi

a o konkrétnich zivotnich ptibézich, které prozili.

Jak uZ jsem zminil dfive, v prvotnich navrzich jsem se ptivodné& chtél drzet prace s fotografii
jako hlavnim motivem plakatu. Tato moznost feSeni mi piipadala vhodnd na zakladé¢
inspirace z ukazek uvedenych v moji reSersi. Mym zamérem bylo vyzkouset, zda cesta
ke kompletnimu a funkénimu vizualnimu stylu nepovede pravé timto smérem. V tomto
sméru mi poméhalo to, Ze mi reZisérka Marie Vosahlova dodéavala vlastni kvalitni fotografie
zachycené béhem natdceni. Protoze je Marie fotografkou s dlouholetymi zkuSenostmi,

zvladala krasné fotky zachycovat i pfesto, Ze natacela, fotografovala i vedla rozhovory sama.
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Obrazek 21 Prvotni navrhy

Pti praci s fotografii jsem zkousel rizné ptistupy. Pracoval jsem s barevnou upravou nebo
dokonce 1 s deformaci. Stejné tak jsem postupoval u typografie a kompozice. Po urcité dobé
zkoumani, tvofeni a konzultovani navrhit s mym vedoucim projektu Vaclavem Skécelem
a dal$imi lidmi z ateliéru, jsem dosSel k nazoru, Ze toto neni ta cesta, kterou se chci vydat
a ze m¢ ceka hledani jinych moznosti. Dosavadnimi feSenimi jsem se pfiblizoval
k realizacim, které jsem jiz v minulosti n¢kde vid€l. Na rozdil od nich vSak moje feSeni
postradalo népad, originalitu a propojeni designu s vizi dokumentu. Po tomto uvédoméni pro
mé nastaly chvile ,,tviir¢i mlhy*, kdy jsem nemél zadné zajimavé napady a potieboval si dat
chvili od tvoreni pauzu. Toto obdobi jsem vénoval reser§im a zkoumani predméti kolem
sebe, které by mohly vhodné zobrazit mysSlenku dokumentu. Tehdy zacaly vznikat prvni
anapady na motiv, které se ukazaly byt pro tento projekt nosné. Jejich postupnym rozvijenim

vznikal findlni ndvrh vizualniho stylu dokumentu.
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8 AUTORSKE RESENI A GRAFICKE VYSTUPY

Dominantnim prvkem celého motivu je cenové etiketa, kterd oznafuje snizeni ceny
predmétu. Produkt, u kterého dojde ke slevé neboli ke snizeni ceny z jeho ptivodni hodnoty
z jakéhokoliv divodu (nizky zajem ze strany zékazniki, konec trvanlivosti apod.), je Casto
presunut na specidlné¢ vyhrazené misto. Nezlstava mezi ostatnimi. To je mozno chapat
metaforicky. Tento motiv odkazuje na osoby, vystupujici v dokumentu, které byly z riznych
divodi ze spole¢nosti ,,odstranéni* a ,,pfesunuti na specialné¢ vyhrazené misto, protoze jiz
nespliiovaly kritéria a normy urcené spole¢nosti. Divodem pro tento ,,pfesun‘ byla naptiklad
ztrata finanCniho piijmu a zaméstnani z divodu zhorSeni zdravotniho stavu ¢i stari

pfindsejici sebou nemoznost se o sebe postarat.

Ale jaka je hodnota ¢lovéka? Hodnota na cenovych etiketach, které provazi vizudlni styl,
je rizna. Odkazuji tak na to, ze hodnotu ¢lovéka nelze konkrétné stanovit, jako tomu je tieba
u sortimentu zbozi v prodejné. Zaroven tak poukazuji na jesté jednu skuteCnost, kterou
vnimdm z mého pohledu jako problematickou. V systému socidlnich sluzeb se klienti ¢asto
stavaji ,,Cisly v systému® ¢i ,,diagnézami“, nejsou nazyvani svymi jmény. Stavaji se

zaménitelnymi a nahraditelnymi.

Nahodné pielepeni etiket jedné pies druhou v motivu vizualniho stylu symbolizuje neustalé
snizovani hodnoty. S postupujicim ¢asem cena produktu klesa. ,,Je to tak u 1idi?** vyvstava
otazka. Znovu a znovu prelepované cenovky v mé praci maji jesté jeden rozmeér. Piestoze to
neni na prvni pohled patrné, pfi bliz§im prozkoumani v nich lze spatfit obrazec predstavujici

postavu ¢lovéka.

Pti volbé odstinli a barev jsem zamérné volil kiiklavé ¢ervenou barvu etiket, protoze patii
mezi jednu z nejcastéji pouzivanych barev k oznacovani zlevnénych produkti v obchodech.
Sam jsem si to ovéfil pfi navstéveé riznych prodejen, Ze tato barva mezi etiketami vitézi.
Ve spojeni se zlutou, kterd zastdva znacnou c¢ast plakatu, a kterd je z psychologického
hlediska uc¢innym poutacem pro lidské oko, tvoii silnou barevnou kombinaci, jenz ma
potenciadl upoutat zrak divdka. Vyuziti této kombinace ma jesté¢ jeden pozitivni Gcinek.
Za dlouhé roky vyuzivani psychologie barev v marketingu a v primyslu si lidé snazici se pti
nakupovani najit co nejlevnéjsi produkt a usettit penize zvykli tyto barvy ve svém okoli
vyhleddvat. Spojuji si je s né¢im vyhodnym, pfijemnym, dilezitym — né¢im co je hodno
pozornosti. Tento psychologicky efekt ovliviiyjici lidskou pozornost tak mize slouZit i pfi

propagaci filmu.
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8.1 Vznik vysledného motivu

Pted prvnimi skicami jsem si pii hledani inspirace k uchopeni celého design procesu
a k tvorbé hlavniho motivu, ktery by vystihoval obsah a sdéleni dokumentu s ohledem na
nazev ,,Hodnota ¢lovéka®, uz od pocatku kladl otazky: ,,Co je ta prava hodnota ¢loveka?*,
»Podle ¢eho urCujeme my jako spolecnost hodnotu cloveéka?*, ,Jestlize Clovek ztrati
spoleCensky status ¢i schopnost pracovat a prestava vytvaret zisk pro spolecnost, jestlize
nema dostatek penéz nebo stiechu nad hlavou, jakou pro nds méa hodnotu?*. Po tom, co jsem
si tyto otazky pokladal sam sobé a diskutoval o nich slidmi v mém okoli, pfichdzely
myslenky, Ze jsme si my jako spolecnost automaticky piisvojili pravo stanovovat hodnotu
hmotnych véci kolem nés podle nasich méfitek. Vime, co promitnout do ceny vyrobené¢ho
produktu a jak vybalancovat nabidku a poptavku. Zvladneme stanovit hodnotu i za nas
vlastni ¢as, ktery investujeme do urcité prace, a tak jej z finan¢niho hlediska zhodnocujeme.
Jak je ale mozné pienést tato stanovena pravidla na Zivou bytost? Jak budeme postupovat,
kdyz ptistupujeme k Cloveéku, ke kterému nemdme Zzadny citovy vztah? Ktery neni naSim
ptibuznym, pfitelem, kolegou, zndmym, bliznim? V o€ich dne$ni spolecnosti maji vyssi
spoleCensky status lidé, ktefi maji uspéch, dobie placenou praci, velky a moderné zatizeny
diim nebo drahé auto. Kdyz se nad touto otdzkou zamyslim, vybavuji si konkrétni lidi ze
svého okoli. Ti, kteti méli materidlni a finan¢ni zajisténi, Casto ziskali v o¢ich druhych ,,vyssi
post®. Ti, ktefi tento kapitdl nem¢li, ve spole¢nosti zmifiovani nebyli, nehled€ na to, jaké

méli osobnostni charakteristiky a vlastnosti.

V case, ktery jsem si vyhradil pro premysleni nad t€émito myslenkami a otazkami a pro
tvorbu napadt, jsem se prochazel trznici ve Zlin¢ a sméfoval do obchodu s potravinami.
UZ na samotné trznici jsem si v§imal riznych produktl, z nichZ mél kazdy stanovenou svoji
nominalni hodnotu. To stejné nasledovalo pfi nakupu potravin v obchodég. V tu chvili to ve
mné vzbudilo emoce a stalo se to pro mé odrazovym mustkem, pro to, jakym smérem bych
chtél vizual dokumentu vést. Uvédomil jsem si, jak béZznd a samoziejma zalezitost pro mé
ptfilozena cenovka v regalu u urcitého produktu je. Z toho jsem si vyvodil, Ze spojeni
cenovky a nazvu ,,Hodnota ¢lovéka® miize byt voditkem pro moji praci. Kdyz jsem se pfi
svém osobnim zkoumani prochéazel rGznymi obchodnimi fetézci, zjistil jsem, ze vizualni
podoba cenovek zbozi se nijak zvlast neodliSuje, co se tyce rozvrzeni a kompozice (umisténi
textl, carovych kodu apod.). Tento prvek je proto vizudln€ velmi silny a na prvni pohled
rozpoznatelny, protoze se s nim lidé setkavaji takika denn¢. Okamzité identifikuji, o co se

jedna a k ¢emu slouzi. Toho jsem chtél vyuzit pro svou praci. Ve vysledném vizualnim stylu
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dokumentu ma prave ta snadna identifikace a zfetelnost zaméru své opodstatnéni. Zobrazeni
predmétu, ktery cloveék rozezné na prvni pohled bez komplikovaného pfemysleni a snadno
se mu propoji s jeho realnou zivotni zkuSenosti, otevira dvetfe k pfemysleni nad hlubSimi
otazkami. Snad ho ta pfedstava i trochu pobouii a pfinuti k zastaveni se u tohoto tématu.

Vede ke konfrontaci a piehodnocovani vlastnich postojt.

Obrazek 22 Motiv cenovky

Po mnoha dlouhych diskusich a konzultacich jsem dospél k zavéru, Ze motiv cenovky ve
spojeni nejen s nazvem dokumentu, ale také jeho obsahem a zamérem skvéle funguje. To
jsem si ovétil na dal§im prizkumu, ve kterém jsem zkousel prezentovat vizual v podobé
plakatu nékomu nezainteresovanému. Ve vétsiné piipadech byl motiv cenovky spoustééem
diskuse a otazek sméfujici na hodnotu ¢lovéka. Casto zaznivaly takové, které jsem zmitioval
vavodu kolem vzniku vysledného motivu. Ze jsem zvolil dobrou cestu, mi potvrdila

samotna autorka dokumentu, kterou moje provedeni oslovilo a cely koncept mi schvalila.

Poté nasledovaly debaty nad jednotlivymi detaily. Pfedmétem diskuse bylo naptiklad
1 oznaceni Cervenych cenovek slovem ,sleva®. Stietavaly se zde nazory, zda tento pojem
divakovi nemuze sdélit, ze lidé, o kterych film pojednava, nemaji hodnotu, jsou ,,zlevnéni®.
Tento nazor jsem nesdilel, ale bral jej v potaz. Protoze jsem chtél najit co nejlepsi feseni
a vyhnout se komunikace nespravné informace, sméfoval jsem otazku na toto oznaceni
k reziséree, ale 1 k lidem, ktefi se pohybuji kolem komunitniho bydleni. JelikoZ ptevazovaly

ree
1

odpovédi, ze slovo ,sleva® nebudi dojem ,,znehodnocovani® osob, rozhodl jsem se jej

v navrhu ponechat.
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8.2 Barevnost a typografie

8.2.1 Barevnost

Mym jiz zminénym zdmérem bylo, aby mé feSeni vizudlniho provedeni upoutalo a vzbudilo
pozornost u potencialnich divak. Jelikoz jsem se vydal cestou minimalistického grafického
pojeti, uvédomoval jsem si od pocatku, ze je nutné spravné zvolit barevnou paletu, ktera ma
na celkovy vizudl obrovsky vliv. Hledal jsem feSeni, kterd by byla funkéni a zaroveii
neotfeld. Chtél jsem, aby se barvy samotné staly nosnym prvkem a vhodné komunikovaly
moji myslenku. Pfi volbé barev a odstinl jsem proto vychazel z jejich psychologickych
vlastnosti. Tedy z toho, jak kazda barva na ¢lovéka plisobi a co v ném evokuje. Zarovei jsem
chtél docilit toho, aby si divak spojil vjem se svou proZzitou zkuSenosti. Hledal jsem proto co
nejlepsi feseni, jak propojit barevnou paletu a hlavni motiv cenové etikety. Chtél jsem, aby
mé provedeni vyvolavalo natolik silny a realisticky vjem, aby pozorovatele upoutal uz pti
zbézném pohledu. Aby barvy zvyraznily motiv a nechaly ho vystoupnout pied zraky divaka.
A protoze jsou pouzité barvy v provedeni motivu divakiim tak diivérné zndmé z jejich
kazdodenniho Zivota, nemusi se u nich zastavovat, snazit se je pojmout, piemyslet nad jejich
volbou. Mohou se rovnou piesunout k tomu, co zobrazuji, co je za nimi. Divéci se tak jakoby
zkratkou dostdvaji k otdzce ,,Pro¢?, hledaji vyznamy, interpretuji symboliku, jdou do
hloubky az k mySlence filmu. Mym designem se mi tak podafilo docilit paradoxniho
odpoutani se od plakatu a dalSich materidli a zaméteni pozornosti piimo na dilo samotné.
To vnimam jako pozitivni vysledek. Vznikla situace, kdy je grafika natolik vizualné silna,
aby divéaka upoutala. Ale zaroven natolik jednoducha, aby vedla rovnou k prezentovanému

obsahu.

»Barva je vSudypfitomnd a je zdrojem informaci. Lidé se rozhoduji béhem 90 sekund po
prvnim kontaktu s lidmi nebo produkty. Pfiblizné 62-90 % hodnoceni je zaloZzeno pouze na
barvach. Rozumné pouzivani barev tedy miize piispét nejen k odliSeni vyrobkd od
konkurence, ale také k ovlivnéni nalad a pocitli (pozitivné ¢i negativné) a tim i k postoji
k ur¢itym vyrobkiim. Vzhledem k tomu, Ze nase nalady a pocity jsou nestalé a ze barvy hraji
roli pti formovani postoje, je dillezité, aby manazefi pochopili vyznam barev v marketingu.*

(Singh, 2006 — vlastni pieklad)

Cervena a zluta barva a jejich kombinace slouzi k oznaceni ,,vyhodnych koupi‘ a k upoutani
pozornosti divaka v prostorech prodejen a obchodnich domt a trznic nejcastéji. To jsem si

potvrdil vlastnim pozorovanim a prizkumem, ktery popisuji nize. Ditivodem, pro¢ si myslim,
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ze prodejni fetézce tyto barvy k tomuto oznacovani pouzivaji, je ten, ze diky svym
psychologickym vlastnostem upoutavaji lidskou pozornost, siln¢ vystupuji z fad ostatnich
barev a lidské oko si jich mnohdy v§imne jako prvni. Také proto je Casto viddme na silnicich
pfi dopravnim znaceni. Vybavit si miizeme také automobily zachrannych sbort, které musi
upoutat na prvni pohled a odliSit se od ostatnich. Pied ofima mam tieba vyrazné auto
hasi¢ského sboru nebo sanitku. Tyto barvy se vyuzivaji i pfi zvyraziiovani textu. Toto pfijaté
uziti v bézném zivote prirozen¢ napomaha podvédomému upoutani pozornosti a zaméteni

se na vidény predmét.

,Zluta je barva, kterou lidské oko vnima jako prvni. Zlutou barvu s oblibou pouZiva zejména
gastronomie a maloobchod, protoZe tato barva miize zdiraznit nebo zesilit pocit hladu. Zluta
barva je také symbolem Iéta a dobré nalady. Spojujeme ji s mladim, lehkosti, optimismem
a otevienosti. Zlutou barvu si viak spojujeme také se slevami. Vyrobek s touto barvou lze

proto snadno oznacit za ,,levny".* (Hoffmann, 2021)

Nejen sam na sobé¢, ale také u blizkych pratel jsem si v§iml, Ze velmi ¢asto se pii vstupu do
obchodu divam nejprve po levnéjSim nebo zlevnéném zbozi, abych usetiil a myslim si, Ze je
to téz zamér obchodnich fetézcl. Moje pozornost a zrak se diky tomu ubird rychleji na
produkty, které jsou oznaceny cenovkou zluté nebo cervené barvy. Toto zjisténi vnimam
jako pozitivni s ohledem na vybér barevnosti pro moji praci. Vétim, ze uréitou ¢ast lidi mtize
toto barevné spojeni upoutat praveé z vyse popsané¢ho diivodu — ze zvyku se koukat nejprve

po téchto barvach.

Cervend barva stimuluje, ptitahuje publicitu a emoc¢né vnimavéjsim lidem muze dokonce
zvysit tep a krevni tlak. ZvySuje chut’ k akci, ale také muize zesilit stres a izkost. Proto byva
postavena na ¢ervené barvé mize predstavovat riskantni krok; bud’ mizete vyniknout nad

konkurenci, nebo plsobit vlezle a odradit. (Mikulec, 2021)

8.2.2 Typografie

Uvédomuji si, Zze nékterym divakim se nemusi pismo jevit jako dominantni prvek. J& s tim
ale nesouhlasim. Dle mého nazoru mé volba pisma zasadni vliv na vysledek. Ovliviluje
celkovy dojem, na pozorovatele plisobi a pfedava mu informace. Typografie proto hraje

klicovou roli v celém mém navrhu.

Pisma, se kterymi pracujeme, nejsou pouze znaky a symboly, ale vytvari komunikacni

nastroj, ktery ndm dovoluje pfedavat informace a obsah. (Chaudhary, 2018)
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Kdyz jsem se zabyval zkoumani etiket cenovek v obchodnich domech i mensich prodejnach,
uvédomil jsem si, ze Casto obsahuji takova pisma, ktera nejsou po femeslné strance idealné
zpracované. U téchto zvolenych fontll jsem se setkal s nedostatecnym nebo naopak piilis
vysokym prokladem mezi fadky, nebo tfeba nevyrovnanym rozpalem mezi pismeny.
Z mého pohledu to jsou ale zasadni chyby. Je dulezité podotknout, ze prave tyto prvky
celkovy vzhled pisma velmi ovliviiuji. Ja bych ze své pozice designéra mnohé pozménil.
Protoze vSak v navrhu chci dosdhnout co nejredlnéjsiho dojmu, ktery by vyvolal vlastni
prozitky u divaka, ponechdvam tyto nedokonale zpracované fonty i ve svém feSeni. Pro
doplnéni téchto fontd jsem se rozhodl zvolit souc¢asné bezpatkové pismo, které piisobi Cistym
a modernim dojmem. Cely vizudlni je tak po strance typografie vyrovnangj$i a plsobi
profesionalnégji. U vybéru bezpatkového pisma jsem se inspiroval u svétové znamého fontu

Helvetica. Celkovy vjem je kompaktnéjsi a pfijemné se dopliuje.

Abych si ovétil zdkaznikovo vnimani pouzitych barev, typografie a celkového vizuélu
v obchodnim domé, provedl jsem si svlj vlastni priizkum prodejen s kazdodennimi
potiebami. Zaméfil jsem se predevSim na graficky piistup v tvorbé cenovych etiket. Na
zakladé¢ tohoto prizkumu jsem si potvrdil, jak barevnost a zvyraznéni ovliviiuje ptichoziho
zakaznika a jeho pozornost. Na otazku o vnimani provedeni barvy etiket jsem se ptal i lidi
ve svém blizkém okoli. Zeptal jsem se jich, zda si mysli, jestli jsou ovlivnéni pii hledani
produktu barvou cenovky. Odpovédi byly az na vyjimky takika stejné. VétSina respondentti
odpovédéla ,,ano“. Témér vetSinova ¢ast dotazovanych podvédomé a automaticky hleda

cenove zvyhodnéné zbozi oznaceném zlutou nebo cervenou znackou.
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Obrazek 23 Prizkum vizuality cenovych etiket

8.3 Filmovy plakat

vvvvvv

vizualniho stylu filmu, je spojenim vSech vySe popsanych postupi doplnénych o dalsi

grafické prvky. Uplatnil jsem zde vyraznou barevnou kombinaci vySe popsanych barev.
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Pozadi filmového plakatu tvofi jasna zlutd. Tu dopliuje kontrastni ¢ervena barva, ktera je
vyuzitd na Cervené cenovky pielepené jedna pres druhou. Tyto samolepky vytvaii obrys
pomyslné postavy cloveéka a odkazuji tak na nazev filmu. DalSimi vizualnimi prvky
filmového plakatu jsou typograficky zpracované informace. Nalezneme zde tidaje o autorce
filmu, nazev ,,Hodnota ¢lovéka* a kratky popis. Zamérné jsem tyto informace stylizoval
vybranou typografii do minimalistického stylu, aby v kontextu vizuality tvotily piijemnou
kombinaci a byly jasné a ptehledné. Pii tvorbé jsem bral v potaz moznost vlozeni loga
sponzorli a partnerl na plakat, prestoZze pifi svém vzniku nebyl dokument nikym
sponzorovan. Kdyby ale tato situace nastala, umistil bych loga do pravého horniho nebo

pravého spodniho rohu.

scenar a rezie
Marie Vosahlova

Hodnota ¢lovéka

Dokumentarni film o komunitnim bydleni
pro socialné znevyhodnéné v Senici na Hané. www.hodnotacloveka.cz

Obrazek 24 Navrh filmového plakatu
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8.4 Web

Autor¢inym zdmérem bylo od poc¢atku umoznit co nejvétSimu poctu divakld dozveédét se
o filmu, pozvat publikum ke shlédnuti. Proto jsme se po spole¢né diskusi rozhodli pro
zalozeni vlastni webové microsite, kterd by mohla slouzit jako prostor k propagaci,
k shlédnuti ukazek, k poskytovani informaci 1 k budovani komunity divak(i a otevirani
diskuse. Zamérem bylo zaroven informovat divaky o komunitnim bydleni v Senici na Hané.

Pozvat je, aby se dozvédéli vice a dat jim moznost mimo jiné finan¢né dilo podpofit.

Microsite jsem postavil na dominantnich prvcich, které provazeji cely vizualni styl. Tedy na
vyraznych barvach a stylizaci obchodni cenovky. Zaroven jsem do vizudlu celé online
propagace zakomponoval otazku ,,Co je ta prava hodnota ¢lovéka?*. Zvolil jsem takové
provedeni, Ze tuto vétu ,,prelepuji” na strance ¢ervenymi cenovkami. Abych dosahl vétsi
interaktivity a piinesl do tohoto prostoru necekany a zabavny element, umoziuji

navstévnikovi tyto samolepky ,,odsunout* po najeti kurzoru mysi na obrazek.

V barevném provedeni webovych stranek dominuje opét zlutd. Jako webové pismo jsem
vyuzil grotesk, ktery se objevuje i na ostatnich aplikacich. Abych divakiim, kteti web
navstivi poprvé, jasné predal informaci, Zze zde jde o dokumentarni film, pouzil jsem na

pozadi domovské stranky videoukazku z dokumentu, ktera se prehrava ve smycce.

Jestlize Slovék ztrati spoleGensky status i schopnost pracovat
a prestava vytvaret zisk pro spoleénost, jestlize nema dostatek
penéz nebo stiechu nad hlavou, jakou pro nas ma hodnotu?*

Co je tarava
hodnuia cloveka?

(o} dolwwntu

Dokumentémi film Hodnota Elovika® ukazuje Zivot
sociaing yi ych lidi z i v

Za snimkem stoji reZisérka Marie Vosahlova, kterd je zdrover
i aktérky Marie Sterzove. Jejim zamérem je

Senici na Hané. Lidi, ktefi se z riznjch ddvodd ocith bez
rodiny a pratel, finanéniho pijmu, stiechy nad hiavou. Na
2ékladé téchto faktorl mnohdy pro socidini systém
«ztratili hodnotu®. Protoze prestali byt pro spoletnost
piinasni, byli .déni stranou®.

ukazat komunitni bydleni ne jako budovu & instituci, ale
odhalit ve svém snimku jednotiive piibéhy. Zachylit
autentiénost bizného dne stanjch a nemocnych, ktefi 3l
ukryti pohledim b&zné spolecnosti

Ukazat kiehkost i vzacnost Zivota.

Prostiednictvim téchto skuteSnosti otevira diskusi kolem
otiizky, jaké je prava hodnota lovéka. Autorka sougasné s
i 2 bydleni
Marie Sterzové. Zobrazuje jejf vizi, motivaci a odhodidni
neziétné pomahat lidem v domé, klery pojmenavala Misini
ostriivky. A to i za piedpokladu, e zpétnd odezva od okoli
nemusi bt vidy pozitivni.

Obrazek 25 Navrh webovych stranek
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8.5 Socialni sité & crownfundingova kampan

Vystup pro socidlni sit¢ obsahuje grafiku pro profil na Facebooku a Instagramu. Mimo tyto
online platformy jsem graficky upravil také obsah pro crownfundingovou kampan, kterd ma
za cil podpofit vznik dokumentu. V tomto piripadé se jednalo o pfidani titulkii do videa, jenz
ma piedstavit video slovy autorky a ktery mi rezisérka dopiedu dodala. Dal§im mym ukolem

byla uprava nahledovych obrazkl pro tuto kampai.

Kdyz vychéazim ze svych zkuSenosti, uvédomuji si, Ze na socidlnich sitich pro divaky lépe
»funguji prispévky obsahujici fotografii nebo video, protoze snadnéji upoutaji lidskou
pozornost. Toho jsem chtél vyuzit a rozhodl jsem se tyto prvky zakomponovat také do online
propagace. Pracoval jsem s autorskymi fotografiemi rezisérky pofizenymi béhem nataceni

v komunitnim bydleni.

scdnitaretie

Co je taznrava
hodné&ta Cloveka?

@®  Hodnota &lovaka - Film

Bhadnotacioveka

About Sooal - Vytvorit prispévek

o , I Fot Q Poioha & Omasit

sl 36762 50 b vEotni 25 z vjch piitel

SB0CANED

inata gloveka - Film
: ©

37822 sleduie

oty nissledng sviho finantniho prjmu.

Instagram AP Oe

hodnotacloveka  [IEEZEN N -
sesie

Obrazek 26 Navrh socialnich siti
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alémi film @ komunitnim bydleni
e znevjhodnéne v Senici na Han

Dokumentarni film ,Hodnota élovéka* ukazuje Zivot dlné znevy énych lidi z 10 bydleni v Senici na
Hané. Lidi, ktefi se z riznych divadi ocitli bez rodiny a pfatel, finanéniho pfijmu, stfechy nad hlavou. Na zakladé téchto
faktor mnohdy pro socidlni systém ,ztratili hodnotu®. Protoze pfestali byt pro spole&nost pfinosni, byli ,,ddni stranou®.

Obrazek 27 Graficka uprava obsahu pro
crownfundingovou kampan
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8.6 Uvodni a zavérené titulky

Po zhlédnuti prvnich stfihit a ukdzek z dokumentu jsem spolené s rezisérkou dospél
k zavéru, ze bude vhodné, abych do samotného snimku mimo uvodni a zadvérecné titulky,
zasahoval po grafické strance co nejméné a neodvadél tak zbyte¢né pozornost divaka.
Dokument autorka nataci z pohledu prvni osoby. Neni proto potieba vkladat grafické prvky,

které by dotvarely naptiklad medailonky nebo podobné vystupy.

Graficky obsah pro uvodni a zavéreéni titulky jsem zpracovaval minimalistickém zptsobem,
ktery odpovida celému vizualnimu stylu. Nacitani neboli animace titulkt je formou efektu

piipominajici psani na klavesnici.
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Bydleni
v SERIGi na Hané

Obréazek 28 Uvodni titulky ve filmu




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

Obrazek 29 Zavérecné titulky ve filmu
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8.7 Brozura

U brozury, kdy se v mém ptipad¢ jednd o kreativni zpracovani textové ¢asti mé bakalaiské
prace, jsem zamyslel vyuzit redlnych Cervenych samolepicich cenovek v méfitku 1:1
a nalepit je na obalku publikace. Od tohoto napadu jsem ale posléze odstoupil, kdyz jsem
zvazil fakt, ze publikace bude zalozena mezi ostatnimi bakalafskymi pracemi a ziejmé by
doslo k poniceni a odlepeni samolepek. Pokud by se tak stalo, znamenalo by to z4sadni
poniceni vizualniho prvku brozury a mtij zamér by pozbyl smyslu. Podobné situaci jsem se
chtél vyhnout, a proto jsem vybral k zobrazeni motivu na obalce techniku bézného tisku.
Tento ptistup v konecném dusledku pfinesl mnohem vétsi pocit ,,Cistoty a jednoduchosti*
z grafického zpracovani publikace, za co jsem osobn¢ rad. Publikace diky tomu i po strance
zivotnosti ,,unese mnohem vice®. Nemusim mit obavy, ze by jeji manipulaci mohlo dojit

k né¢jakému zasadnimu poskozeni, které by mélo vliv na vnimani vizudlniho provedeni.

Brozuru jsem graficky zpracoval v duchu distého a jednoduchého provedeni tak, aby
odpovidala pfedem stanovenému vizualnimu stylu dokumentu. V publikaci dominuje zluta
barva, typografie a diiraz na fotografii. Vyzvou p ro mé bylo spravné nalozit s prazdnym
prostorem stranek a vyuzit jej jako plnohodnotny prvek. U vybéru vazby jsem zvazoval

nejprve Svycarskou vazbu, nicméné po zvazeni vyhrala lepena vazba V2.

F -
\t‘

=

Obrazek 30 Brozura — kreativni zpracovani textové ¢asti bakalarské prace
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ZAVER
Po ohlédnuti zpét citim velkou vdécnost, ze jsem dostal piilezitost pracovat na tomto

zajimavém projektu a moZznost posunout svou tvorbou dal. Jsem rad, Ze jsem mohl

spolupracovat s lidmi, kteti mé v zivote inspiruji.

Ve vytvaieni vizualniho stylu pro dokument ,,Hodnota ¢lovéka* se mi podatilo vytvorit
feSeni, které naplnilo pozadavky rezisérky jako zadavatele. Navrh navic obsahuje ,,ptib¢h®,
jenz jsem chtél do finalniho feSeni dokumentu promitnout. Uchopeni socidlniho tématu pro
mé nebylo od pocatku jednoduché a vyzadovalo jiny piistup, nez jaky je obvykly pfi
zpracovavani béznych komercnich projektti. Pfineslo mi to dlouhé chvile, kdy jsem ,,pouze
ptfemyslel a hledal spravné uchopeni, nez jsem se pustil do samotné kreativni ¢innosti. Diky
tomu jsem ale mohl objevit novy a odlisny pfistup, jak mohu ve své praci postupovat. To,
co vnimam jako dulezitou zkusenost, bylo ucit se nakladat s riznou zpétnou vazbou, kterou
jsem ke své praci dostaval. A zéarovein rozliSovat, kdy je podnét k moji praci relevantni
a umozituje mi posunout dilo dal a kdy naopak stat za svym vlastnim ndvrhem. Tyto zpé&tné
vazby mi v mnoha piipadech davaly vét$i nadhled, formovaly mij pohled a ovlivnily
kone¢ny vysledek mé prace. Timto bych chtél podékovat vsem, kdo prispéli svym ndzorem
nebo piipominkami.

Diky této spolupraci jsem se naucil mnohym ptistupiim v audiovizudlnim prostredi a ziskal
cenné zkuSenosti. Pii feSeni tskali, kterd béhem procesu tvorby vyvstala, jsem si provéfil

sveé profesni dovednosti. Odkryly se mi tak i nedostatky, na kterych mohu dale pracovat.
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