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ABSTRAKT

Ciel'om bakalarskej prace je vytvorit vizual festivalu Zlin Design Week, ktory sa kazdoro¢ne
odohrava v ramci predmetu Komunikacnej agentiry v Zline. Ten sa bude zameriavat’ na
Sirenie informacii o festivale a o téme univerzalny dizajn, ktort festival v roku 2022 nesie.

Vysledkom by mal byt kompletny vizudl festivalu pre dany rok.

V teoretickej Casti sa zaoberam o su to vizualne identity a ich vyvoj. Priblizim Zlin Design
Week, tému festivalu a vytvorim reSers toho ako funguju festivaly v zahranici a postupy pri
kreativnej praci. V praktickej Casti sa zameriavam na tvorbu vizualu, ktory vytvorim
pomocou 3D prvkov a typografie. Neskor vizual rozviniem do pozadovanych vystupov od

zacCiatku komunikacie az po konanie festivalu.

Klucové slova: univerzalny dizajn, dizajn festivalu, motion design, 3D design, propagacia

ABSTRACT

The aim of the bachelor thesis is to create a visual for the Zlin Design Week festival, which
takes place annually as part of the Communication Agency course in Zlin. This will focus
on spreading information about the festival and the theme of universal design that the festival

carries in 2022. The result should be a complete visual of the festival for that year.

In the theoretical part I discuss what visual identities are and their development. I will
introduce Zlin Design Week, the theme of the festival and create a research of how festivals
work abroad and the practices of creative work. In the practical part I will focus on the
creation of the visual identity, which I will create using 3D elements and typography. Later
I will develop the visual into the desired deliverables from the beginning of the

communication to the end of festival.

Keywords: universal design, festival design, motion design, 3D design, promotion
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UVOD

Ak mam byt uprimna nikdy by mi nenapadlo, Ze ma za¢ne zaujimat’ ako vznikaju festivaly
aich vizualne identity. Nebola som moc fantsik dlhotrvajucich projektov. To vsetko sa
zmenilo aZ s prichodom na vysoku Skolu, kde som dostala moZznost’ pracovat’ s l'ud'mi
z roznych fakult. Zacal ma zaujimat’ dizajn komplexnych projektov a vytvéaranie vizualnych
identit. Prave vd’aka predmetu KOMAG som sa dozvedela o Zlin Design Weeku kde som
mala moznost’ prvy krat vidiet' ¢o vSetko stoji za vznikom festivalu. Od konceptov, cez

rieSenia reklam, pocity navstevnikov, vytvorenie vizudlu az po findlnu organizaciu.

V teoretickej Casti svojej bakalarskej prace sa zameriam na proces vzniku vizualu pre Zlin
Design Week. Budem sa zaujimat’ o to o com je Zlin Design Week a aké su jeho ciele. Urc¢im
si ¢o su to vizualne identity a kreativny proces vzniku projektu. Vytvorim reSer$

zahrani¢nych a lokéalnych festivalov a popiSem to ¢o ma na nich oslovilo a ¢o naopak nie.

V praktickej ¢asti navrhnem vizudlnu identitu, ktord bude ur¢ena na propagaciu festivalu od
zacCiatku semestra 2021 aZ po konanie festivalu v méji 2022. Tato identita by mala obsahovat’
vSetky vystupy, ktoré sa pocas tejto akcie tvoria. Bude klast' doéraz na jednoduchu

ouzitel'nost’ naprie¢ timom a samotnym pouzitim pri vystupoch.
y

V roku 2021 ked’ som mala moZnost’ prvy krat vstipit’ do diania tvorby festivalu, som zistila,
7e praca pre verejnost’ a kultirne akcie je nieCo ¢o ma hlboko zaujima. Bavi ma nieo na
tom vytvarat’ grafiku, ktora nejakym sposobom zasiahne verejnost’ alebo pomdze rozsirit
povedomie o urcitej tematike. Tuto bakalarsku pracu beriem ako osobnu vyzvu nie len
v grafickom dizajne ale aj vlastnom rozvoji v rdmci organizacie ¢asu a prace v time. Ocitla
som sa totiz v skupine premotivovanych ambiciéoznych l'udi, ktori ma tahali dopredu

a dufam, ze v roku 2022 si uzijem zas Cas plny stresu, spomienok a tispesného festivalu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 O ZLIN DESIGN WEEKU

Festival Zlin Design Week vznikol v roku 2015 pod zastitou Fakulty Multimedialnych
Komunikécii v Zline vramci predmetu Komunikacnej agentury (KOMAG). Projekt
zapocali dve Studentky z FMK, Adéla BaCova a Markéta Dankova. Ich ciel'om bolo vytvorit’
v meste Zlin priestor, ktory by zdruzoval dizajnérov. ISlo im nie len o védc¢Sie prepojenie

verejnosti s dizajnom ale aj o vytvorenie platformy kde by sa mohol dizajn roz§irovat’.

ZDW sa koné kazdy rok pocas jedného tyzdiia na zaciatku mesiaca maj. Festival zblizuje
mladych dizajnérov sludmi zoboru a zdrovei organizuje kultrne akcie pre SirSiu
verejnost’, ktoré sa konaji v ramci mesta Zlin. Dizajn sprostredkovava verejnosti formou
workshopov, diskusii, konferencie, vystav a koncertov. Okrem samotného kultirneho
programu je taktieZz jeho cielom dat’ moznost' mladym dizajnérom ukazat' svoje prace

a spojit’ ich s odbornou porotou a profesionalmi z oboru.

Uz osem rokov ZDW spédja nie len samotni verejnost’ Zlina, ale taktiez vytvéra
medziodborovll spolupracu na fakulte naprie¢ marketingom, dizajnom, fotografiou

a audioviziou. (Zlindesignweek.cz, 2022)

1.1 Koncept Zlin Design Weeku

Zakladnym poslanim ZDW je podporovat’ mladych dizajnérov nie len v Ceskej Republike
ale aj v zahrani¢i. Aj napriek tomu, Ze sa vdc¢Sina mladych tvorcov hlasi do ZDW prevazne
kvoli finan¢nej podpore, tak to nie je hlavnym cielom ZDW. Festival sa primarne snazi
tymto tvorcom poskytnut’ moznost’ odprezentovat’ svoju vlastnu tvorbu. K tomuto patri aj
nasledné prepojenie s komerénymi firmami a taktiez nadobudnutie skusenosti. Ci uz sa
jednéd o spétni vizbu v ramci sutaze Best in Design, alebo ziskanie kontaktov v ramci

propagéacie.

Z vlastnej skiisenosti mdzem povedat’, Ze tento koncept sa festivalu dari napliiat’ a tieto
necakané prepojenia kazdoro¢ne prehlbuje. Jednym z d’alSich ciel'ov Zlin Design Weeku je
stat’ sa medzinarodnym festivalom. Tuto snahu mdzeme vnimat’ hlavne na socidlnych
sietach kde ZDW komunikuje vzdy dudlne. Doélezité informacie st castokrat len
v anglictine. V ramci organizécie festivalu je oslovovat’ anglické obecenstvo prospesnejsie.
Osobne tento ndzor nezastavam, ked’ze si myslim, ze dizajn je v rdmci Ceskej a slovenske;j
republiky stale podcenovany obor a skor by sme sa mali zamerat’ na to ako tento problém

odstranit’ u nas doma. No napriek tomu sa Zlin Design Weeku tento ciel’ dari plnit’ a to je
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vidiet' nielen na zahrani¢nych re¢nikoch ale napriklad na zvySujucich sa poctoch

navstevnikov zo zahranicia alebo prihlasok do sttaze.

1.1.1 Cielova skupina

Na zéklade dat nazbieranych od zaciatku fungovania festivalu mézeme cielova skupinu

rozdelit’ do troch kategorii:
1. Pre I'udi z oboru

Ide hlavne o mladych dizajnérov do 30 rokov, ktory maji zaujem alebo zacinaju so
projektov alebo =ziskanie spitnej vidzby, ¢i  kontaktov u potencionalnych

zamestnavatel'ov.
2. Pre I'udi z oboru , ktory sa zaujimaju o kultarne dianie

Tu mézeme zahrnit' hlavne dizajnérske firmy, ktoré nejakym spdsobom chcu
podporovat’ kultirne akcie. Ide o spoluprace tykajice sa financnej podpory, alebo
nahliadnutie do profesiondlneho sveta dizajnu. Firmy dostavaju moznost’ sa

zviditel'nit’ a naopak dizajnéri moznost’ nazbierat’ nové skusenosti.
3. Pre verejnost’

ZDW je unikatne aj tym, ze okrem akcii, ktoré sii zamerané Cisto pre I'udi z oboru
dizajnu, tak sa nazi svoj program prispdsobovat’ aj beznej verejnosti, ktora uz taky
styk z dizajnom nema. Ide o I'udi, ktory sa dizajnu plne nevenuju ale zaujima ich
umelecké dianie, majl to ako svoje malé hobby ¢i I'udi, ktory vyhl'adavaji podujatia

pre svoj vlastny oddych.

1.1.2  Co ZDW obsahuje

Ako som uz spominala vy$sie ZDW disponuje programom nie len pre dizajnérov ale aj pre
verejnost’. Do hlavnych a najvéacsich troch bodov obsahu by sme mohli zaradit’ Best in

Design, Konferenciu ZDW a vystavy.
1. Best in Design

Best in Design je stcast ZDW, ktora pritiahne kazdoro¢ne asi najvicsie mnozstvo
novych diazjnérov, ktori pred tym o festivale nevedeli. Sitazi sa v troch hlavnych
kategoriach a to v Communication Design, Fashion Design a Product and Industrial

Design. ZDW sa snazi hlavne prezentovat’, Ze finanéna odmena nie je vSetko ¢o moze
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ucastnik vyhrat’. V rdmci vyhry ma taktiez dizajnér moznost’ svoju pracu propagovat’

a vystavit’ na vystave.
2. Konference ZDW

Konferencia je najva¢§im bodom programu Zlin Design Weeku. Ide o jednodiovu
akciu kde vystipia medzinarodny recnici z oblasti dizajnu a marketingu. Za tie roky
sa na pddiu vystriedalo hned’ niekol’ko vyznamnych re¢nikov z celého sveta. Za
digitadlneho dizajnéra mézem vypichnat’ hlavne osoby ako Vasjen Katro, Studio

Najbrt, Rama Gheerawo alebo Pavel Kacerle.
3. Vystavy

Tradiciou Zlin Design Weeku v stvislosti s vystavnymi priestormi sit hlavne KOMA
moduly, ktoré byvaju rozmiestnené po meste. Prave tymto sposobom sa ZDW snazi
prepojit’ dizajn so $ir§im okolim. Okrem KOMA modulov, organizuje hned’ niekol’ko
vystav, ktoré sa konaju pocas ZDW tyzdia. Jednou z hlavnych expozicii je napriklad

vystava finaslitov sut'aze Best in Design.
4. Doprovodny program

Pocas celého tyzdina sa konad hned’ niekol'ko rozli¢nych akcii, ktoré davaju priestor
pre unikatne stretnutia a nacerpanie inSpiracie. ZDW kaZzdoro¢ne otvara Opening, na
ktorom sa predstavi vyherca sit'aze Best in Design a vystiipia pozvany umelci. Dalej
sa mozu nie len tvorcovia ale aj verejnost’ zapojit’ do r6znych workshopov, vernisazi
a vystipeni. V meste sa uz tradi¢ne organizuje Design Shop kde si méze navstevnik
prezriet’ a zakupit' prace od lokalnych dizajnérov. Kvéli situdciam, ktoré nastali
vroku 2021 wvznikla taktiez online platforma Design Kantyna, ktory déava
prostrednictvom socidlnych sieti moznost’ prezentovat’ dizajn online. Tento rok sa

Design Kantyna rozsirila do programu ZDW prostrednictvom diskuzii s odbornikmi.

1.2 Minuloro¢né vizualy

Zlin Desig Week sa od roku 2016 riadi pomocou kazdoro¢nych tém. Tieto témy maji okrem
Best in Design sutaze velky vplyv na program ZDW, re¢nikov v Konferencii a hlavne

samotny vizudl. Niz§ie spomeniem len tie vizualy, ktoré mali na mia osobne najvacsi vplyv

......
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1.2.1 Revoluce 2019

Roc¢nik 2019 som sice nemala moznost’ navstivit' osobne, ale prvy krat vo mne vyvolal
myslienku tvorby komplexnej vizualnej identity. Téma Revoluce mala za tlohu
vyprovokovat’ revoliuciu — nové spdsoby rozmyslania, inovacie a odvahu tvorit. Navrh
s touto témou vyborne pracuje a vyraznd, natiahnutd typografia vyvolava az sklucujuci
pocit. Prave stiesnenost’ v typografii a moment pri pismene ,,1“, ktory narusil tento pocit
uzkosti vytvoril dojem, ze sa typografia nemusi poddavat’ pravidelnému rytmu. Tymto
malym gestom samotné pouzitie typografie vytvara ,revoliiciu®. Taktiez ocefiujem pracu
s priestorom, kedy sa font vzdy prispdsoboval danému rozmeru atak mohol stale

podporovat’ hlavnl myslienku naprie¢ r6zne formaty.

.....

zjednocujuci bod pre cely vizual a tak sa do identity nemuselo priddvat’ ni¢ viac aby bola
rozoznatel'nd. Tato mySlienku som taktiez neskor vyuzila, kedy sa umia stal takymto
jednotnym nosnym prvkom oranzovy 3D objekt.

Co mi ale pride ako menie negativum je pomerne malé vyuzitie farby vo findlnych
realizdciach. Tym mam namysli hlavné propagacné prvky, ktoré sa niesli €isto len v Ciernej
farbe. Aj napriek tomu, Ze socialne siete boli prevazne farebné, v redlnych vystupoch sa

farba objavovala malo krat.

Obrazek 1 Ukazka vizualu roku 2019 — Revoluce
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1.2.2  Spoluprace 2020/2021

Rok 2020 sa niesol vtéme spoluprace. ISlo o prepojenie praxe s tedriou a samotnou
verejnostou. Téma sa kvoli pandémii preniesla aj na rok 2021, ktorého som mohla byt
sucast’ou.

Rok 2020 bol pre ZDW vyznamny prevazne vytvorenim nového webu, ktory bol prehl'adny
a ked’Ze je nakddovany na systéme Wordpress, modifikovatel'ny pre nasledujuce ro¢niky.
Vizual bol postaveny na hravych farbach kde hlavnymi prvkami boli $ntrky, ktoré
reprezentovali charaktery, ktoré spolupracuju a hl'adaji spolo¢né rieSenia. Kvoli pandémii
sa vizual nemal moZnost’ prezentovat’ v plnom rozsahu. Napriek tomu vzniklo, pocas toho
mnozstvo online moznosti na spajanie dizajnérov arozsirila sa taktiez komunikacia na

socialnych siet'ach a to hlavne vd’aka kratkym motion videdm.

Rok 2021 plynule nadviazal na predosly rok sice s novou identitou. Hlavnym prvkom sa
stala ligatura v typografii, ktord nahradila S$nurky z predoslého roku. Tato ligatara
,»Spooooluprace” sa neskor pouzivala vrézmych kontextoch kde sa dalo pismeno
,0° duplikovat. Samotni tému okrem typografie prepdja aj pouzitie prelinajiiceho sa
gradientu. Festival sa odohral prevazne v online prostredi, kde si dodnes méze navstevnik

prehliadnut’ re¢nikov z konferencie 2021.

KONF
RE

DESIGN & MARKETING

Categories:
Fashion Design vevr v
Product &Industrial Design Levnéjsi uz to nebude!

/ Communication Design Early birds vstupenky jon do 16. biezna.
www.zlindesignweek.com
| -

Deadline: 29. 2. 2020 _—
wwwhbestindesign.cz [ZLIN DESIGN WEEK 1 ~|ZuNpesienwe B

5. kvétna 2020
5. kvétna 2020

~
;\ Show your design and win €1500!

DESIGN & MARKETING )

)
N

=
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Obrazek 2 Ukéazka vizualu roku 2020 — Spoluprace
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Obrazek 3 Ukéazka vizualu roku 2021 — Spoluprace

1.3 Téma pre rok 2022/2023

Témou pre rok 2022 sa stal univerzalny dizajn. Univerzélny dizajn je téma, ktord bola pre
Zlin design Week nastavena na dva roky. V priebehu tychto dvoch rokov sa bude Zlin
Design Week usilovat’ o to aby sa okolo tématiky univerzalneho dizajnu vytvorila diskusia

a idea sa mohla §irit’ d’ale;.

1.3.1 Univerzalny design

Univerzalny dizajn je koncept, ktory sa prvy krat objavil v oblasti architektiry. Od vtedy sa
preniesol naprie¢ dalSie odbory ako je dizajn ¢i vyucba. Bezna verejnost si otdzku
pristupnosti nepoklada a ¢asto krat je univerzalny dizajn, kvoli tomu prehliadnuty. Da sa
povedat’, ze Clovek si univerzalny dizajn nevsimne pokial’ sa nestane nie¢o neprijemné co sa
bude tykat’ prave tej konkrétnej osoby, alebo vic¢sej skupiny l'udi. Taktiez vel'mi zélezi na
tom ¢i sa bavime o univerzalnom dizajne v 80-tych rokoch, alebo o buducnosti, ktora prinasa
uplne nové problémy. Niektoré Studie sa opieraju o to, ze univerzalny dizajn je hlavne pre
l'udi so zdravotnym postihnutim alebo pre seniorov. Termin ,,univerzalny dizajn* ujasnil az
architekt Ron Mace, ktory prehlésil Ze ,,the design of products and environments to be usable
by all people, to the greatest extent possible, without the need for adaptation or specialized

design.” (Mace)
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Principy Univerzalneho dizajnu maju vel’ky podiel na tom ako vytvarame produkty. Najma

v oblasti produktového, priemyselného dizajnu, architektiry, novodobé interakcie medzi

robotom a ¢lovekom, ¢i novy digitalny dizajn. Ciel'om univerzalneho dizajnu je zjednodusit’

vykonévanie kazdodennych aktivit tym, Ze sa navrhna vyrobky, zariadenia, sluzby, ktoré

moze l'ahko, a bez ndmahy pouzivat’ ktokol'vek. Z tohto konceptu nemusia prosperovat’ len

spotrebitelia ale napriklad aj dodavatelia.

1.3.1.1 7 principov univerzdalneho dizajnu

1.

Spravodlivé pouzivanie

Dizajn nerobi rozdiely medzi uzivateI'mi a nijakym spdsobom ich nerozdel'uje do

skupin. Dizajn by mal byt’ v najlepSom pripade sympaticky pre vSetkych.

Flexibilita pri pouZivani

Dizajn sa snazi prispdsobit’ kazdému pouzivatel'ovi individualne na zaklade jeho

schopnosti.

Jednoduché a intuitivne pouZzivanie

Pouzitie dizajnu by nemalo uzivatel'ovi robit’ problém. Je l'ahky na pouzivanie
a nevyzaduje dodato¢né schopnosti ako napriklad — znalost’ jazyka, koncentraciu

alebo urcity stupeni znalosti.

Vnimatel'né informacie

Dizajn nezahlcuje uzivatela prebyto¢nymi informaciami, ale efektivne dodava len to
najpodstatnejSie. V pripade vizualu sa to tyka napriklad — velkosti textov, hierarchii

informacii, kontraste farieb alebo odliSnost'ou elementov.

Tolerancia vo¢i chybam

Dizajn sa snazi minimalizovat’' mozné chyby a zaroven vytvara zachranné dvierka

pre mozny omyl.
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6. Nizka fyzickd namaha

Dizajn dovol'uje uzivatel'ovi pretrvat’ v jeho prirodzenej pozicii. Nijak ho nentti
k d’al§im aktivitdm a situdcidam kedy by sa mohol uZivatel zranit' ¢i vytvarat

nepotrebné fyzické aktivity.

7. Velkost a priestor na pristup a pouzitie

Dizajn a jeho okolie je dostato¢ne viditeIné a uzivatel nema problém s nim pracovat’

v priestore. Pontika priestor pre dodatocné pomocky a osobnt pomoc uzivatel'ov.

V skratke sa ,,univerzalny dizajn* definuje ako ,,dizajn produktov a prostredi tak, aby boli
pouzitelné vSetkymi 'ud'mi v ¢o najvi¢Som moznom rozsahu, bez ohl'adu na vek alebo
zdravotné postihnutie a mohli pohodlne a intuitivne pouZzivat’ produkty, sluzby a systémy

bez potreby d’alsej modifikacie“. (Herwig, Bruce, s. 17, 2013)

Co sa tyka digitdlneho a grafického dizajnu tak tu je eite univerzalny dizajn vyuZivany
pomerne malo. NajcastejSie sa s nim mozeme stretnit’ na Statnych a oficidlnych webovych
strankach, ktoré od zdkona podliehaju pravidlam pristupnosti. Zaroven sa ale da vSetkych
7 principov aplikovat’ na samotny graficky dizajn, kedy méme moznost’ vyuzit' ikonografiu,

dobré roztriedenie informacii ¢1 kontrast farieb a viditel'nost’ fontov.

1.4 Zhrnutie Zlin Design Weeku doposial’

Uz si vieme priblizne predstavit ¢o Zlin Design Week naozaj je a aké st jeho hlavné
hodnoty. Na zéklade reSerSe o univerzadlnom dizajne si mézeme predstavit’ akymi pravidlami

bude vizual riadeny. Ide len o to na aku ¢ast’ sa zamerat’ najviac.

1.4.1 Online

Jednou zveci ¢o Zlin Desing Weeku dobre funguje st socidlne siete. Zo skusenosti
z minulého ro¢nika vieme povedat’, Ze obsah na ktorom sa prezentoval vizual alebo bol silno
graficky nemal také velké dosahy oproti beznym fotkdm. Na zéklade toho by som sa
rozhodla ist’ cestou vyuzitia prevazne typografie podporenej grafikou. Taktiez mal minuly
ro¢nik ZDW problém s prezentovanim programu a predstavovanim recnikov. Tomuto by sa

dalo predist’ neustalym opakovanim informadcii ¢i uz v prispevku alebo ako staticky text vo
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videach hlavne posledné tyzdne pred zacatim akcie. Takymto sposobom by mal uZzivatel

neustale na ociach kedy a ¢o sa bude na festivale konat’.

1.4.2 Offline

ZDW sa v offline priestore prezentuje prevazne pomocou plagatov, CLV bannerov
a billboardov. Jeden z feedbackov, ktory sme minuly rok spitne dostali bol ten, ze na
vystupoch nikde neuvadzame ¢o vlastne Zlin Design Week je. Co je ZDW vedia prevazne
¢lenovia timu a lokdlna verejnost’, ktord sa zaujima o dizajn z okolia Zlina. Toto vidim ako
jeden z hlavnych problémov, ktory by sa dal vyriesit' jednoduchym pridanim textu na
vystupoch. Potencionalny navstevnik by nevstrebal len vizudl plagatu ale bol by podporeny

aj vetou, pripadne CTA (call to action), ktord by ho vyzvala dozvediet sa o festivale viac.

1.43 Web

Aktudlne festival funguje na dva roky starej Sablone, ktord vznikla v roku 2020. Pévodny
navrh webu bol postaveny na starSom vizudle spoluprace, ktory sa niesol prevazne v svetlych
farbach. Web bol jednoduchy a prehl'adny ¢o sa otom z minulého roku neda povedat.
S nedostatkom skusenosti som web minulého ro¢niku navrhla presne podla vtedajsej
vizualnej identity. Dnes uz vieme, Ze prili§ zlozité pozadie zat'azuje navstevnikom navigaciu
na webe. Okrem necitateI'ného pozadia a textu vznikol na webe neporiadok aj pri pridavani
a neustalom aktualizovani obsahu. Ked’ze dnes si vel'ka vdc¢sina 'udi hl'adé informacie prave
na webe by bolo fajn vytvorit’ jednotna Strukturu a vizudl, ktory by navstevnikom ul’ahcil

vyhl'addvanie.

1.4.4 Zhrnutie reSerse
e Vyvarovat’ sa nadmernému pouzivaniu grafiky na socidlnych siet'ach
e Pomenovavat festival na propagacnych materidloch
e Vyuzivat jasné a univerzalne prvky

e Vytvorit novy vizual a Struktiru webu
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2 TVORBAIDENTITY

Este pred samotnym vytvaranim vizudlu je dobré si urcit’ ¢o tvorba vizudlu vlastne zahfna.
Jedna z hlavnych a moZno najndro¢nejsich uloh je vytvorit’ si taky proces tvorby, ktory bude

efektivny nie len pre tvorcu identity ale aj pre 'udi, ktori s vizualom budu pracovat’ d’ale;.

2.1 Vizualna identita

Viacsinu informacii, ktoré ¢lovek za svoj Zivot prijme st vizudlneho charakteru. Nie kazda
inform4cia sa v paméti uchova, preto mat’ zapamitatel'na identitu je jedna z klI'aicovych veci
ako v l'ud’och udrzat’ pozornost’. Musi vyzarovat’ tu spravnu energiu a pocity, aby zaujala tu

spravnu skupinu l'udi. (Victionary, 2018)

Vizudlne identity tvoria neoddelitelni ¢ast’ v tom ako vnimame urcité produkty, firmy ¢i
dokonca 'udi. Pri mojej prvej skuisenosti s tvorbou festivalu som zacala vnimat’ identitu nie
len z tej hmotnej stranky, ale aj tej psychickej. Pri vytvarani identity nezéalezi len na dobrom
umiestneni farieb a fontov. Je dolezité si uvedomit’, ze na ¢loveka okrem vonkajSich vnemov
vplyvaji aj tie vnutorné. Mohli by sme povedat’, Ze sa z identity stava akysi Zivy organizmus,

ktory sa postupom ¢asu rozvija a meni.

Firmy, organizécie ¢i sikromné osoby vyuzivaju vizualnu identitu k podpore vlastnej znacky
a celkovej komunikécii pre verejnost’. Mdzeme teda povedat’, Ze vizualna identita zahrituje
elementy, ktoré st vol'nym okom viditeI'né a zanechavaju v uzivatelovi nejakl asociaciu.
Vytvara pravidla podla, ktorych sa urcuje akym sposobom bude znacka vyuzivat’ tieto

elementy ku komunikacii.

So slovom vizudlna identita sa Casto krat spdjaji terminy ako napriklad branding alebo

korporatna identita, ktoré s vizudlnou identitou tizko spolupracuji.

2.1.1 Branding

Na rozdiel od korporatnej a vizudlnej identity sa branding zaoberd skoér o samotnu
psychologiu medzi zékaznikom (navstevnikom) a znackou. Dalo by sa povedat’, Ze to je
proces, ktory dava produktu alebo organizacii zmyslel na zéklade toho ¢o si o0 ilom zakaznik
mysli. Stavia na pocitoch, ktoré sa snazi vyvolat. Branding je vSetko ¢o identifikuje

predavany produkt a 1iSi ho od konkurencie.
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2.2 Korporatna identita

Tento pojem sa rozsiril spolu v zaCiatkoch 20 storocia, kedy zacala doba industrializacie
a priemyslu. V tychto rokoch si firmy zac¢inaju uvedomovat’ silu prezentacie podnniku na
verejnosti. Zvic¢sa ju prezentuje branging, ktory stavia na pocitoch zaklaznika. No narozdiel
od vizuélnej identity sa zaoberd aj o produktovy dizajn, reklamu, verejné predstavovanie

alebo spolocenské vztahy.

2.2.1 Peter Behrens

Peter Behrens bol vyznamny architekt, maliar a dizajnér, a bol prvy, ktory priniesol
pouzivanie grafického dizajnu do oblasti marketingu a reprezentacie obchodu. V roku 1907
ho najvicsia nemecka firma Allegemein Elektricitats-Gesell Schaft (AEG) zamestnala ako
nového kreativneho riaditela a dizajn konzultanta. Prave tu Behrens vytvoril koncept
jednotnej brand identity pre kazdu cast’ firmy AEG. Behrens prehlasil, Ze ,,dizajn nie je
o dekorovani funkénych foriem je o vytvarani foriem, ktoré suladia s obsahom objektu

a postvaju nové technoldgie do popredia“ (Poulin, s. 68, 2012)

2.3 Kreativny proces

Cesta k napadu ma niekol’ko réznych spdsobov. Kazdy dizajnér postupuje podla svojho
kreativneho procesu. Rada by som ale definovala proces Grahama Wallasa, ktory deli

trvorbu do 5 fazy:

2.3.1 S stupiiov kreativneho procesu
1. Pripravna faza

Je to cas kedy dizajnér zbiera ¢o najvdcSie mnozstvo informdcii o danej
problematike. V tejto faze sa snazime absorbovat’ informécie z r6znych zdrojov. Od
vyhl'addvania inSpirécie, ¢itanie knih, navstevy galérii...etc. Mohli by sme povedat,
ze v prvom kroku len plnime obrazky a texty do pocitaca, v druhom kroku tieto

informéacie plnime do hlavy.

2.3.1.1 Myslienkové mapy

Myslienkové mapy st spOsoby brainstormovania, ktoré organickym spdsobom
ujasiiuju Struktaru problému. Myslienkova mapa reprezentuje diagram, ktory zahiiia

vSetky prvotné myslienky, koncepty, tvary, veci konkrétneho projektu. Tieto
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informacie ale nezapisuje zlozitou formou. Mapa sa snazi byt’ ¢o najjednoduchsia,
vyuziva prevazne jednoslovné spojenia, alebo mdze obsahovat’ aj obrazky.

Hlavné benefity pouzivania myslienkovych map su:

Rychla organizacia
e Prezenticia ndpadov
e Zapamdtatelnost

¢ Brainstorming

e RieSenia problémov

2. Pripravna faza

Tu je ten Cas kedy si vSetky informacie z prvej fazy nechdvame ulezat. Sucastou
kreativne procesu je nachvilu ustipit’ od nasSho napadu anechat ho chvilu
odpocivat. Tato faza sa taktieZ nazyva inkubacnd faza. V tomto momente eSte
nepracujeme na projekte aktivne. Mnozstvo ludi tento proces berie ako

neproduktivny c¢as, ale je to dolezitd stcast vyvoja kreativneho napadu.

3. Féza spracovania

Tento proces sa prirovndva k momentu rozsvietenia ziarovky. VSetky informacie
nacerpané z prvym dvoch procesov sa postupne zlievaju a vytvaraju jeden celistvy

napad.

2.3.1.2 Aha moment

Nazyvany taktiez ,heuréka efekt” je bod kedy si ¢lovek uvedomi nie len to ako
nejaké vec funguje ale aj to ako im to pomodze v ich vlastnom zivote. Tento moment
je velmi individudlny aukazdého jedinca prichddza rozne. Ked si zoberieme
vizudlnu identitu tak ,,Aha moment” moézZe nastat napriklad pri prvom vytvoreni

konceptu, ktory dizajnérovi dava zmysel.

4. Prichod napadu
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Této faza je povazovand aj za najkritickej$i Cas uvazovania. Zac¢iname si pokladat’
otazky, smerované na to ¢i nd$ napad mé nejakli hodnotu. Je to taktiez Cas kedy sa

pozerame spédtne na problém aby sme zistili ¢i nam rieSenie dava zmysel.

5. Realizacia

Toto je posledna faza v kreativnom procese. Je to Cas kedy dizajnér zapaja 99%
svojej fyzickej sily a dlhych noci za stolom. Ide o proces dokonCovania projektu

a vytvoreni vSetkych pozadovanych vystupov.

2.3.2 Zhrnutie procesu

Aj napriek tomu, Ze ma praca manazéra grafiky neskutocne bavi, zaroven pocit'ujem po cely
Cas, Ze robim nieco zlé. Je zjavné ze pocit nepokoja je medzi dizajnérmi bezny. Podl'a
Michaela Bieruta je tento pocit, pre pracu potrebny. Skor nez by sme mali robit’ v§etko na
prvy pokus dokonalé je lepSie prijat’ ti nekontrolovatelnost’ v procese tvorby. Nechat
improvizaciu nech vedie naSu pracu a vytvorit’ si pracovné prostredie, ktoré nastavy pre

dizajnéra jasné bezpecné limity. (Bierut, 2017)

Ak by sme sa na to pozerali zo SirSieho hl'adiska tak kazd4 aktivita, ktora dizajnér vykona je
nejakym spdsobom prinosna a posuva kreativca d’alej. Nejde len o ,,umelecké® veci ale
napriklad aj o jednoduchy uspech pri presadeni si svojho nazoru nad ndzorom niekoho iného.
Dizajnér takto neustale prepina medzi pracou umeleckou, ekonomickou ¢i fyzickou alebo

naucnou.

e Vytvorit’ ¢o najprijemnejsi sposob tvorby
e Ujasnit si rozsah prace pomocou mindmapy

e Udrzat’ si kreativny proces
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3 RESERS

V tejto Casti sa budem analyzovat' ako funguji dizajnové festivaly vo svete a Ceskej
republike. Taktiez budem riesit’ komunikaciu naprie¢ Zlin Design Week timom, spdsoby

pripravy podkladov a samotnl organizaciu v time.
3.1 ReSers podobnych dizajn festivalov na Slovensku a v Cesku

3.1.1 Design Blok

Najvicsi dizajnovy festival v strednej Eurdpe, ktory sa kazdoro¢ne odohrava v Prahe, je

.....

47 225 navstevnikov a zc€astnilo sa celkovo 348 znaciek. To ¢o ma na Design Bloku zaujalo

je ich jednoducha komunikdcia a predstavenie nového vizualu na socidlnych siet’ach.

%?\sl;lok

21

Stés
Designblok Designblok

Obrazek 4 Ukazka vizualu Design Blok 2021

Design Blok predstavuje svoj vizudl prostrednictvom socidlnych sieti a to prdve pomocou
Instagramu a Facebooku. To ¢o ma na tomto zaujalo je, Ze si design blok kazdoro¢ne drzi
rovnaké rozlozenie prvkov v pouzitiach. Zakladné informacie ohl'adom festivalu ako s
napriklad webové stranky, roc¢nik, datum festivalu a miesto konania. Tento je layout je
doplneny vysoko Stylizovanou fotografiou, ktora sa drzi v aktualnej téme festivalu. A prave
tému sa nesnazia nijak schovavat’, ta je vzdy umiestnena ako najvacsi prvok na kompozicii.
Na socidlnych sietach sa potom tato identita v prispevkoch moc neobjavuje pokial’ nejde
o nejaké dolezité oznamenie tykajice sa priamo festivalu. No aj napriek tomu si dokazal

Design Blok vybudovat’ ikonicky vizudl, ktory sa po rokoch stal rozpoznateInym.

TaktieZ ocefiujem, Zze maji rozdeleny obsah na Instagrame a Facebooku. Na Instagrame

navstevnika nezahlcuji prebyto¢nymi informdciami, naopak na Facebooku sa odohrava
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vdcSina veci ako napriklad pozvanky na podujatia, galérie zakcii alebo rozhovory
s dizajnérmi. Takto si navstevnik mdze vyselektovat presne to ¢o chee vidiet. Ak sa zaujima
o bliz§ie dianie m& moznost’ sledovat’ Facebook, ale ak ho zaujimaji len informacie

o vystavujucich a oceneniach ma moznost’ sledovat’ Instagram.

Design Blok ma zaujal aj taktiez kvoli vyuzitiu néalepiek udelovanych oceneni. Takto
ocenené dizajny maju na fotke odznak, ktory hovori o tom ¢i je produkt nominovany alebo
naopak vyherca. Tieto odznaky dizajnéri potom dostavaju aby ich neskor mohli pridat

pripadne ako nalepku do svojho portfolia k praci. (Designblok.cz, 2022)

3.1.2 Czech Design Week

CZDW sa kazdorocne kona v rdznych €astiach Prahy uz od roku 2014, ma za ciel’ predstavit’
najnovsie tvorby ¢eskych a zahrani¢nych dizajnérov. Ciel'om festivalu je vytvorit’ platformu
hlavne pre lokdlnych dizajnérov, ktort chcu prepojit’ s verejnostou ako aj s odbornou

porotou. (Czechdesignweek.cz, 2022)

Festival som zacala vnimat’ az pri tvorbe reSerSe kde ma zaujalo vyuzitie 3D objektov uz
od roku 2020. 3D je aktualne na naSom uzemi pouzivané vel'mi malo a lokalne sa pouZziva
skor vektorova grafika. Vo Vizudle je pouzity 3D objekt, ktory je zlozeny z d’alSich menSich
objektov a materialov pouzivanych dizajnérmi pri tvorbe produktov. Co upiitalo moju
pozornost’ je spot festivalu, ktory narozdiel od spotov Zlin Desig Weeku nie je toceny
s realnymi 'ud'mi ale je to Cistd 3D animéacia doplnend hudbou. V spote je znadzornené ako
jednotlivé objekty k sebe prilichaju a rozne na seba reaguji. Celé video ma dokopy 30
sekund a je zakongené datumom festivalu a logom. Co mozno vidim ako mensiu nevyhodu
je to, ze ak by video fungovalo ako reklama uzivatela by zo zaCiatku nemuselo hned’

napadnit’ Ze sa jedné o dizajn festival. Co by mohla vyriesit’ jednoducha motion grafika.

Podobne ako design blok aj Czech Design predstavuje svoj vizual prostrednictvom
socialnych sieti. Ako priklad mozem uviest’ Instagram kde vzhlad festivalu predstavili
pomocou devitnastich jednotlivych prispevkov, ktoré spolu tvoria jeden celistvy plagat.
Nevyhoda tohto rozloZenia je, ze pri pridavani d’alSich prispevkov sa mriezkové rozloZenie
rozhodi a pri mnozstve pridavanych prispevkoch je tazké udrzat’ to aby bol obraz vzdy
kompletny. Ako minus hodnotim aj d’alSie pouzivanie 3D v pouzitiach ako napriklad na
socialnych sietach ¢i webovej stranke. 3D ma relativne nednové farby a v prispevkoch

vyuzivaju detailné vyrezy, ktoré sa uz moc nespajaju s celkovym vizudlom.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

Web CZDW vidim tiez ako minus. Samotny vizual na lom nejde moc rozpoznat’ ked’ze 3D
model je tam nahodeny len ako detail. Samotna navigacia na webe je sice jedine¢na ale ked’
beriem do tvahy, Ze sa jedna o udalost’, ktord je primarne uréend pre Siroku verejnost’ tak sa
na webe modze uzivatel' l'ahko stratit’. Taktiez niektoré podstranky smeruju na stranky,
ktorym chyba dizajn a aj zdkladna navigdacia, alebo odkazuju na subor v PDF.
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Obrazek 5 Ukazka vizualu Czech Design Week 2021

3.1.3 Lianzhou foto vystava 2016

Lianzohu foto exhibition je festival fotografie, ktory sa kazdorocne odohrava v meste
Lianzhou v juznej Cine. Na vizualnu identitu festivalu som narazila vd’aka knihe Graphic
Fest, kde ma hned’ zaujal sposob umiestiiovania hlavného jednotlivych prvkov. Téma
festivalu roku 2016 bola ,,Co najzdbavnejSie, ¢im chceli organizatori kritizovat’ aktualny
koncept spotreby, ktora ¢lovek vykonava. Cudia su zvyknuty na to konzumovat’ hodnoty,
predmety, fotografie bez toho aby sa zamysleli nad tym, kto to vyrobil a ¢i za tym nieco
stoji. Grafické studio Another tiito myslienku podporilo takym spdsobom, Ze si koncept témy

vytlacili na zlatd f6liu, ktora nasledne roztrhali. (Lianzhoufoto.com, 2022)

Co ocefiujem je spdsob spracovania typografie a hlavného vizualneho prvku. To si mdZeme
v§imnut hlavne na redlnych tlacovych vystupoch, kde pouziva vzdy bielu podkladova
plochu doplnenu jasnou, Citatelnou typografiou. Farbu do vizuélu prindSa az samotnd zlata
folia, ktora v ploche vyuzivaji ako hlavny pata¢ pozornosti. T4 sa na kazdom vystupe
pouziva roznymi spdsobmi. Niekde je folia len pokrcend, inde je zas Uplne roztrhana. Takto
krasne vznikla kontinualnost’ vo vizuéle a to Gplne jednoduchym spdsobom. Taktiez sa mi
paci, Ze téma nie je hned’ jasna a pokial si divak nieCo o festivale nezisti, nepochopi preco
to tak vyzera. To mi pride vtipné lebo je to presne to, ¢o sa vizudl snazi témou povedat’. Toto
bola jedna z mojich hlavnych inSpiracii v tom ako vizualizovat’ tému tohtoro¢né¢ho Zlin

Design Weeku. Kde ide zas o univerzalny dizajn, ktory je vzdy prehliadnuty a divdk ho
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neriesi pokial’ sa oitho neza¢ne zaujimat’ alebo naopak ho nevyvedie z miery. Ked’ sa zas na
to pozrieme z hl'adiska pouzitel'nosti v time, navrh nie je vobec zlozity na spracovanie. Tym
vytvoril aj jednoduchy sposob vytvarania vSetkych vystupov vizudlu a tak mohlo na fiom

pracovat’ vacsi tim simultanne.
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Obrazek 6 Ukazka vizualu Lianzohu foto exhibition 2016
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Obrazek 7 Ukéazka prepojenia vizualu s katalogom, Lianzohu foto exhibition 2016
3.1.4 Dutch Design Week 2020

Duch Design Week patri medi najvécsie dizajn festivaly v severnej Eurdpe. Vznikol v roku
1988 kedy bol znamy esSte ako Day of Design. Jeho cielom bolo predstavit’ dizajnérov
verejnému publiku a podnikatel'om. Pocas rokov sa zaujem o festival rozsiril no festival stale
trval len jeden deni. Zmena prisla v roku 2002 kedy festival zmenil svoj ndzov na Week of

Design a o 3 roky neskor Dutch Design Week.

Na festivale sa kazdorocne stretne viac nez 2,600 dizajnérov a festival navstivi viac nez
350,000 navstevnikov z Holandska a zahrani¢ia. DDW je taktiez zname tym, Ze uz od
zacCiatku posobenia smeruje cely svoj program k téme budtcnosti. Ich cielom je zastreSovat
medzinarodny priestor, ktory predstavuje budlcnost, inovacie a experimenty

prostrednictvom dizajnu. (Ddw.de, 2022)

Vizudl v roku 2020 bol vytvoreny holandskym $tadiom YK. Pracuje s 3D metalickym
objektom, ktory organicky meni svoj tvar a na jeho povrchu sa odrdza, bud’ interiér festivalu
alebo mesto Eindhoven. Tento objekt je premietany skrz vsetky média ¢im zjednocuje
celkovy vzhl'ad vizualu. Okrem 3D objektu pracovalo studio aj s jednou doplnkovou farbou,

ktoru pouzivali v pozadi ako celu vypli alebo ako gradient.

Za mia je tento vizual, krasny priklad toho ako malo staci aby bol festival rozpoznatelny.
Co by som privitala viac je pouzitie pitkové fontu, ktory sa vo vizuale objavuje len obéas
anie je presne urené kedy. Zaroven si myslim, ze vizual 2020 bol svojim rieSenim

a pouzitim predchodca toho €o sa rozsirilo v dizajne nasledujice roky.
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Obrazek 8 Ukazka vizualu Dutch Design Week 2020

3.2 Zhrnutie resSerse

Reser$ mi pomohla ujasnit’ si ako pristupovat’ k vizualnej identite ako celku. Taktiez vd’aka
predoslej ucasti vZDW som mala skusenosti s tym, ¢o funguje a naopak ako sa vyhnut

chybam.

Vizudlnu identitu definuje hned niekol’ko veci azilezi na dizajnérovi, ktoré si urc¢i.
Vzhl'adom na aktualnu tému ZDW mi priSlo ddlezité sa zamerat’ na to aby boli Citatel'né
hlavne informaéné prvky. RieSenim modZze byt vytvorenie hierarchie medzi jednotlivymi
prvkami ndavrhu. Divdk vnima predmety postupne a ¢im jednoduchsie bude preiiho
informécie pochopit’, tym skor sa k nemu dostane hlavna myslienka. Zabudnut’ by sa nemalo
ani na navrhu udrZanie konzistentnosti vo vystupoch. Nie len, ze vd’aka tomu ziska vizual

svoju tvar, ale taktiez dokéze v divakovi vytvorit’ zapamatatel'ny odkaz.

Niektoré festivaly vynikali vynikajucim spracovanim tlacovych a propagacnych veci.
Napriek tomu komunikdcia na socidlnych sietach nevypovedala o vizudle vobec nic.
Vzhl'adom na aktudlnu situaciu a postupne sa meniacu generaciu navstevnikov, mi prislo

dolezité nezabudnut’ na spracovanie socialnych sieti. Z minulého roc¢nika sme zistili, Ze
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nadmerné pouzivanie grafiky na socialnych siet’ach nie je najlepSie rozhodnutie. UZivatelia
lepsie reaguju na redlne fotografie, ktoré dokazu nieco o festivale vypovedat’. Preto som sa

rozhodla tento obsah zregulovat’ a vizual pouzivat’ len ako dopliiujuci prvok.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VIZUAL

4.1 Ako som sa dostala k vizualu

Ako som spominala uz v tvode, Zlin Design Week sa pre miia stal akou si ikonou v tom ¢o
ma v naozaj naplia. Na vysoki $kolu som prisla s tym, Ze v skutoénosti neviem ¢omu sa
chcem v buducnosti primarne venovat. Mala som zéklady z produktového dizajnu a nieco
malo z vytvarania e-shopovych stranok no niekde vnutri som citila, e to nespina to ¢o
chcem v budtcnosti robit’. To sa postupom &asu vyzrkadlilo az na DIGITALE, kde som sa
ocitla v spolocnosti I'udi, ktori mi ukazali hadam vSetky mozZnosti toho ¢o moézem ako
digitalny dizajnér robit’.

Bola to zmena o 360 stupiiov v porovnani s tym, ¢o som rieSila na strednej Skole. Taky ten
pocit beznéddeje, ked’ namiesto kreslenia navrhov musi ¢lovek zrazu premyslat’ nad tym, kto
je vlastne cielova skupina projektu a ako rdézne formy spracovania vplyvaji na divéka.
TakZe uz od prvého rocnika som pocitovala akusi nevyhodu v tom, Ze mam zaklady skor
v priestorovom a produktovom dizajne. Moji spoluZziaci vedeli ovladat’ grafické programy,
motion, 3D dizajn a ja som vedela ako si neublizit’ pri pracovani s lupienkovou pilou a MDF
doskou. Ateliér aludia vilom mi otvorili o¢i aich samotné zapalenie a ambicie ma
inSpirovali vtom sa ucit nové veci, anebat sa experimentovat. Nie je lepSej cesty
k sktsenostiam ako ateliér plny spoluziakov, ktori sa pretekaju v tom kolko programov
a aky velky vystup podaji. V tomto momente som sa prave zacala zaujimat’ o komplexnost’
vizualnych identit. Ako ¢lovek, ktory sa nedokaze uspokojit’ len s jednou vecou, st pre mia
identity najvacSim vyslobodenim. Pri praci na vizualnych identitach sa citim ako panom
svojho sveta, kde mézem pracovat’ na vSetkom ¢o ma bavi. Jednu vec Co ale spétne trocha
Putujem je moja samotnd povaha. Byt v tele introverta, ktory miluje pracu v time, ale nevie

ako to povedat’ 'ud’om a boji sa niekoho oslovit’ je celkom nevyhoda.

Svoje som si zacala presadzovat’ az na zaciatku druhého ro¢nika, kedy som si uvedomila, ze
je na Case aby som spravila ten prvy krok. Zacala som vytvarat’ motion vided a zrazu som sa
ocitla v propagacnom prostredi digitdlneho promo timu. Bola to sice len malickost’ no stacilo

to na to aby to odburalo moje predsudky voci 'ud’'om.

K Zlin Design Weeku som sa nakoniec dostala na za¢iatku zimného semestra 2020, kedy ma
do timu dohodil Adam. ESte pred samotnym naborom do komagov mi poradil napisat’
terajSiemu manazérovi grafiky Milanovi Nguyenovi, Ze sa uchddzam o miesto grafika

v ZDW.
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4.2 Proces tvorby

4.2.1 Vyzkum

Na zaciatku prace som si vypracovala, kratku reSer§ o danej téme Zlin Design Weeku.
Univerzalny dizajn Siroky pojem, ktory sa vacSinou uplatiiuje v produktovom dizajne
a architektare. Svojim sposobom je vel'mi t'azké urcit univerzalnost’ v digitdlnych médidch
hlavne kvoli neustdlemu napredovaniu technologii. Preto som sa snazila pravidla, ktoré sa

uplatiiujil v inych oblastiach pretavit’ na grafiku.

Potom nasledovala reser$ vizualnych identit festivalov v Cechach, na Slovensku a zahraniéi.
Zameriavala som sa hlavne na to akym spdsobom spracovavaju témy a ako uplatiuju
grafiku na socialnych sietach a findlnych vystupoch. Jedna velka vyhoda, ktorti som mala
bolo to, ze ZDW malo za tie roky uz dostatok Statistik na to aby som vedela o funguje
a naopak z ¢oho moze byt’ neskor problém. Co bolo pre miia kI'iové je hlavne to, Ze som
chcela vytvorit’ identitu, ktora je vyrazna, &itatelna a zaroven univerzalna. Ci uz pre d’al§ich

grafikov v mojom time alebo kone¢nom pouziti.

Nasledne na to nasledovala Cast’, ktora sa tykala ¢isto len mdjho osobného rozvoja v oblasti
komunikacie a vedenia timu. V tomto mi pomohli hlavne workshopy, ktoré som mala
moznost’ podstupit’ v rdmci timu ZDW. ISlo zvidc¢sa o myslienkové pochody, spdsoby ako
uréovat’ cielové skupiny, viest tim a primarne o veci, ktorymi sa zaoberd obor
marketingovych komunikécii. Tieto poznatky mi potom neskor pomohli v lepSej organizacii
projektu a ujasneniu si hlavného ciel'u vizuélnej identity a tou je, Ze to robim primarne pre

l'udi a nie pre seba.

4.2.2 Trendy v grafike za rok 2021/2022
1. Kombindacia 3D a 2D designu

3D design zaziva velky rozmach prave posledné roky. Jeden z dévodov je vacsi
pristup k 3D programom, na ktoré vznikaju kazdy den nové tutoridly atak ma
moznost’ si 3D vyskusat’ kazdy. Dalsi faktor, ktory podporil tvorbu v 3D je vznik
NFT trhu, ktory funguje prevazne na predavani 3D charakterov. Vd’aka novym
aktualizacidm softvérov ako napriklad Procreate dostali designéri moznost’ eSte do

3D pridat’ 2D prvky a animécie.

2. Anti-Design
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Niekde moézeme tento trend vidiet' pod nazvami Brutalismus alebo Dada design.
Jednym z hlavnym znakov tohto trendu je, Ze uz na pohlad ide proti zakladnym
pravidlam grafického designu a prislusnosti. Casto krat je neéitatelny a chaoticky
a namiesto toho aby sa snazil ulah¢it podanie informacie robi presny opak.
Vysledkom toho je, ze moze byt divak Casto krat frustrovany no zaroven stravi viacej

Casu pri snahe pochopit’ ¢o sa pred nim odohrava.
3. Serifova typografia

Fonty su castokrat klI'acové prvky kazdého grafického designu. Navrat serifovych
fontov mdézeme pozorovat u zahranicnych znaciek areklam. Na prelome roku
2020/2021 sme mohli pozorovat’ velky zdujem o vyuzivanie typografie vo vicsej
miere nez ilustracie, alebo iné grafické prvky. Serifovymi pismami mdéZeme krasne

navodit’ pocit elegancie, vzdelania a seridoznosti.
4. Grafika v motione

Rozsirenim socidlnych sieti a médii spdsobilo to, Ze si pouzivatelia zvykli na statické
obrazky a tak sa do popredia teraz dostava coraz viac grafika, ktoré je v pohybe. Od
jednoduchych animaécii ikoniek v aplikéciach po animované reklamné vided. Trend
sa nesiri uz len v digitalnom prostredi ale designéri zacali vyuzivat motion aj
v redlnom svete. To hlavne za pomoci AR softvérov alebo clv obrazoviek, ktoré sa

stavaju Coraz populdrnejsie.
5. Minimalizmus

Tento prechod k minimalistickym rieSeniam zaZiva obl'ubu hlavne od roku 2021.
Kde sa podl'a mojho nazoru tento trend uchytil najviac je web design. Cim viacej
uzivatel'ov vyuZziva mobilné a desktopové zariadenia tym vicsi tento trend bude.
Weby ahlavne firmy pozaduju od svojich stranok prevazne 100% predaj.

Minimalizmus je viac o tom ako urobit’ produkt ¢o najefektivnejsi, nez dizajnovy.
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Obrazek 9 Inspiracia trendov

4.2.3 Prvé navrhy

Zlin Design Week je projekt, ktory sa pripravuje celoro¢ne. Prave vd’aka tomu, Ze som mala
moznost’ sa stat’ manazérom uz na konci ZDW roc¢nika 2021, mi dalo ¢as na to pripravit’
identitu skor. Na zéklade predchddzajicej reSerse identit som sa snazila pouzivat’ hlavne 3D
prvky a pétkovy font, ktoré¢ vnimam, Ze boli v poslednom ¢ase obl'ibené. Praca na samotne;j
identite zacala uz v Jiny, kedy som zacala pracovat’ na mojich skusenostiach v Blendri
a prvé navrhy konzultovala s hlavnymi manazérmi. Z predchadzajicich resersi o kreativnom

procese som si vytvorila mindmapu a neskor aj plan prace a hotovych vystupov.

Obrazek 10 Mindmapa
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Obrazek 11 Harmonogram

Obrazek 12 Pociatocné Stidie v programe Blender

4.2.4 3D prvok

Prvé navrhy som stavala na myslienke vyuZzitia konkrétnych objektov, ktoré by mohli
v divakovi vyvolat pocit, Ze sa jedna o dizajn alebo umenie. Tieto objekty boli postavené na
zaklade kategorii, ktoré samotné ZDW =zahfiia. Topdnka zndzornovala obuv, stoli¢ka
produkt, geometrické tvary grafiku a neskor sa k objektom pridal aj tvar, ktory naznacuje
odev. Zo zacCiatku som vytvéarala kompozicie len ako hru, no ich zlozenie a uplatnené
materialy mi stale nefungovali pri predstave, ze by mali byt’ pouzité ako sti¢ast’ komplexného
vizualu. Zaroven mi ale fungovalo objekty skladat’ na seba a tym padom vytvorit’ myslienku

toho, Ze univerzalny dizajn preteka skrz vsetky odvetvia dizajnu.
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Obrazek 14 Skuska typografie a kompoziicie
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Obrazek 15 Skuaska typografie a kompoziicie 2
4.2.5 Farebnost’

V nasledujucom kroku nasledovalo vybrat’ farebnost’, ktora by bola dostato¢ne vyrazna na
to aby si ju mohol divék spijat’ s akciou. Zvolila som odtieni oranZovej, ktory je dostato¢ne
vyrazny na to aby mohol vynikat’ vo verejnom priestranstve. Oranzovu som taktiez zvolila
ako mens$i odkaz na Zlin no zaroven ddvala pozor na to aby vizudl v meste svohou
farebnostou nezanikol. Oranzova taktiez vytvara v divakovi hrejivy pocit a je povazovana

za farbu, ktora podporuje socidlnu komunikaciu a kreativitu.
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Obrazek 16 Vyber farebnosti
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4.2.6 Typografia

Dalsim hlavnym prvkom, ktory ma dopliiovat’ 3D objekt a podporit’ jednotnost’ vizualu bola
typografia. Sti¢asnym trendom v typografii je pouZzivanie serifovych fontov spolu s tymi
sans-serifovymi. Co moZzeme hlavne pozorovat’ v poslednom roku je navrat k Helvetice.
Casto je font kritizovany, prave kvoli tomu, ze sa moze zdat’ bezcharakterny. Tym ako je
znamy je prepouzivany l'udmi, ktory ho nevedia spravne vysadit. Helvetica je esteticky
vyborne stavany font a sama ho vd’aka jeho CitateI'nosti a vzhl'adu rada pouzivam. V naSich
koncinach je tento trend este v budicnosti no u velkych znaciek mézeme vidat’ pouzivanie
podobnych jednoduchych fontov. Prave vd’aka tomu som sa rozhodla zachovat font
z minulého ro¢nika ZDW, ktory ma charakteristiku rovnaka ako Helvetica a zaroven tymto

odkazujem na minuly ro¢nik.

Na spestrenie typografie som sa rozhodla pouzit’ serifovy font. Tento trend zaziva velkl
slavu hlavne posledny rok. Vytvaraji dojem estetiky, histérie a skisenosti. Vo vizuale
s fontom pracujem ako s doplnkovym fontom, ktory ma za tulohu zvyraznit' dolezité

informécie v kompozicii, vetach a texte.

4.2.7 Kompozicia

V zavere bolo samotné ukotvenie vizuadlu. KedZe univerzdlny dizajn je Castokrat
prehliadany a I'udia si ho neuvedomuju, tak som chcela vizudlom divaka pritiahnat do tejto
problematiky. Zvolila som monochromatickii farebnost, ktora podporuje myslienku
prepojenia ,,univerzalna“ naprie¢ dizajnom. Taktiez chapem, Ze kvoli tomu nie je na prvy
pohl'ad jasné o sa na objekte odohrdva. Tento zadmer som vytvorila hlavne preto aby
divakov pohl'ad najskor pritiahla syta farebnost. Vd’aka farbe si nasledne v kompozicii
v§imne vyraznu typografiu, ktora je vzdy dostatocne kontrastnd s podkladovou plochou. Na
zaklade typografie zisti potrebné informacie a posledna vec ¢o mu ostava je zamerat’ sa na

objekt, ktori vlastne podporuji myslienku textu naspét’.

Ked som zhluk objektov vytvarala, tak som sa pohravala aj s myslienkou ,,dizajnu
smerujuceho do Zlina*“ . Prave kvoli tomu lebo objekty vytvaraju dojem toho, Ze smeruju do
ur¢itého bodu. Vd’aka tomuto vznikla neskor aj druhéd pod téma ZDW a tou je ,,Nasleduj

design®, ktoru neskor vyzivam pri tvorbe spotu.
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4.3 Vystupy
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Obrazek 17 Koncept findlneho smeru

Jednd zuloh prace na vizudle ZDW bola delegicia briefov medzi tym grafikov.

V nasledujucich bodoch vypisem hlavné vystupy, na ktorych som priamo pracovala ja.

4.3.1 Socialne siete

Na zaklade Statistyk z minulych ro¢nikov, sa grafika na socialnych sietach zregulovala.

Pouzivatelia lepSie reaguju na prispevky, ktoré nie su uplne grafické. Vizual som sa preto

snazila kombinovat’ s fotografiou a plnu grafiku pouzivala len v oznamoch a dolezitych

informaciach.
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4.3.2 Web

Webdesign vznikal na zaklade uz existujiicej Sablony. Z analyzy webu z minulého roku sme

preusporiadali informdcie a vytvorili nové prvky, ktoré pomohli lepsej navigacii.

[ ZLIN DESIGN WEEK 1 PROGRAM  BESTINDESIGN ~KONFERENCE  DESIGN

Obrazek 18 Webdesign

4.3.3 Motion grafika

Velkou sucastou prace bol hlavne motion design ato prevazne na socialnych sietach
a reklamach. V reklamach je dominantna typografia, ktora sa postupom ¢asu stala druhym

hlavnym prvkom celého vizuélu.

4.3.3.1 Reklamy DSZO

Videa pre DSZO a railreklamy sa skladaji vacsinou z redlnych zdberov Zlin Design Weeku.
Reélne zabery som pouzila hlavne z dovodu prildkania I'udi na festival a lepSiu predstavu
o ¢om akcia je. Podstatné bolo dbat’ na CitateI'nost’ informécii, ktorda moéze byt’ v priestoroch
dopravy naro¢nd. RieSenim bolo pouZitie statickej typografie, ktora je na videach pritomna

po cely cas.
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4.3.3.2 BID reklamy
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Obrazek 22 BID opencall reklamy

4.3.3.3 Medailoniky vyhercov

Medailéniky boli vytvorené zostrihanim hlavného spotu ZDW a pridanim fotiek vyhercov

jednotlivych kategorii. Dolezité bolo hlavne odprezentovat’ pracu dizajnéra v kratkom case
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pri predavani cien. Kazda kategéria ma celkom 30 sekund. Tieto medailoniky sluzili okrem

pouzitia na premietani v divadle aj na vyuzitie na socidlnych siet’ach.
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WEEK 1
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1t PLACE

MILAN FLORIAN
FLICEK

Obrazek 24 Medailoniky na socidlne siete

4.3.3.4 Pozvanky na socidlne siete

Oproti minulému roku som sa rozhodla tento rok pridat’ do pozvanok dodato¢né informacie
o programe ZDW. Tymto sposobom mohli pripadni navstevnici zistit’ potrebné informacie

priamo prostrednictvom socialnych sieti.
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Obrazek 26 Plagaty ZDW

4.3.5 Spot

Koncept spotu sa opiera o hlavny claim ZDW roku 2022 a to — Nasleduj design. Myslienka
je v spote zhmotnena pomocou pohybu jednotlivych objektov a svetla. Svetlo naznacuje

smer pohybu objektov, ktoré sa na konci stretdvaju v jednej velkej presvetlenej miestnosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

Pre prehibenie pocitu ,,nasledovania som zvolila uz§i rozmer videa, ktory sa v poslednych
zaberoch, kedy je divak prihniathuty do centra zvacsi na povodny rozmer 16:9. Spot bol
vytvoreny v programe Blender abol to méj prvy pokus o kompexnejSiu animéciu

s pribehom.

Ry Ropmtia - Poiom do (@i B¢ —Loymbia, - Ol

Obrazek 27 Storyboard ZDW spotu
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Obrazek 28 Zabery z findlneho spotu ZDW

4.3.6 Katalog

Kataldg je kazdoro¢na sucast’ festivalu. Po vicsej diskuzii sme sa ako tim zhodli, Ze budeme
pokracovat’ v rozmere, ktory bol navrhnuty vroku 2021. Tymto spdsobom vytvorime
festivalu univerzalny rozmer, ktory budii moct’ vracajici navstevnici zbierat'. V katalogu
som zvolila nepravidelné Stalizovanie jednotlivych odstavcov. Obalka je jednoducha
a Citatelovi sa odkrivaji jednotlivé Casti vizualu postupne pri Citani. Katalog sa riadi

podobnymi pravidlami ako printy a aj tu je typografia dominantnej$ia nez oranzové objekty.
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Obrazek 29 Katalog ZDW

4.4 Finalny tyZden Zlin Design Weeku

Festival oficidlne zacal v piatok 6. M4ja. Prislo prvé zoznamenie sa a upresnenie organizacie
v time. Spociatku velky Sok z vel'mi krikl'avého merchu sa nakoniec ukazalo byt dobré
rozhodnutie, pretoze Clenovia ZDW boli naozaj neprehliadnutelni a postupom casu sa

oranzova stala obl'ibene;jsia.
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Obrazek 30 Realizacia — den prvy

o4 7

Za svoj najvacsi zazitok povazujem zahajenie samotného festivalu. Vd’aka i¢asti na ZDW
som mala moznost' nahliadnut' do zakulisia produkcie v divadle. Mojou ulohou pocas
Openingu bolo spustanie premietani video spotu a medailénikov vyhercov. Pri tvorbe video
spotu som vobec nemyslela na to, Ze ho niekedy budem pocut’ vo velkej séle. Bol to zvlastny
a uzasny pocit no zaroven to bolo prvy krat, o som si uvedomila, ze to k comu cely ¢as

smerujem v oblasti designu som prave z Casti dosiahla.
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Obrazek 31 Opening — prvé premietanie video spotu, predanie diplomov

Konference ZDW mi okrem mnohych poznatkov z oblasti univerzalneho designu priniesla
aj prvé feedbacky na vizudl. Jednym z nich bol napriklad re¢nik Rama Gheerawo, ktory
odstartoval svoju prezentaciu jeho upravenou fotkou, kde som koleso nahradila objektmi
z vizualu. Ako povedal Rama ,,design helps* a ako povedala jeho rodina ,,why are there
mangos in your photo?* Okrem toho som mohla o vizudle a svojej grafickej ceste diskutovat’

¢o mi prinieslo novy pohl'ad na niektoré problémy.
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Obrazek 32 Konference ZDW

Obrazek 33 Ukéazka tapety
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Obrazek 34 Realizacie
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Obrazek 35 Tim ZDW 2022
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ZAVER

Vytvorila som vizudlnu identitu, ktord by mohla z nazbieranych reSersi a teoretickych
poznatkov rozsirit’ povedomie o festivale Zlin Design Week. Nejde len o ¢isla na socialnych
sietach ale aj oneCakané spojenia l'udi, o ktoré festival usiluje. Okrem toho netreba
zabudnut’ na tému univerzalny dizajn, ktory sa mozno vd’aka festivalu stane viacej rieSenou

problematikou. A to nie len medzi dizajnérmi ale aj $irSou verejnostou.

Zlin Design Week 2022 sa az na par chyb uskuto¢nil pomerne uspesne. Su to ale chyby,
ktoré ndm umoznili si par veci ujasnit’ a dat’ moznost’ sa im vyhnat’ na buduci rok. Bola to
moja prva skiisenost’ s projektom takejto vel'kosti a pocas celého roka som zazila nie jeden
pocit izkosti. Som ale vd’aéna za moznost’ podiel'at’ sa na takejto prileZitosti. Ciastoéne som
odburala svoje obavy zprace sludmi, ktoré hddam nasledujuce roky uplne uhasnu.
Posunula sa nie len v oblasti komunikacie ale aj samotného kreativneho procesu, organizacie

a grafiky.

Kvalitu festivalu ale neurcuje len vizudlna identita. Ide o skupinu l'udi, ktori su prepojeni
rovnakym cielom a davaju zo seba vSetko na 110% a som rada, ze som mohla byt sucast’ou

takéhoto timu.
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Obrazek 35 Tim ZDW 2022








