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ABSTRAKT

Préaca pojednava o vyvoji slovenskej znacky Lull Loungewear, opisuje pracu dizajnéra a
junior dizajnéra v konkrétnej firme. Ciel'om diplomovej prace je vytvorit’ nositelnu odevnu
kolekciu, ktora ¢erpa z poznatkov nadobudnutych vyskumom v spominanej firme, ale aj
historickym vyvojom streetwear, sportswear a loungewear. Kolekcia mé za ulohu zachovat’
DNA znacky, ukéazat’ iny uhol pohl'adu na tieto odvetvia mdédneho priemyslu a sticasne byt’

pritazliva pre divaka na modnej prehliadke.

KIacové slova: streetstyle, streetwear, komfort odevu, kolekcia, slovenska firma

ABSTRACT

Abstrakt vo svetovom jazyku:

The work deals with the development of the Slovak brand Lull Loungewear, it describes
the work of a designer and a young designer in a concrete firm. The goal of this thesis is to
create a wearable fashion collection, which draws from findings acquired from research in
the mentioned firm, but also from historical development in streetwear, sportswear and
loungewear. The role of the collection is to preserve the brands DNA, present a different
angle on these branches of the fashion industry and simultaneously be attractive for the

spectator on a fashion show.

Keywords: streetstyle, streetwear, loungewear, fashion collection, Slovak fashion brand
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UvVOD

Textova Cast’ diplomovej prace je rozdelena do dvoch casti, teoretickej a praktickej. Teore-
ticka Cast’ obsahuje podrobny vyskum zamerany na streetwear. Praca chronologicky zazna-
menava prieniky Sportového a pracovného oblecenia do Satnikov mladej generacie - nosite-
lov $tylu. Tieto modne zmeny dokazuje na konkrétnych prikladoch (napr. topanky Timber-
land). Praca oboznamuje potencialneho Citatel’a s esencialnymi kiiskami streetwearu ako su:
tricko, bomber, mikina s kapuciiou, teplakova suprava a d’alSie. Praca skiima naprie¢ konti-
nentmi pdvod streetwear, od patdesiatych rokov- bohatych britskych a americkych univer-
zit, cez Spanielsky paninari §tyl a vplyvy surferov na Honolulu az po si¢asnt vizualne silnt
street art-influenced streetwear modu. Zaver teoretickej Casti obsahuje zhodnotenie global-
neho vyskumu a sti€asnej pozicie streetwear v su¢asnom prostredi multimiliardového prie-
myslu ako je méda. Dalgia kapitola je venovana slovenskej znacke Lull Loungewear, v spo-
lupraci s ktorou je prakticky vystup, teda kolekcia modelov vytvorena. Kapitola podrobne
predstavuje firmu potencidlnemu citatel'ovi. Zoznamuje ho s DNA a filozofiou znacky.
Chronologicky sa sustredi na vyvoj firmy a zaznamenéava zmenu, ktorou si znacka za desat’
rokov svojej existencie na trhu presla. Vd’aka stale narastajucemu dopytu sa Lull premenoval
z povodného nazvu Lull Homewear na sucasny Lull Loungewear a rozsiril svoj sortiment o
mnozstvo novych produktov.

Prakticka Cast’ sa zaobera poznatkami nadobudnutymi na pracovnej stazi a nasledne po mo-
jom zamestnani vo firme. Analyzuje pracu dizajnéra, pracu junior dizajnéra a proces vytva-
rania kolekcie v prvej slovenskej lounge znacke.

Vystupom praktickej €asti je vytvorena kolekcia v minimalnom rozsahu 9-12 modelov. Ko-
lekcia je vytvorend na zéklade nadobudnutych poznatkov z teoretickej Casti a inSpirovana
znaCkou Lull Loungewear. Tato Cast’ sa zameriava na pracovny postup tvorby kolekcie, vy-
svetl'uje a obhajuje konkrétne kusy odevov v kolekcii a snazi sa ukédzat’ divakovi iny uhol
pohl'adu na spominané odvetvia médneho priemyslu. V tejto Casti je jednotlivy opis kon-
krétnych modelov, materialov, technologie a proces tvorby ¢i spracovanie.

V poslednej Casti diplomovej prace sa nachadza fotodokumentécia celej kolekcie.
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1. STREETWEAR JE MODA

Streetwear je subkultirny a pouli¢ny $tyl oblecCenia, ktory nazyvame aj Stylom ulice. V jeho
najsirSom vyjadreni je to modny trend, ktory zmenil chod maloobchodu v USA a nasledoval
ho zvySok sveta. ,Je to subkulturny $tyl, ktory presiel do hlavného pradu médy a stal sa
su¢astou multimiliardového priemyslu.“! V stucasnosti pojem streetwear zahriiuje ovela
viac nez len oblecenie, pouli¢ny Styl definoval spdsob zivota a myslenia. ,,Streetwear mal
symbolizovat’ bohatstvo, Gspech, socialny status, a je asto vyuzivany ako ,,brnenie‘ nastroj
na zastraSovanie. Je to $tyl mladistvych, optimisticky a Zivot potvrdzujici. Streetwear sa
zaobera umenim, ,,bytim v pohode.“ Je to v sucasnosti najdolezitejsi, vplyvny a rychlo ras-
tci zaner mody.

3 a workwear®. Oslobodil odevy z ich prvot-

Streetwear sa povodne vyvinul zo sportswear
ného zamyslaného pouzitia a ako prvy kombinoval rézne prvky z r6znych $tylov, miesal ich
a vytvaral novy vyznam. ,,Jednoducho ide o skladacku, ktor ovplyvnili nové hudobné prady
ako hip-hop a techno, kizavé $porty ako surf a snowbording. Nakoniec aj pracovny odev,
ako napriklad poZiarnické uniformy s reflexnymi pruhmi, aby ¢lovek na seba upttal pozor-
nost’.«>

»Sportswear bolo oblecenie ur¢ené povodne pre elity, nosili ho pocas atletickych aktivit, ale
aj pri polovnictve, golfe, krikete €i lezeni. Jeho vzostup popularity odrdza masové zmeny
zivotného $tylu, ktoré sa stali za niekol’ko poslednych generacii. Sportové obleGenie uz nie
je len pre elitu.“® Takéto obledenie je charakteristické svojim tvarom, vol'nostou a obrov-
skym dorazom na komfort a pohodlie. NajddlezitejSou zlozkou Sportového oblecenia v su-
Casnosti je ale bezpochyby jeho funkcnost’. ,,Doraz sa kladie na pokrocilé technické tkaniny:
Jersey fleece, Gore-Tex, Tencel, Thermolite, Neoprene, Lycra. Inovaciou je laserové rezanie
dielov, sietovina a d’alSie perforované tkaniny, Svové prvky, hi-tech zipsy. To vSetko sa teraz

objavuje v detailoch $portového obledenia, ale aj v masovo vyrdbanej mode.*’

' ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018], s. 23. ISBN 0500292442.

2 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 23. ISBN 0500292442.

3 Sportswear- $portové obledenie

* Workwear- pracovné obleGenie

S LAPSANSKA, Dana. Think Fashion: Histéria médy od Wortha po sicastnost. Bratislava: Vy-
soka skola vytvarnych umeni, 2016, s. 75. ISBN 978-80-8189-005-5

¢ ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 23. ISBN 0500292442.

7 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 23. ISBN 0500292442.
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1.1. Esencia streetwear

»atreetwear v dneSnej dobe spéja rozne Styly subkultur, ktoré si v minulosti vytvarali iden-
titu, spolupatri¢nost’, rodinu, toto puto prekracuje hranice rasy, veku ¢i pohlavia. DIh¢é de-
di¢stvo a tradicia neustale inSpiruju budice generacie. Dava im posolstvo solidarity, odporu
a moznost’ kracat’ proti pradu. Streetwear vytvara ilaziu istoty, ked’ je vsetko ostatné ne-
isté.«8

Medzi zakladné prvky Sportového oblecenia, tzv. esencidlne kusky, bezpochyby patri:
tricko, polo tricko, rugby kosel’a, teplaky, Siltovka, tenisova, golfova ¢i inéd Sportova bunda
a v neposlednom rade mikina.

Streetwear si nepoziciaval esencialne kusky len zo Sportovej mody, zaciatkom devit'desia-
tych rokov 20. storocia €erpal bezpochyby z pracovnych odevov. Prikladom je znacka pra-

covnej obuvi Timberland, ktora aj v sucasnosti vel'mi populdrna najmd medzi generaciou

milenialov.

Obr. ¢. 1 Timberland topanky- streetwear style’

DalSou esenciou streetwear oblecenia je unisex. Pojem unisex bol po prvykrat pouzity
v Sest'desiatych rokoch minulého storoc€ia. ,,Tento termin zacal sluZit” na oznacenie $tylu

odevov, Gi¢esov a obuvi, ktora mdze byt zameniteI'ne nosend muzom i zenou.*“!’ ,Uvolnené

8 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 23. ISBN 0500292442.

9Zdroj: www.heddels.com[online].[cit.2020-06-06]. Dostupné z: https://www.hed-
dels.com/2019/06/history-timberland-waterproof-boots-rap-royalty/

1 CUMMING, Valerie, C.W. CUNNINGTON a P.E. CUNNINGTON. The Dictionary of Fashion
History. Oxford: Berg, 2010, s. 215. ISBN 978-1-84788-533-3.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

nadrozmerné strihy, vychadzajuce z panskych foriem vytvorili zakladné unisexové strihy
tri¢iek, mikin, teplakov ¢&i iltoviek, ktoré pontikaju etablované znagky, ako napriklad Stiissy,
uZ celé dekady.!!

Vratme sa este na Uplny zaciatok do roku 1972, do mesta Jersey City, kde si mlady teeneger
Ray Goodman otvoril obchod s ndzvom Trash and Vaudeville. Trvalo len Sest mesiacov

a dockal sa uspechu. O tri roky neskor svoj obchod premiestnil do New Yorku do Stvrti  East
Village, ktora je zndma svojim no¢nym zivotom. ,,Umiestnenie obchodu zostalo viac nez
Styridsat’ rokov rovnaké, aj ked’ mesto sa okolo neho zmenilo takmer na nepoznanie. Dnes
uz je obchod prestahovany na 7th Street, Trash and Vaudeville je jednym z poslednych zos-

tavajucich autentickych streetwearovych obchodov na celom Manhattane

a pravdepodobne tieZ na celom svete.!?

1.2. Oby¢ajné tricko

Pribeh tricka zacina v USA, ako spodnej bielizne, uz na konci 19. storocia. ,,Prva masova
distribucia tohto lacného, bezstarostne udrziavateI'ného vyrobku bola pocas Spanielsko-
americkej vojny v roku 1898, kedy tricko bolo Standardnou stcast'ou vybavy kazdého ame-
rického namornika.*!3

Kazdy z nds ma urcite v Satniku kus odevu od znacky, v ktorej logu sa objavuje koSik

s ovocim. Americka znacka Fruit of the Loom, ktorej vyroba funguje od roku 1851, je po-
prednou znackou odevov zameranych na vyrobu spodného pradla, tri¢iek a reklamnych od-
evov na volny ¢as. ,,V roku 1871 sa znacka stala oficialnou a bola zaregistrovana ochrannou
znamkou ¢.418. Vd’aka ¢omu je spolo¢nost’ chranena jednou z najstarSich ochrannych zna-
mok na svete, Zaujimavostou je, ze je starSia ako Coca-Cola, ziarovka

a dokonca aj skromné papierové vrectsko.“!*  Prave od tejto znacky si dodavku bielych

triciek objednalo v roku 1913 americké ndmornictvo. Pre vojakov sa tento kus odevu stal

"' WORSLEY, Harriet. 100 IDEAS THAT CHANGED FASHION. Londyn: Laurence King Pub-
lishing, 2011, s. 182. ISBN 978-1-85669-733-0.

12 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 66. ISBN 0500292442,

13 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 34. ISBN 0500292442,

4 A COLOURFUL HISTORY. Fruitoftheloom [online]. [cit. 2019-10-18]. Dostupné z:
https://www.fruitoftheloom.eu/about
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nenahraditelnym ako spodna vrstva pod nepohodlné uniformy. Po skonceni vojny bolo len
otazkou ¢asu, kedy veterani rozsiria oblibené tricka medzi $iroku verejnost’.*!3

.,V roku 1942 sa po prvykrat tricko objavilo na obalke Casopisu Life, zdber opravara v tricku
s napisom Air Corp Gunnery School.“!¢ Tri¢k4 s odkazom na americké univerzity sa vel'mi
rychlo stali novym modnym hitom. ,,0 definitivne potvrdenie kultu tri¢iek sa postaral Mar-
lon Brando, ked’ si biele tri¢ko obliekol k dzinsam vo filme Elektricka zvand tizba.”"” Kos-
tymérka Lucinda Ballard chcela ukézat’ Marlonovu dokonala postavu, ale tento kus oblece-

nia vo filme symbolizoval aj jeho zraniteI'nost’. Tricko bolo pre muza ako ,,neglizé* pre zenu

a slusny muz sa pred pravou dimou nevyzlecie.

JULY 13,1842 ]ﬂ y

LY SUNICRIFFIOM

Obr. & 2 Obdlka casopisu Life 7/1942"

S MAZANKOVA, Kristyna. Historie bilého trika. harpersbazaar.cz [online]. 2019, 20.3.2019 [cit.
2019-10-18]. Dostupné z: http://harpersbazaar.cz/c/historie-bileho-trika/

16 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. ISBN 0500292442,

7 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion: Histéria médy od Wortha po siic¢astnost. Bratislava: Vy-
soka skola vytvarnych umeni, 2016, s. 75. ISBN 978-80-8189-005-5

18 Zdroj: www.oldlivemagazines.com [online].[cit.2020-06-06]. Dostupné z: https://oldlifema-
gazine.com/july-13-1942-life-magazine.html?q=July+13%2C+1942



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

»Doba sa vSak rychlo menila. James Dean biele tricko nosil v Rebelovi bez priciny, Elvis
Presley na pddiu, ked’ spieval Love Me Tender, a obl'ubili si ho aj beatnici, akymi boli Jack
Kerouack ¢i Allen Ginsberg. Ked’ Steve McQueen natacal Bulitov pripad, obliekal si

v pauzach medzi scénami najradSej biele a Cierne tricko. Nosil ho rovnako ako ¢lenovia
roznych $portovych timov alebo $tudenti univerzit.“!” V osemdesiatych rokoch sa Calvin
Klein a Giorgio Armani stali kral'mi bielych triiek a v devitdesiatych rokoch Karl Lager-
feld biele tricko obliekol modelke pod klasicky Chanel kostym.

Menej zasadné na modnej scéne su tricka, ktoré visia na Stendroch vo vsetkych moznych
letnych strediskach sveta a dovolenkovych destindciach. Bol snad’ niekto v New Yorku

a nepriviezol si odtial’ tricko s velavravnym napisom I love NY? ,,Slavny motiv vznikol

v roku 1976 a po tragédii 11. septembra sa stalo znova skutocnym bestsellerom i motivom,
ktory do svojej kolekcie prepasovala aj znacka Dolce & Gabbana. We Should All Be Femi-
nists, zase v roku 2017 napisala na biele tricka navrharka Dioru, Maria Grazia Chiuri.*?°
Osobitnu kategoriu tvoria tenis a polo trickd, ktoré su sucast'ou Satnikov milionov l'udi ¢i uz
sa hlésia k streetwear, alebo nie. Preppy a Ivy tricka sa stali sti€ast’ou nadcasového vzhl'adu.
Okrem staré¢ho Standardu modrej alebo bielej farby sa d’alej nosili zelen4, jasne ruzova, zlta
a fialova farba, az po celu radu pastelovych odtietiov a pruhov. ,,Miliéony chlapcov volili na
leto farbu, ktor4 by im ladila ku ich flip-flops (zabky). Vzhl'ad sa roz§iril do Velkej Britanie,
kde si ich osvojili tzv. rugger-buggers,?! vo vol'nom ¢ase §tatny zamestnanci, agenti a bohati
chlapci.*??

,» 11i¢kd, dZinsy a tenisky su dnes najnosenej$imi kuskami oblecenia na vSetkych kontinen-
toch sveta. Hladat’ dévod preco je tomu tak je zbyto&né. Ci to bol film alebo marketing, ¢o
nastartovali tito americkli modu z ulice je dnes v podstate irelevantné, dolezité je, ze ich
l'udia nosia a Ze aj tieto obycajné kusky oble€enia prispeli k demokratizacii mody, k stieraniu

rozdielov - rasovych, naboZenskych i spoloenskych.**

19 MAZANKOVA, Kristyna. Historie bilého trika. harpersbazaar.cz [online]. 2019, 20.3.2019 [cit.
2019-10-18]. Dostupné z: http://harpersbazaar.cz/c/historie-bileho-trika/

20 MAZANKOVA, Kristyna. Historie bilého trika. harpersbazaar.cz [online]. 2019, 20.3.2019 [cit.
2019-10-18]. Dostupné z: http://harpersbazaar.cz/c/historie-bileho-trika/

2l Rugger-buggers- fanaticky fanusik Sportu, v tomto pripade Sportu-ragby

22 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 34. ISBN 0500292442.

2 LAPSANSKA, Dana. Think Fashion: Histéria médy od Wortha po sicastnost. Bratislava: Vy-
soka skola vytvarnych umeni, 2016, s. 75. ISBN 978-80-8189-005-5
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1.3. Bomber na dva sposoby

Vyraznym kaskom odevu, ktory streetwear prebral od americkej armady je rozhodne bom-
ber. Oficialna bunda amerického letectva. UZ samotny nazov bomber je odvodeny od bojo-
vého lietadla.

Bomber je zvrchna ¢ast’ odevu, ktorej dolny kraj rukavov a pasu je zaCisteny zvicsa plete-
nym patentom. Zadny diel bundy vd’aka uzavretiu pascom vytvara pozadovany objem.
Bunda je vyrabana z nepremokavych Sust'ékovych materidlov. Predné diely maja z pravidla

vreckd a zapina sa na zips.

1.3.1. Bunda MA-1

Pokrok leteckej techniky si vyziadal aj modernizaciu leteckych bund. ZmenSenie kokpitu
a vahy lietadiel vytvorilo poziadavky odl'ah¢it’ odev pilota. Koncom 50. rokov dvadsiateho
storo¢ia vznikol model bundy MA-1, bunde predchadzal model bundy B-15, ktory sa lisil
iba kozusinovym golierom. ,,Tradi¢na Salviovo zelena vrchna farba s oranzovou podsivkou,
ktora sluzila ako zachranna funkcia. Nositel’ mohol bundu obratit’ a byt’ videny v pripade,
Ze by lietadlo pristavalo. Original bol predany americkému letectvu a ndmornictvu firmou
Alpha Industries.“**

Bunda sa v obdobi po korejskej vojne stala obl'ibenym ktiiskom subkultir, tato bundu prijal
napriklad punk. Spolo¢nost’ Alpha Industries dokonca zacala sériovo vyrabat’ kopie takejto
bundy, ktoré sa daji kupit’ dodnes. Originalny dizajn je ale vlastnictvom americkej armady.
,» 10, Ze je bomber opédt’ v mdde a na mole dokazal Alessandro Michele v roku 2016 svojim

komplikovane vys$ivanymi Gucci bundami.“?> Gucci na mélo sice vratil bomber, ale vyrobil

ho z luxusného hodvabu.

2 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 38. ISBN 0500292442,
2 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 38. ISBN 0500292442,
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Obr. ¢ 3 Gueci Milan Fashion Week 2016°°

1.3.2. Baracuta G9 Harrington

Akymsi ,,elegantnejSim* typom bomberu je bezpochyby britskd bunda Baracuta G9 Harrin-
gton. Bunda sa dlhé roky vyrabala iba z bavlny, viny, koze ale v poslednych rokoch firma
Baracuta na vyrobu pouZiva aj syntetické materialy. Vrchny materiél je vzdy jednofarebny.
Prave tartanova podsivka je signifikantnym prvkom bundy. Stojacikovy golier sa zapina na
dva gombiky a otvory vreciek su vstrihnuté pod Styridsat’pat’ stupiovym uhlom. Zapinanie
je na obojstranne rozopinaci zips.

,Bunda Harrington bola po navrhnutd v Anglicku, v roku 1937. Bundu navrhli John a Isaac
Millerovei, zakladatelia znacky Baracuta v Manchestri. Anglicka spolo¢nost’ Grenfell zaro-
ven tvrdi, ze na zaciatku 30. rokov vyrobili rovnaky §tyl bundy. Nazov ,,bunda Harrington*

sa vyvinul az v roku 1964 po tom, ¢o herec Ryan O’Neal nosil bundu pri stvarneni postavy

26 Zdroj: www.vogueebymee.blogspot.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: http://voguee-
bymee.blogspot.com/2016/03/new-trend-gucci-inspired-bomber-jackets.html
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Rodneyho Harringtona v televiznom serialy Peyton Place.*?” Dnes uz ikonickt bundu poz-
navame na fotografidch Steva McQueena, Franka Sinatru, Jamesa Deana, obl'ibil si ju tak-
tiez agent 007, Daniel Craig.

Harringtonova bunda vSak nebola znakom iba ,,dobrych* chlapcov. Kusok si obl'ubili ¢le-

novia anglickej punkovej kapely The Clash ¢i spevacka Amy Winehouse.

The Traditional

HARRINGTON JACKET

STAND

RAGLAN _SLEEVES COLLAR

DOUBLE
SLANTED OR
VERTICAL
POCKETS
COTTON-
POLY
FABRIC
| ‘DOUBLE SLIDER
RIBBED CUFFS ZIPPER

& WAIST

Obr. ¢. 4 Bunda G9 Harrington®

27 SCHNEIDER, Sven Raphael. HARRINGTON JACKET. www.gentlemansgazette.com [online].
2014, 14.2.2014 [cit. 2019-10-20]. Dostupné z: https://www.gentlemansgazette.com/harrington-
jacket-baracuta-g9-guide/

28 Zdroj: www.primermagazine.com[online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://www.primer-
magazine.com/wp-content/uploads/2017/05/harrington-jacket/what-is-a-harrington-jacket.jpg
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1.4. Mikina

Hoodie, alebo mikina je jeden z najkontroverznejSich kuskov odevu. Mikina s kapuciiou sa
stala za svoju pomerne kratku histériu kuskom, ktory prijali generacie rozmanitych subkul-
tur. ,,Mikina bola prazdnym platnom pre punkové, hip-hopové ¢i skate kultury. Je zivym
symbolom hudby, umenia a povstania. Mikina dokonca vyvolala politické diskusie, stala sa
kodom mestského tipadku a bola zak4zan4 na niektorych verejnych priestranstvach.*?’
Historiu mikiny mo6zeme datovat’ do tridsiatych rokov minulého storocia. Za ,,vynalezcov*
tohto pohodIného kusku oblecenia sa pokladaju bratia Abraham a Wiliam Feinblooms, ktori
v New Yorku vyrabali §portové oble¢enie pre takmer vSetky vysoké skoly v USA. Zalozili
firmu Champion, ktord dnes zaziva obrovsky navrat na modnu scénu. ,,Firma Champion
chcela poskytniit’ $portovcom odev, ktory ich udrzi v teple pred, ale aj po tréningu.**° Firma
Champion d’alej predstavila elastické manzety, pasce a kapuciiu, ktoré zadrziavali teplo
a doplnili uz existujuci dizajn.

,» Vysoka funk&nost’ kapucne viedla k pouZivaniu mikiny americkou armadou. Ako pracovny
odev ju prevzali zamestnanci chladiarenskych spolo¢nosti, aj ked’ mikina bola hlavne Spor-
tovym kuskom oblecenia. !

V sedemdesiatych rokoch sa mikina stala symbolom streetstyle. V Bronxe vznika subkultara
hip-hop a mikina zjednotila hudbu, tanec a grafity. ,,Cudia ktori nosili mikiny, boli vSetci tak
trochu ,,na ociach,* oceniovani pre svoju zru¢nl, gymnasticku, tane¢ntl zrucnost’ a atleticku
improvizaciu. Tanecnici potrebovali oblecenie v ktorom sa museli pohybovat’, a tak sa stala
mikina sucast'ou ich uniformy. Rovnako tak pontkla umelcom grafitov lacny, pristupny a
prakticky sposob ako skryt’ svoju identitu, ked’ malovali grafity na vagény v staniciach
metra. >

Na druhej strane USA v Los Angeles, vznikala subkultura skaterov. Skor nez ale vznikla

prva doska na skateboard, jazdilo sa na korculiach. Rovnako ako mikina maskovala umelcov

2 SHAHNAVAZ, Nazanin. The secret history of the hoodie. www.i-d.vice.com [online]. 23.5.2016
[cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/article/wjSa3z/the-secret-history-of-the-
hoodie

3 SHAHNAVAZ, Nazanin. The secret history of the hoodie. www.i-d.vice.com [online]. 23.5.2016
[cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/article/wjSa3z/the-secret-history-of-the-
hoodie

3 SHAHNAVAZ, Nazanin. The secret history of the hoodie. www.i-d.vice.com [online]. 23.5.2016
[cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/article/wjSa3z/the-secret-history-of-the-
hoodie

32 SHAHNAVAZ, Nazanin. The secret history of the hoodie. www.i-d.vice.com [online]. 23.5.2016
[cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/article/wjSa3z/the-secret-history-of-the-
hoodie
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v Bronxe pri vytvarani grafity, tak v Los Angeles skryvala prvych korculiarov. Snazili sa
dostat’ na zakazané miesta, ktoré boli tak ldkavé pre korcul'ovanie. ,,Korculiari z juznej Ka-
lifornie sa tiahli smerom k prosperujucej punkovej a hardcore scéne v Los Angeles, ktora sa
objavila v nihilistickej vine koncom 70. a zaciatkom 80. rokov. Skupinky okolo kapiel sa
stali neoddelite'nou sucastou $tylu scény. Skupiny ako Black Flag skimali témy sociélnej
izolacie a chudoby, ktoré rezonovali s tym, ako kor¢uliari odmietli tradi¢nt kultaru a spojili
spolo¢enstva cudzincov. Mikina sa preplietla mladeznickou kultarou, ale do modneho lexi-
koénu vstipila ako prvok hip-hopu.*** Rovnako tak sa stala firma Champion hip-hopovou
znackou. V osemdesiatych rokoch mikina definitivne prestala byt len sucast'ou atletického
Satnika. Znacky Ralph Lauren ¢i Tommy Hilfiger vzali na vedomie tento $tyl z ulic a zaradili
mikinu do svojich kolekcii. Mikina sa stala sti€ast'ou preppy style, oblecenia Studentov pre-
stiznych vysokych $kol.

V roku 1982 predstavila Vivienne Westwood kolekciu Buffalo Girls AW 1982, ktora média
nazvali ¢arodejnickou kolekciou. Bol to jeden z prvych momentov, kedy sa mikina objavila
na prehliadkovom mole.

Dalsim obrovskym krokom pre tento kus odevu sa stala prehliadka Rafa Simonsa SS 2002,
kde tento belgicky modny dizajnér predstavil kontroverznu kolekciu inSpirovant kultGrami
Zijucimi na okraji tradi¢nej kultiry. Modely predvadzali kolekciu so svetlicami v rukéch,
mali zahalené tvare a na mikinach napisy ako: ,, Woe onto those who spit on the fear gene-
ration... The wind will blow it back. “** Chcel nimi hlbsie konfrontovat politické odkazy a
reagoval na svetovl politicku situdciu.

Zaciatkom nového storoc¢ia sa menila hudobna scéna. ,,Umelci ako Dizzee Rascal a Wiley
dokazali preniest’ svoju hudbu k masovému publiku a stali sa hrdinami generacie

s kapuctiou.“*

,Po celom svete sa stal obraz mladika v mikine s kapuciiou synonymom problémovej mla-
deZe a o¢akavania trestného ¢inu. AvSak prave mikina je jednym zo zékladnych ktskov stre-

etwear priemyslu.“*® Za tento fenomén vd’a¢ime napriklad zndmej streetwearovej firme

33 SHAHNAVAZ, Nazanin. The secret history of the hoodie. www.i-d.vice.com [online]. 23.5.2016
[cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/article/wjSa3z/the-secret-history-of-the-
hoodie

3 Beda tym, ktori pl'uli na generaciu strachu... Vietor ju vyhodi do vzduchu”

3> SHAHNAVAZ, Nazanin. The secret history of the hoodie. www.i-d.vice.com [online]. 23.5.2016
[cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/article/wjSa3z/the-secret-history-of-the-
hoodie

3¢ ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 42. ISBN 0500292442.
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Stiissy a d’al§im. V poslednych rokoch sa mikina ¢astejSie objavovala na prehliadkach high

fashion znaciek. Vzhl'ad , troublemaker*’’

sa pomaly z prehliadkovych mol high fashion
znaciek vytraca. Urcite ale nemdzme tvrdit’, ze by bol tomuto streetwear trendu koniec.
Mikina sa stala prevratnym kuskom odevu v rdmci streetwear, stratila svoje predchadzajuce

negativne vyznamy a zacala byt’ videna v Gplne novom svetle.

1.5. Teplakova suprava

Teplakové supravy sa z bezeckych drah dostali do ulic v polovici sedemdesiatych rokoch.
Vyrabali sa z baviny a najskor sa pouzivali ako prakticky odev na zahriatie Sportovcov pocas
tréningu. Boli a stale su charakteristickym prvkom Sportovych druzstiev ¢i jednotlivych
Sportovcov. OdliSuju krajiny povodu a Casto si doplnené charakteristickymi znakmi pre
dant narodnost’ (napriklad trikoléra). Bolo tomu tak az kym sa na zaciatku 80. rokov v New
Yorku neobjavili na tele hip hopovych hviezd a tanecnikov, ktori boli ovplyvneni rodiacimi
sa vlnami afroamerickych celebrit. ,,Super hviezdy ako Michael Jordan a OJ Simpson uputali
pozornost’ sveta a toto Sportové oblecenie sa stalo pouliénym oble¢enim. Tepldkova stuprava
bola nahle vyrazom povysenia, rozliSovala, bola prakticka ale zarovei okéazala.«*

V prvej dekade nového storocia sa vd’aka americkym raperom teplakové supravy opat’ vra-
tili. Tento krat vSak vo vel'kom. V roku 2014 si raper Skepta obliekol celo¢iernu teplakova
stipravu, s vyraznou kapuciiou, ktort navrhol dizajnér Nasir Mazhar. Nasir je britsky fashion
dizajnér, ktory sa preslavil najméd pokryvkami hlavy pre Lady Gaga. Druhou vinou jeho
tvorby moézeme bezpochyby oznalit’ jeho panske Sportové odevy, teplakové supravy a ne-
formalny dizajn. Pracuje na veciach, ktoré mo6Zeme neustéale vidiet’ na uliciach.

,Daldim z najoblibenejsich panskych odevnych dizajnérov v Spojenom kralovstve su di-
zajnéri z Cottweiler, ktori zohravaji klI'ai€ovu tillohu pri obnove hi-tech Sportového oblecenia,
ako prijatelného denného oblecenia pre administrativnych pracovnikov.¢ *°

Ich teplakové supravy st €asto unisex a vd’aka Sikovnému presunutiu §vov a premyslenému

zavedeniu S$nur su ich tepldkové stipravy najpredavanejsie.

37 Troublemaker- ¢lovek, ktory robi problémy

3% EDEN, Nellie. I-d-explores-the-past-present-and-future-of-the-full-look-tracksuit. www.i-
d.vice.com [online]. 2015 [cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_uk/arti-
cle/7xvk99/i-d-explores-the-past-present-and-future-of-the-full-look-tracksuit

3 EDEN, Nellie. I-d-explores-the-past-present-and-future-of-the-full-look-tracksuit. www.i-
d.vice.com [online]. 2015 [cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_uk/arti-
cle/7xvk99/i-d-explores-the-past-present-and-future-of-the-full-look-tracksuit
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Obr. ¢. 5 Kolekcia Cottweiler AW2019%

Kvdéli ,,zIému* rapu alebo mozno vd’aka nemu sa teplakové stipravy vratili. V roku 2015 sa
kompletna kombinéza stala najmodernejSou modnou uniformou. Je hi-tech, prakticka, po-
hodlna a unisex. ,,Tuzba sezoény po znovuobjaveni teplakov je pritazliva v postmodernom
svete, kde neziju uz ziadne skuto¢né subkultary. Je to oblecenie urcitej identity, zapadnete
ale vyniknete, je to Sikovné, ale nie formalne, diskrétne a zdroven temperamentné. Slovami

Skepty, ,, Siel som na show, sedel v prvej rade v iernej tepldkovej siiprave a bol som off.**!

1.6. Fenomén Sneakers

Jednym z najikonickejSich prvkov streetwearu st bezpochyby sneakers (tenisky).

40 Zdroj: www.i-d.vice.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en uk/ar-
ticle/v74mq9/nicholas-daley-l1fwm-review-aw20

“I EDEN, Nellie. I-d-explores-the-past-present-and-future-of-the-full-look-tracksuit. www.i-
d.vice.com [online]. 2015 [cit. 2019-10-23]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_uk/arti-
cle/7xvk99/i-d-explores-the-past-present-and-future-of-the-full-look-tracksuit
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Za posledné desatrocia sa zo Sportovej obuvi stal obrovsky fenomén, ktory moézeme jednoz-
nacne zaradit' medzi esenciu streetwear. Predchodcom $portovej obuvi boli platenné tenisky,
v Ceskej republike vznikla firma Botas a ich kultovy model 66. Vo svete to boli Converse,
Adidas, Nike, Asics a d’alSie. V poslednych desatro¢iach sa rozvinul fenomén takzvanych
sneakerheads*, ktori st ochotni za tenisky utratit tisicky eur. Zbierajii zvii¢sa limitované
kolekcie, ktoré sa pohybuju len v desiatkach ¢i stovkach vyrobenych kusov po celom svete.
V nasledujucich kapitolach autorka Citatel'ovi predstavi subjektivny rebricek sneakers, ktoré

definuju streetwear.

1.6.1. Converse - Chuck Taylor All Star

Zrejme neexistuju tenisky, ktoré by viac definovali a zapadali do esencie streetwearu. Vy-
roba tenisiek Converse Chuck Taylor All Star sa ¢asto definuje rokom 1932, kedy sa na nich
objavil podpis Chuck Taylor. Converse vSak vyrabali platenné tenisky d’aleko skor nez ich
Chuck Taylor zdokonalil, on sdm v nich udajne ako chlapec hraval basketbal.

Firma Converse vznikla za¢iatkom minulého storo¢ia v Amerike, v meste Malden, v State
Massachusetts. ZaloZil ju Marquis Mills Converse a cely ndzov spolo¢nosti znel: Converse
Rubber Shoe Company. Firma sa zameriavala na vyrobu platennej obuvi a pod ndzvom Non-
Skids predavala niekol’ko rokov predchodcu dnes uz slavnych tenisiek All Star. Podrazka
tenisky bola gumend a zvrSok platenny. Bola to historicky prva atleticka topanka, urcena pre
hracov basketbalu. O Chuckovi Taylorovi sa daju s urcitostou povedat’ dve veci. Miloval
basketbal a eSte viac miloval tenisky Converse! ,, Takmer pat'desiat rokov, aZ do svojej smrti
v roku 1969, bol najvac¢sim zastancom a propagatorom basketbalu v Spojenych $tatoch. 4
V roku 1936 obul biele tenisky americkym atlétom, ktori reprezentovali Ameriku na olym-
pijskych hrach v Berline. All Star sa dostali do celého sveta. ,,Uspesnost’ firmy nezastavila
ani druhd svetova vojna, pretoZe rozbehli vyrobu topanok vhodnych pre americki arméadu

« 44

na fronte. ,»Wilt Chamberlain, sldvna hviezda basketbalového timu Philadelphia

Warriors, mal tenisky All Star na nohach 2. marca 1962, kedy dal rekordnych 100 bodov v

42 Sneakerheads - zberatelia tenisiek.

43 ROCCA, Federico a Valeria MANFERTO DE FABIANIS. Legendy médy: 20 ikon, které
zmenily déjiny odivani. V Praze: Slovart, 2013. s. 98. ISBN 978-80-7391-784-5.

4 ROCCA, Federico a Valeria MANFERTO DE FABIANIS. Legendy médy: 20 ikon, které
zmeénily déjiny odivani. V Praze: Slovart, 2013. s. 98. ISBN 978-80-7391-784-5.
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jednej hre, pocet ktory zostal dlhé roky nepokoreny.“> Tenisky All Star sa stali v $estdesia-
tych  rokoch  minulého  storofia  najpopuldrnejSou  obuvou  basketbalistov,
v osemdesiatych rokoch zazili obrovsky navrat vdaka rockovym a punkovym subkultaram.
All Star dodnes definuju generaciu X. ,,Zanedbané a obnosené, presne také aké ich mladez
od Seattlu po Eurépu milovala. Boli favoritmi Kurta Cobaina-otca grunge.*4®

V roku 2010 bola vytvorena limitovana kolekcia All Star Offspring. Tenisky mali kozeny
zvrsok a Snurky, ¢o dostalo All Star opdt’ na vyslnie. O d’al$iu vyraznt spolupracu sa zasla-

zila Rei Kawakubo, ktord umiestnenim ikonického srdiecka na All Star vytvorila kolekciu

CDG Play a s Converse spolupracuje dodnes.

1.6.2. Adidas Superstar

Adidas Superstar bola rovnako ako Converse All Star vytvorena primarne ako basketbalova
obuv. Superstar sa vyraba od roku 1969 a zaujimavostou je, Ze to bola prva nizka Sportova
obuv, ktord nezakryvala ¢lenok. Celokozeny zvrsok, rovna podrazka a gumena Spicka, pri-
pominajtica basketbalova loptu, upttali pozornost’ hra¢ov z NBA a nadobro vyradili Con-
verse All Star z basketbalovych ihrisk. S All Star ma vSak jednu spolo¢nu vec, a to rychlost’
ako sa zo sveta Sportu dostala do Satnika mladych l'udi a stala sa neoddeliteI'nou stcast'ou
streetwearu.

V roku 1981 vznikla vo §tvrti Queens v New Yorku hip-hopova skupina Run D.M.C., bolo
to po prvykrat v historii streetwear, kedy znacka zacala obuvat’ hip-hopovu skupinu. Adidas
Superstar sa preslavili vd’aka hitom It's Tricky alebo It's Like That. Superstar dominuju vo
videoklipoch a stali sa poznavacim prvkom skupiny. Skupina Run D.M.C. vydala v roku
1986 song My Adidas, v ktorom spieva napriklad o tom, zZe s Adidas Superstar tvoria skvely
tim. ,,V roku 2011, na 25. vyrocie spoluprace so skupinou Run D.M.C. vznikla limitovana
kolekcia Adidas Superstar 80s x Run D.M.C., v po¢te 1986 kusov.“*” Kozeny zvrok, $narky
s navleckou MY ADIDAS 1986 a charakteristickd Spi¢ka sa stali jednym

z najvyhl'adavanejSich zberatel'skych kuskov obuvi.

4 ROCCA, Federico a Valeria MANFERTO DE FABIANIS. Legendy médy: 20 ikon, které
zmenily déjiny odivani. V Praze: Slovart, 2013. s. 98. ISBN 978-80-7391-784-5.

% ROCCA, Federico a Valeria MANFERTO DE FABIANIS. Legendy médy: 20 ikon, které
zmenily déjiny odivani. V Praze: Slovart, 2013. s. 98. ISBN 978-80-7391-784-5.

47 Sneakers: the complete limited editions guide. London: Thames & Hudson, 2014. s. 19. ISBN
978-0-500-51728-4.
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Obr. ¢. 6 Adidas Superstar- VogueCS 2019*

1.6.3. Adidas Stan Smith

Zaciatkom Sest'desiatych rokov minulého storocia zacala znacka Adidas vyrabat’ tenisova
obuv. V roku 1971 vytvorila model, ktory pomenovala podl'a slavneho tenistu Stana Smitha.
O par rokov neskor bola na jazyk topanky pridana Smithova tvar, a tak vznikla jedna

z najznamejSich tenisiek, ktora si svoj vzhl'ad zachovala dodnes. Dizajnéri ako Yohji Yama-
moto, Jeremy Scott, Alexander Wang alebo Raf Simons navrhli niekol’ko farebnych verzii
a povrchovych uprav. Vytvorili limitované kolekcie Adidas Stan Smith, ktoré sa zaradili do
hladafika  najvdcSich  svetovych  zberatelov. Cena tenisiek v  spolupraci
s dizajnérom, ako je napriklad Raf Simons sa vySplhala az na desat’ nasobok klasickej ze-
leno-bielej Stan Smith tenisky. O tom, Ze tenisky Stan Smith sa stali streetwearovou klasikou
spieva aj franclizsky rapper La Fouina. V skladbe s totoZnym nazvom tenisiek zaznie veta:
»Pripravujem klasiku ako Stan Smith.* Tenisky Stan Smith sa objavili aj na prehliadkovych

molach, pravidelne v nich vychadzal na mélo Marc Jacobs. ,,Klasické bielo-zelené boli jeho

48 Zdroj: www.vogue.cz [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://www.vogue.cz/cla-
nek/fashion/fotografie/tym-vogue/let-s-play
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topankami, ktoré si bral pocas svojho vol'ného ¢asu. Spolu s ndmornickym svetrom, a jas-
nymi okuliarmi vytvérali uniformu niekoho, kto je prili§ zaneprazdneny premyslanim o ob-
leceni.«4

Phoebe Philo ich oznacila ako symbol elegantného minimalizmu. Vysla sa v nich poklonit’
po svojej prehliadke jesen/zima 2011 a jar/leto 2015. ,,Stan Smith posobia, Ze budete vyze-
rat, ako by vam to bolo jedno.“*® V roku 2013 sa vo francazskom Vogue objavila nahd fotka
topmodelky Gisele Bundchen, ku ktorej sa Séfredaktorka francuzskeho Vogue, Emmanuelle
Alt, vyjadrila nasledovne: ,,Stan Smith sa oplati nosit,, aj ked’ ste Gisele a inak ste Gplne

nahi.«!

Obr. ¢ 7 Gisele Bundchen v Stan Smith™

4 SATRAN, Rory. How did the adidas stan smith become the ultimate fashion shoe? www.i-
d.vice.com [online]. 26.5.2015 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/arti-
cle/vbezn4/how-did-the-adidas-stan-smith-become-the-ultimate-fashion-shoe

3 SATRAN, Rory. How did the adidas stan smith become the ultimate fashion shoe? www.i-
d.vice.com [online]. 26.5.2015 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/arti-
cle/vbezn4/how-did-the-adidas-stan-smith-become-the-ultimate-fashion-shoe

S SATRAN, Rory. How did the adidas stan smith become the ultimate fashion shoe? www.i-
d.vice.com [online]. 26.5.2015 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://i-d.vice.com/en_us/arti-
cle/vbezn4/how-did-the-adidas-stan-smith-become-the-ultimate-fashion-shoe

52 Zdroj: www.icon-icon.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: http://www.icon-
icon.com/en/adidas-stan-smith-the-iconic-sneaker/
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1.6.4. Nike Cortez

O historii znacky Nike by sa dala nepochybne napisat’ samostatna diplomova praca. Nike
predstavilo pocas svojej existencie desiatky ikonickych kuskov, ktoré sa zapisali do dejin
sneakers. Medzi najpredavanejSie modely patria: Air Max, Air Force 1, Nike Air Jordans,
Nike Vandals a samozrejme Nike Cortez, ktoré si obul Tom Hanks vo filme Forrest Gump.
Nike Cortez boli povodne vyrobené ako bezecka obuv na zaciatku sedemdesiatych rokov
dvadsiateho storoCia. Spoluzakladatel’ Nike, Bill Bowerman bol olympijskym trénerom
atlétov, snazil sa teda vytvorit’ 'ahka a zaroven pohodInii obuv na behanie. Nike Cortez
predchadzalo niekol’ko prvych modelov, verzii ¢i dokonca sudnych sporov s konkurenciou.
,»Odhodlany vyvinut' najlahSiu bezecku obuv vSetkych ¢ias, Bowerman vymenil zvrSok
z koZe za Pahkti nylonovi konstrukciu a vznikli Nike Nylon Cortez*>

V roku 1976 vznikla damska verzia Nike Cortez, ktora sa oznacovala ako Senorita Cortez.
,»lato topanka zaznamenala najvacsi uspech, ked’ ju nosila herecka Farrah Fawcett

v televiznom serialy Charlie's Angels. V epizdde ,,Sthlas dospelych® hollywoodska hviezda
pretekd v jednej scéne na skateboarde v Nike Cortez Senorita. Hned po odvysielani epizody
predaj rychlo narastol.«>*

V roku 2017 oslavovali Nike Cortez 45 rokov, v novej kampani na tenisky sa objavila top-

modelka Bella Hadid, ktoré zinscenovala spominana scénu zo serialu Charlie's Angels.

33 VOGEL, Dirk. History Check — 45 Years of Nike Cortez. www.sneakers-magazine.com [online].
20.6.2017 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://sneakers-magazine.com/history-check-45-years-
of-nike-cortez/

3 VOGEL, Dirk. History Check — 45 Years of Nike Cortez. www.sneakers-magazine.com [online].
20.6.2017 [cit. 2020-03-11]. Dostupné z: https://sneakers-magazine.com/history-check-45-years-
of-nike-cortez/
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Obr. & 8 Bella Hadid a spominand scéna z kampane Nike Cortez Senorita”

55 Zdroj: www.elle.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z:
https://www.elle.com/fashion/news/a45513/bella-hadid-farrah-fawcett-nike-ad/
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2. SUBKULTURY

Moda bola vzdy nastrojom sebavyjadrenia a prinaSala odpor voci zazitej norme. Spolo¢ne
s hudbou sluzila k zaradeniu cloveka do subkultiry, ktora definovala jeho suhlas s danou
ideoldgiou. ,,Industrializacia, globalizacia a modernizmus v dvadsiatom storo¢i priniesli so
sebou expldziu najroznejsSich moédnych kmenov, predovsetkym v dobe velkych spolocen-
skych zmien po prvej svetovej vojne.>® Menili sa zdkony, Zeny mali svoje prava, vzdelanie
bolo dostupnejsie a stredna trieda narastala. Mladi I'udia mali omnoho viac ¢asu uzivat’ si
modu, hudbu a kultarny zivot. Subkultary vznikali na zaklade iniciacie mladych I'udi. ,,Ich
prvotny rozvoj sa kryje s prichodom gramoféonu, kedy bolo mozné zaobstarat’ si nahravky
domov a hrat ich na stikromnych vecierkoch.“>” Hudba sa stala poznavacim znamenim ur-
¢itého vyhraneného vkusu. Nejde vSak iba o hudbu, za tymto vSetkym stoji aj priemyselné
vyroba oblecenia, ktoré sa dostalo k va¢Sim masam l'udi a samozrejme film. Velka ulohu
zohrali Casopisy, prave vd’aka nim mohli médu sledovat’ vSetci.

,»V péatdesiatych rokoch autori reklam v snahe najst’ novy trh po prvykrat zaviedli termin
,teeneger*>® Individualita mladych l'udi, odmietanie obledenia, ktoré nosili ich rodi¢ia

a najma moznost’ vyberu prispeli tiez ku vzniku subkultir. V Sest'desiatych rokoch prislo na
scénu hnutie hippies. Masové demonstracie proti vlade v USA, na ktorych ¢ele stala skupina
mladych l'udi, bojujtcich proti vojne, jadrovym zbraniam a rasizmu. ,,Subkultiry sa rodia
organicky a ndlepku vic¢sinou dostévaji az vtedy, ked sa stanti sticastou hlavného pridu.*>
,V roku 1969 napisal autor Nick Cohn pravdepodobne najlep$iu definiciu popkultary. Po-
vedal, Ze ide ,, 0 oblecenie, auta, tanec, rodicov, strednu skolu a to, Ze ste zviazany

a oslobodite sa, o sex, bohatstvo a starnutie, Ameriku, mesta a hluk. A ked’ to zhrnieme, ide
o Coca-Colu. “*°

V dvadsiatych rokoch prichddzaju flappers a harlemskd renesancia z ktorej vziSiel zoot.

Swingujucu mladez vystriedala bohémska beat generation v Ciernych roldkoch

56 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 6. ISBN
978-80-7529-340-4.
57 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 6. ISBN
978-80-7529-340-4.
8 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 7. ISBN
978-80-7529-340-4.
%9 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 7. ISBN
978-80-7529-340-4.
0 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 8. ISBN
978-80-7529-340-4.
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a mokasinach. V rytme rock 'n’rollu vznikli rebelské hnutia motorkarov, rockerov a teddy
boys. Jeana Paula Sartra a vSetko eur6épske milovali modovia, ktorych Zzivotny §tyl sa dia-
metralne odliSoval od surferov na Havaji. V Sestdesiatych rokoch sa voc¢i hlavnému pradu
vymedzilo hnutie hippies a ked’ sa Jamajka stala nezévislou vznikli rudeboys. Zo $tylu mod
vznikli skinhedi a v Bronxe sa zrodil hip hop. Vojna vo Vietname znicila vSetky myslien-
kové¢ idedly a extrémne spolocenské zmeny definovalo disko a Sortky. Spojenim punku, no-
vej romantiky a viktorianskeho $tylu vznikla gotika a z pozitkarskeho diska zase acid house.
Grunge, britpop, emo, neorockabilly, hipsteri, la sape ¢i kogal to vSetko zmenilo a meni
sucasné nazeranie na svet mody.

V nasledujucich kapitolach su predstavené a vysvetlené niektoré zo spominanych subkultar
a Stylov ktoré su si navzajom protikladmi. Ovplyvnili vSak v ¢o najvdcSej moZnej miere

vyvoj sucasnej streetwearovej kultary.

2.1. Punk

V sedemdesiatych rokoch sa vedl'a dominantného hnutia hippies udomécnila d’alSia skupina
udi, nespokojnd so sti€asnym stavom sveta. V roku 1971, v Londyne otvoril Malcolm
McLaren spolo¢ne s Patrikom Casey svoj prvy obchod s nazvom Let It Rock. V Let It Rock
sa predavali vinylové platne, Casopisy ale aj bundy ¢i tzke punkové nohavice. ObleCenie
navrhovala Malcolmova vtedajSia priatel'ka Vivienne Westwood, ktoré ¢iastocne prinavra-
tila zabudnutt sldvu Teddy boys®'.

»leddy boys, ktori vyzerali ako piStol'nici zo Zapadu a svojim menom odkazovali na obdo-
bie britskej kral'ovskej historie, sa predstavili po vojne v Britanii ako rebelské hnutie mla-
deze, ktoré krac¢alo v rytme rock n’rollu a pritahovalo pozornost’ svojim oble¢enim.*%* Na-
pomadovany uces, oxfordky a dlhé sako sa po druhej svetovej vojne zo Satnikov americkych
Teddy boys pomaly vytratili, v Britanii sa vSak udrzali niekol’ko rokov a polozili zaklady
punku.

Obchod Malcolma McLarena vydrzal iba rok, neustdle kradeze tovaru a vytrznictvo zo
strany zdkaznikov printtili majitel'ov obchod uzavriet. Malcolm a Vivien ale nenechali na

seba dlho ¢akat’. V roku 1974 otvorili spolo¢ne novy obchod pod nazvom SEX. ,,Obchod

6! Teddy boys- skratka mena Edward. Zaroven odkazuje na vladu Edwarda VII. kedy Britania mala
nielen peniaze ale ja sebavedomie.

62 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Ptelozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 49.
ISBN 978-80-7529-340-4.
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SEX samozrejme nezrodil punk. Punk priSiel z Ameriky. Staci sa pozriet’ na neskorsie Sest-
desiate roky a na tovarne Warhol, kde uvidite ako I'udia experimentuju so vSetkymi farbami
Punk by sme teda mohli rozdelit’ na dva zakladné prady. Newyorsky punk, ktory vychadzal
z rock 'n'rollu a nepochybne k nemu patrilo potrhané ¢ierne oblecenie a punk, ktory vznikal
v Londyne. ,,Anglicky punk mal oproti tomu americkému politicky podtext. Slo o vzdor
proti nezamestnanosti, Strajkom a chudobe, o vSeobecntl vzburu, ktora sa prejavovala Skan-
dalnymi napismi na trickach, retazami, prackami a vobec ¢imkol'vek, ¢o sa dalo roztrhat’ a
poskodit’.«“®

Punk vziSiel z ulice a bol to jeden z najkreativnejSich subkulturnych stylov vobec. Punkeri
si sami upravovali svoje obleCenie, parali uz usité Svy a zopinali zatvaracimi Spendlikmi,
upravovali si karované kilty a vytvarali jedinecné kusky svojich Satnikov. Punkeri si privlas-
tnili aj osobny vzor kral'ovnej Alzbety II., o bol stewartovsky tartan. Tartan bol ale aj sym-
bolom Jakobitského povstania a privrzencov zvrhnutého kral'a Jakuba II. Tymto symbolom
britski buri¢i viedli vojnu s politickou situdciou ale aj konzumnou spolo¢nost’'ou, ktoru tak
velmi nendavideli. Nikto z nich si vSak neobliekol dzinsy a ni¢, ¢o by suviselo
s hnutim hippies. Dzinsy boli symbolom strednej triedy a mestiackej spolo¢nosti. ,,Na roz-
diel od hippies mali jasno, Ze sa neda vystacit’ iba s idedlmi lasky a mieru. Pod heslami ,, Sex
a nasilie. Vsetci sme prostituti. Ziadna budiicnost™ cheeli $okovat’ a provokovat’ spolo&nost’

zostarnutych hippies a rockerov.*6>

~Hymnou leta roku 1976 sa stala pieseni ,, God Save The
Queen “ od Sex Pistols, ktora znela celym mestom pri oslavach kralovninho jubilea.*“* Do
vtedajsieho Ceskoslovenska sa vplyv punku dostal, a v§ak oficialna moda tento novy modny
smer ignorovala.

Punk sa dostal aj do vysokej mody, Versace predstavil svoje Saty so zlatymi zatvaracimi
Spendlikmi, McQueen svoje saka so zipsami, tartan sa objavil v stovkéach réznych kolekcii

a Vivien Westwood sa stala kral'ovnou punku.

6 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 78. ISBN 0500292442.

# YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 133.
ISBN 978-80-7529-340-4.

6 HLAVACKOVA, Konstantina. Mdda za Zeleznou oponou: spolecnost, odévy a lidé v Ceskoslo-
vensku 1948-1989. Praha: Grada Publishing, 2016. s. 175. ISBN 978-80-247-5833-6.

6 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Ptelozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 139.
ISBN 978-80-7529-340-4.
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2.2. Hip-Hop

V bohatom Hempton, kam chodila americka elita travit’ prazdniny vladol stale univerzitny
Styl preppies. Na vychodnom pobrezi New Yorku sa vSak v sedemdesiatych rokoch minu-
1€ho storocia zrodil uplne rozdielny $tyl hudby a médy. Bol to hip-hop. ,,Na zaciatku sedem-
desiatych rokov sa vyskytoval len v okruhu desat’ kilometrov v juznom Bronxe, ale
v polovici devitdesiatych rokov sa z neho stal miliardovy priemysel.“¢’

Bronx je najsevernejsia ¢ast New Yorku a v roku 1970 to bola chudobna §tvrt’ s vysokou
nezamestnanostou aeSte viacSou kriminalitou. ,,Svoj domov tu mali portorické
a afroamerické mladeznicke gangy ako Savage Skulls a Black Spades, ktoré sa obliekali do
odstrihnutych dzinsov, vojenskych opaskov, vysokych ¢iernych topanok a bund

s nastriekanou lebkou.“®® V polovici sedemdesiatych rokov sa gangy vytracali a vystriedala
ich mdda b-boys. B-boys sa vyznacovali najmé svojimi nazehlenymi nohavicami, ktoré mali
naostro vyzehlené puky. Nosili tielka, Siltovky a bundy, ktoré si vlastnoru¢ne dotvarali

a sprejovali. Najcharakteristickej$im znakom boli tenisky Adidas Superstar s bielymi
Snlirkami zaviazanymi smerom von, alebo bez $ntirok o symbolizovalo védzenské pravidla.
,Zivotne dolezité bolo vyzerat' ,.fresh“- oble¢enie muselo vyzerat’ ako nové, prave vytiah-
nuté z krabice. LCudia si prispdsobovali to malo oblecenia, ktoré mali. Napriklad Siltovky sa
nosili oto¢ené na bok alebo do zadu.“® B-boys preberali kiisky $portového oblegenia. Ta-
kymto postojom davali najavo, Ze oblecenie na Sport a vol'ny ¢as uz nie je privilégium zbo-
hatlikov ako tomu bolo pocas Sest'desiatych rokov. ,,Ti chlapci prisli z ghetta a vSetkym
ukazovali, ako sa obliekat’, ako vyzerat’ §tylovo, &isto a mat’ vietko zvladnuté. Ci uz ide o
tanecné kroky, grafity, alebo rapovanie a DJ-ské skuisenosti, vSetko je to

o style.“°

Rap, DJ, breakdance a grafity, to vSetko bol hip-hop. Grafity sa sprejovali na uliciach,

v metre a postupom ¢asu sa dostali do komerénych galérii. ,,Jean-Michel Basquiat, ktory sa

podpisoval ako Samo, sa stal z bezdomovca medzinarodnou hviezdou.*”!

7 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Ptelozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 107.
ISBN 978-80-7529-340-4.
6 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 107.
ISBN 978-80-7529-340-4.
% YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Ptelozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 109.
ISBN 978-80-7529-340-4.
" YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 110.
ISBN 978-80-7529-340-4.
" YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 110.
ISBN 978-80-7529-340-4.
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Pripisovat’ ale vznik hip-hopu iba vychodnému pobreziu, by bolo odvézne tvrdenie. V Los
Angeles vznikal gangsta rap, v Compton, v Kalifornii nosili spadnuté nohavice bez opasku
a v Brooklyne si gangy obliekali Ralpha Laurena. Bol to spolocensky a politicky postoj. Hip
hop a b-boys si privlastiiovali oblecenie vyssej spolocenske;j triedy, ktoré si obliekali na znak
toho, Ze nie st menejcenni ako zbohatlici z Manhattanu.

Ked’ sa z hip-hopu stal etablovany hudobny $tyl a rapperi zarobili peniaze, predefinovali ako
moze uspech vyzerat. Drahé auta a Sperky symbolizovali komercializaciu uspechu. Vzhl'ad
vznikol v Harleme a Bronxe a vd’aka televizii a videoklipom sa rozsiril po celej krajine.
»MTV bola zalozend v New Yorku. Vd’aka hudobnym kanalom sme mohli vidiet, ze kazdy
ma svoj vlastny styl. V roku 1989, vo Velkej Britanii spustenie Sky TV prinieslo masy no-
vych fantsikov. Dovtedy si mohli satelitné programy dovolit iba bohati T'udia.“
V sedemdesiatych rokoch minulého storocia popularita a komercna Zivotaschopnost™ hip-
hopu vytvorila irodnt podu pre prvého afroamerického modneho dizajnéra. Willi Smith, bol
prvy dizajnér, ktory spajal Sportové oblecenie s dianim na uliciach a silnymi etnickymi
vplyvmi. ,,V ¢ase ked” Smith zomrel, v roku 1987, jeho znacka Williwear znamenala dvad-

sat’pit miliénovy zisk z podnikania.*«’?

Obr. ¢ 9 Williwear Showroom 19827

2 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streectwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 117. ISBN 0500292442.

3 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 117. ISBN 0500292442.

7 Zdroj: www.vogue.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://www.vogue.com/ar-
ticle/willi-smith-street-couture-exhibition-and-digital-archive-cooper-hewitt
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V sucasnosti existuji stovky znaciek s hip-hopovou moédou. Dokonca takmer kazda ame-
rickd spevacka hviezda vlastni svoju znaCku oblecenia. Beyoncé vlastni ready-to-wear
znacku House of Deréon, ktord bola predstavena v roku 2006 a jej koncepcia vychadza

z troch generacii zien v spevackinej rodine. Pharrell Williams zalozil znacku Billionaire
Boys Club, ktora ¢asto spolupracuje so znackou Adidas a spevacka Rihanna zalozila znac¢ku

Fenty, ktor4 sa na svojej oficialnej stranke prezentuje heslom- ,, Luxury fashion by Rihanna “.

2.3. Casual/Dresser

S pojmom casual sa stretivame neustale. Tento pojem definuje neformalnu eleganciu

a v sucasnosti nim oznacujeme predpisany S$tyl obliekania, teda dresscode. Casual vSak
vzisiel z futbalovej kultury na severe Anglicka. ,,Termin casual bol pouzivany v juznej ¢asti
Anglicka, zatial’ ¢o na severe sa tento §tyl oznacoval pojmom dresser.*”>

Toto lifestylové hnutie vzniklo z komunity mladych fanusikov futbalu. Chceli sa diStancovat’
od stereotypného fanusika futbalu, ktory nosi ¢iapku s brmbolcom a $alu s logom klubu.
Mladi fanuSikovia vSak chceli zabranit’ aj pozornosti policie pocas cestovania za konkrét-
nymi zépasmi. Jednoducho potrebovali vyzerat' sluSne a nenapadne, a tak vznikol smart
casual.

»Zrodenie casual hnutia m6Zeme datovat’ v marci roku 1977, kedy fantSikovia Liverpoolu
cestovali do Francuzska pre Eurépsky pohar proti Saint Etienne.“’® Vo Velkej Britanii bola
paleta casual oblecenia obmedzena4, a tak fanusikovia, ktori cestovali za zapasmi do Eurdpy
rychlo zistili, Ze je velmi jednoduché ukradnut’ drahé talianske a franctiizske sportswear
miestnym fantsikom. ,,Opakované vylety v priebehu niekol’kych rokov zmenili vyznam po-
jmu casual od lezérneho $tylu az po etiketu obliekania.*”’

V sucasnosti sa etiketa Casual Stylu deli na niekol’ko réznych pojmov. Pozname napriklad
Friday Casual, ktory vznikol pocas osemdesiatych rokov v Amerike, vo firmach, kde na
konci tyzdna bolo povolené prist’ obleCeny neformalnejsie, a vSak nie v Sortkach €1 v tricku
s napisom. V Europe sa udomécnil pojem Smart Casual, pod ktorym Eurdpania vnimaja

oblecenie na vol'ny cas, firemné eventy ¢i neformalne vecere a podobne. V Amerike sa tento

pojem eSte viac rozvetvil. Bussiness Casual charakterizuje korporatny vzhlad bez kravaty

> ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 148. ISBN 0500292442.
® ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 148. ISBN 0500292442.
" ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 148. ISBN 0500292442.
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alebo s farebnejSou kosel'ou, ale American Smart Casual sa 1i$i podla regionov. V New
Yorku a vo vychodnej ¢asti je Smart Casual chapany rovnako ako v Eurdpe, a v§ak na vy-
chodnom pobrezi byva ¢asto uvolnenejsi a doplneny o dzinsy.

Najznamej$imi casual znackami v sticasnostu su: Lacoste, Sergio Tacchini, Pringle, Pierre

Cardin, Ellesse, Henry Lloyd a mnoho d’alsich.

2.4. Paninari

Rovnako ako vo vsetkych zapadoeuropskych krajinach a v Amerike, aj v Taliansku sa obja-
vovali skupiny mladych I'udi, ktori chceli zit' podla svojich pravidiel. V osemdesiatych ro-
koch sa v Milane miesali subkultiry punku, gotického rocku ¢i diska, ktorych privrzenci si
svoje oblecenie radi dotvarali a upravovali aby zvyraznili svoju jedine¢nost’. V tom istom
obdobi a meste vznika uplne odlisny subkultirny $tyl, ktory si vytvorila skupina bohatych
a privilegovanych Talianov. Stretavali sa v kaviarni Panino v centre Mildna a okolie im ude-
lilo privlastok Paninari.

Paninari sa vyznacovali drahym oblecenim, ¢im sa odliSovali od ostatnych mladeznickych
skupin, ktoré prichddzali do mesta. Ich poznavacim znamenim boli bundy Moncler

s kozuSinou okolo velkej kapucne, dzinsy Armani, kdrované ponozky Burlington, kozené
topanky znacky Timberland a samozrejme okuliare Ray Ban a motorka. Priniesli na ulicu
meno dizajnéra a zmenili streetwear v celom Taliansku.

Paninari vSak reagovali na spolocensku situdciu a na predoslé spolitizované desatrocia.
Chceli si uZivat Zivot bez starosti presne tak, ako ho poznali z americkych filmov a reklam.
Po vzore z Ameriky sa stretavali v novootvorenych obchodoch s rychlym obcerstvenim,
fastfoodoch a kaviarnach ,,Pocas tejto doby v UK vznikali ¢asopisy ako The Face a i-D.
Tieto publikécie sa stali bibliou éry a §tyl paninari v nich pravidelne vyzdvihoval Zurnalista
Dylan Jones.*"®

V roku 1986 anglicka synthpopova dvojica Pet Shop Boys, po svojej navsteve Talianska
naspievala song Paninaro, v krorej sa spieva o Zivotnom S$tyle mladej subkultiry. Paninari

sa tak dostali aj za hranice Talianska.

8 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 189. ISBN 0500292442.
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Obr. ¢. 10 Styl Paninari”

2.5. Skate/Surf/Snow Wear

Sportové oblecenie alebo sportswear, ktoré nam &asto pripadd, ze do mody nepatri ovplyvnil
snad’ najviac streetwearovu kultiru. Prvky skate oblecenia stretdvame neustale na ulici, te-
nisky Vans, Converse, Adidas, ktoré boli povodne vyvinuté na urcity druh $portu dnes no-
sime kazdy den. Havajskeé potlace sa objavuju v Satnikoch hipsterov a Aloha kosele sa nesiju
uz len na Havaji. Skatewear, surfwear a snowear si odvetvia Sportovej mody, ktorej prvky

preberame do svojich Satnikov a casto o tom ani nevieme.

2.5.1. Skatewear

Na zaciatku osemdesiatych rokov globélna scéna streetwearu réstla. To, Ze sa streetwearovej
mode darilo dokazuje znacka Stiissy, ktord je povazovana za jednu z prvych znaciek skate-
wear a surfwear na svete. Shawn Stiissy bol vyrobcom surfovych dosiek, neskor vSak zacal

logo znacky pouzivat na tricka, Sortky a Ciapky. Znacka sa zanedlho stala natol'’ko tspesnou,

7% Zdroj: www.vogue.es [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://www.vogue.es/moda/arti-
culos/historia-paninari-influencia-tribu-urbana-marcas-moda-armani-moncler
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ze tricka Stiissy nenosili uz len skateri a surferi, ale privlastnila si ich americka hip-hopova
scéna.

Snad’ najzndmejSou skateboardovou znackou sti€asnosti je znacka Supreme. Okrem oblece-
nia a obuvi uz takmer tridsat’ rokov predava skateboardy a dosky na skateboardy. ,,Znacka
Supreme dodnes vyraba biele tricko s logom Supreme, ktoré je in§pirované umenim Barbary
Kruger.“® Je to tricko, ktoré sa stalo legendarnym v skate komunite. Okrem svojich nemen-
nych kuskov, znacka Supreme neustale pripravuje nova $kalu odevov a kolaborécii, ktoré sa
Casto vypredaju v priebehu niekol’kych minut.

Skateboarding bol popularny aj v Ceskoslovensku. V roku 2018 natoéil rezisér Simon Safra-
nek film King Skate. Vo filme zobrazuje ¢eské a svetové osobnosti skateboardingu

a ich spomienky na sedemdesiate a osemdesiate roky minulého storoc¢ia, na dobu ked’ skate-

kultara u iba zacinala.

==

Obr. ¢. 11 Dior Menswear AW20, spoluprdca so znackou Stiissy *’

8 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 219. ISBN 0500292442.

81 Zdroj: www.vogue.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://www.vogue.com/fashion-
shows/pre-fall-2020-menswear/dior-homme/slideshow/collection#26
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2.5.2. Surfwear

»durfwear nikdy nebol o primarne vzhl'ade. Bol to len prostriedok na konci toho vsetkého,
aby vam ukdazal kusok iného sveta a aby ste nosili viac neZ len dosku a Sortky.*®? Surferi
odmietali materialne statky, uzivali si bezstarostny Zivot na plazi a vobec sa nezaujimali
0 modu. Pojmom surfwear by sme mohli definovat’ len par veci o mate so sebou na plazi.
Plavky, Sortky a surf. VSetko sa v§ak zmenilo, ked’ Beach Boys vydali v roku 1962 album
Surfin' USA. Upozornili Ameriku na pokojny zivot surferov a insSpirovali hlavny médny
prad. Okolo komunity surferov zacal vznikat’ priemysel. V roku 1938 zdobila obalku ¢aso-
pisu Vogue surferka, ktora jazdila na vinach v plavkach s havajskou potladou.“®* Surferi
milovali vol'né Sortky a tri¢kd, nosili sandale a vlasy mali vyblednuté od slnka. Ich Zivot bol
zamknuty vo vecnom lete.

Jednou z najznamejSich surfwear znaciek je znacka Billabong. ZaloZena bola v Australii

v sedemdesiatych rokoch. Vo svojom logu ma niekolko vin ¢o charakterizuje podstatu
znalky. V sedemdesiatych rokoch sa preslavila najmé svojimi Sortkami. Sortky vd’aka tro-
jitému S$itiu vydrzali niekol'ko sezon a zasluzili si obdiv surferov po celom svete. ,,ZvIast
Australcanom z predmestia sa pacila mestska plazova estetika osemdesiatych rokov

a magazin Time v roku 1986 oznamil, Ze predaje surferského obleCenia dosiahli hranice

jednej miliardy dolarov.*%*

82 ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 226. ISBN 0500292442.

3 YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 76.
ISBN 978-80-7529-340-4.

% YOUNG, Caroline. Médni kmeny. Pielozil Adéla BARTLOVA. Praha: Slovart, 2017. s. 81.
ISBN 978-80-7529-340-4.
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Obr. ¢ 12 Obalka casopisu Vogue z roku 1938%

2.5.3. Snow Wear

Snad’ ziadny zo zimnych Sportov nezazil tak velky ohlas u mladych l'udi ako prave snowbo-
arding.

Snowboarding vznikol v $estdesiatych rokoch v USA. Ci uz vznikol spojenim dvoch lyzi
alebo odstranenim koliesok zo skateboardu je castym predmetom dohadov. V roku 1998 sa
sa stal snowboarding oficialnym Sportom na Zimnych olympijskych hrach v japonskom
meste Nagan. Tato skutocnost’ pritiahla eSte viacSiu pozornost’ a nasla si fanisikov najma
medzi mladymi 'ud'mi. V roku 2004 nakrutil ¢esky reZisér Karel Janak film Snowbord’aci,
&o sposobilo doslova oial’ v Ceskej republike. Kazdy teeneger musel mat’ snowboard

a obleCenie znacky Burton, ktora sa vo filme objavuje.

8 Zdroj: www.pleasurephoto.wordpress.com [online]. [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://ple-
asurephoto.wordpress.com/2012/11/23/surfs-up-a-cover-of-vogue-us-shot-in-hawaii-1938-toni-
frissell/
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V sucasnosti sa znacka Burton Specializuje aj na iné odvetvia Sportovej mody. Burton pro-
dukuje oblecenie a doplnky na vysokohorsku turistiku, freesylové Sporty, snowboardig ¢i
skateboarding.

Medzi najobl'ibenejsie eurdpske znacky, ktoré vytvaraju snow wear patria: Helly Hansen,
Sportswear of Sweden, Houdini, Bogner a samozrejme Rossignol. V. Amerike vznikli
znacky Patagonia, Belong Designs, Spyder a dnes najpopularnejSia znacka streetwearovych
ktskov The North Face.

The North Face sa prezentuje na sloganom: ,, Sme oznacenim pre najchladnejsiu

a najnelutostnejsiu cast hory.“ Paradoxom je, ze znacka vznikla v San Franciscu. ,,V roku
2017 sa North Face spojila so spolo¢nost’ou Sacai, v snahe zamerat’ sa na spotrebitel’a vyso-
kej mody. Kolaboracia dopadla tak tspesne, ako ich spojenie so spoloc¢nostou Supreme a
posilnilo jej pritazlivost v komunite streetwear.*®® Kolekcia sa predavala prostrednictvom
Dover Street Market a spajala uz tradi¢ni modu Sacai s preSivanymi a vysokohorskymi bun-
dami, doplnenymi o kozusSinové Ciapky. Vtedajsi dizajnér znacky Sacai, Chitose Abe, sa v
rozhovore pre businessoffashion vyjadril nasledovne: ,, The North Face je dokonalym pri-
kladom... Nosil som ich kabaty sam. Je to velmi Cista znacka - funkcia nikdy nie je kompro-

mitovanda dizajnom, ale vidy je jeho neoddelitelnou sicastou. 3

8 COOK, Grace. The North Face Teams With Sacai to Target High Fashion. www.businessoffash-
ion.com [online]. 30.8.2017 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/ar-
ticles/news-analysis/changing-faces-how-the-north-face-is-earning-itself-new-fashionable-associa-
tions

87 COOK, Grace. The North Face Teams With Sacai to Target High Fashion. www.businessoffash-
ion.com [online]. 30.8.2017 [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/ar-
ticles/news-analysis/changing-faces-how-the-north-face-is-earning-itself-new-fashionable-associa-
tions
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Obr. ¢ 13 Spolupraca The North Face a Sacai AW2017%

Vo februari 2020 The North Face predstavila d’alSiu spolupracu. Tento krat s MM6 Maison
Margiela. Kolekcia zahfnala uz zndme siluety The North Face ale Stylizované do kruhov
(InSpiréacia vlastnym logom). Maison Margiela pouzil aj tradi¢né fleecové mikiny, doplnil
ich o zipsy, ktoré kopiruju Svy a pomahaji variabilite odevov. ZvySok kolekcie tvoria trb-
lietavé Saty, koSele, okuliare a potlace pripominajice motiv zebry.

To, ze v poslednych rokoch znacka The North Face zaziva obrovsky narast méa na svedomi
jeden muz. V roku 2017 znacka vymenovala do Cela kreativcov ocetiovaného dizajnéra Tima
Hamiltna. Tim Hamilton sa stal prvym americkym navrharom, ktorého pozvala

v roku 2009 La Chambre Syndnicale na Paris Fashion Week predstavit’ svoju kolekciu. Sku-
senosti, ktoré nazbieral u Ralpha Laurena, v Gap a u J. Crewa aplikuje v novych kolekciach

a spolupréacach znacky The North Face.

88 Zdroj: www. businessoffashion.com [online]. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.busi-
nessoffashion.com/articles/news-analysis/changing-faces-how-the-north-face-is-earning-itself-new-
fashionable-associations
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2.6. Street Art-Influenced Streetwear

Street art zmenil pohl'ad akym generacia Y nazerala na umenie. ,,Stdvalo sa zriedka vidiet’
bielych I'udi s bielym vinom pozerajuc na biele steny.“®” Umenie sa stalo koncom sedemde-
siatych rokov minulého storodia daleko pristupnejsie verejnosti. Casto to bol prave vtip
ktory l'udi prildkal. Street Art sa zrodil uz na zaciatku Sestdesiatych rokov. Nestalo sa tak v
Amerike, ako by mnohi o€akavali, ale v uliciach Pariza. ,JJeden z prvych umelcov, ktory
pouzili sprej miesto Stetca a platno vymenil za mury na ulici bol Gérard Zlotykamien, pol'sky
obcan, ktory utiekol do Pariza pred vojnou.“*° Mal'oval veci, ktoré bolo zakizané povedat'.
Reakciou na hrozy holokaustu bola séria poulicnych malieb ,, éphemeéres “, ktoré evokuju
Pudskeé tiene.

Street Art sa postupne dostaval z ulice aj na oblecenie, do kolekcii médnych znaciek a na
ich propagéaciu. Hudobné a Sportové spoloc¢nosti kupuju grafity na svoje reklamy uz nie-
kol’ko rokov. Teraz sa k tomu dostava luxusny priemysel. V m4ji 2019 znacka Gucci so
spolo¢nostou Kering SA vytvorila kampan v Mexico City, zatial’ ¢o londynska Global Street
Art Agency v tom istom roku vytvorila nastenni malbu pre Louboutin. Néastenné malby
pomahaji znaCkam priblizit sa streetartovej kultare.

., Najvicsie znacky na svete pouzivaju grafity umelcov, ktori su v podstate vandali, a to je
uzasné, “ povedal Darren Cullen, zakladatel' londynskeho umeleckého kolektivu Grafity

Kings.*!

% ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 243. ISBN 0500292442.

% ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 244. ISBN 0500292442.

! Bloomberg. Luxury Brands Are Taking Over the Street Art Scene. www.businessoffashion.com
[online]. 2019 [cit. 2020-04-16]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/articles/news-
analysis/luxury-brands-are-taking-over-the-street-art-scene
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= -
Obr. ¢. 14 Global Street Art Agency kampaii pre Louboutin®

Najznamejsia sucasna streetartova znacka oblecenia, ktora vyuziva grafity je znacka OBEY.
OBEY bola zalozena v roku 2001 ilustratorom, aktivistom a pouliénym umelcom Shepar-
dom Faireym. Logo znacky obsahuje tvar zdpasnika a filozofiou znacky je odev ako médium
sebavyjadrenia, protestu a propagandy. V roku 2008, pocas prezidentskej kampane, Shepard
Fairey vytvoril plagat prezidenta Baracka Obamu. Plagat s nazvom Hope — nadej, sa stal
najpouzivanej§im symbolom volebnej kampane. Po niekol’kych neuspesnych rokoch sa
znacka v roku 2018 opat’ dostala na vrchol streetwearovej mody. Vytvorenim kolekcie
FW18, ktorej sortiment uz nezahriioval iba tri¢k4 s potlacou, sa znacka opétovne zaradila na

do streetwearovej kultiry obliekania.

2.7. Internet-Era Streetwear

,Bohaté a roznorodé¢ medialne streamy na internete su prave to, na o globalna mladez ¢a-
kala. Otvorili uplne novy prud komunikacie a predaja. To je dovod preco je streetwear pes-
tovany, podporovany a predavany.*?® Internet zmenil a zrychlil vel'a veci, vratane toho ako
sa streetwearové oblecenie povysilo a vzrastol jeho odbyt. ,,Pripojenie k internetu dovolilo

vzniknit' on-line obchodom, ktorych sortiment ponutkal obleCenie, umenie a dizajn. Tak

°2 Zdroj: www.globalstreetart.agency.com [online]. [cit. 2020-04-15]. Dostupné z: https://www.glo-
balstreetart.agency/louboutin

% ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 257. ISBN 0500292442.
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vznikla nova vlna nakupovania, na ¢o generéacia Y ¢akala.*** Vietky znacky museli zrychlit
a nabehnut’ na novua vinu predaja, zaroven internet umoznil globalne blizsi kontakt so zakaz-
nikom. Dnes si moZzeme vd’aka internetu, socidlnym siet'am a e-shopom prezerat’

a objednavat’ obleCenie z celého sveta. MnoZstvo znaciek v sicasnosti nevyuziva ziadne
kamenné obchody a funguju len vd’aka svojim e-shopom. Vd’aka internetovému priestoru
mame vsetci rovnaké moznosti na svoju propagaciu a predaj. ,,Mozno povedat’, Ze prave tato
zmena v medializacii mody ukoncila proces demokratizacie mody a otvorila celkom novy
priestor.*??

Era internetu priniesla mnoZstvo novych streetwearovych znagiek fungujicich na tejto plat-
forme. Casto st to zna¢ky s obmedzenym sortimentom, ako st tri¢ka, mikiny, batohy

a iné doplnky. Tuto platformu vyuzivaju napriklad znacky: Wood Wood, P.A.M, Herschel,
HYPE Clothing, Fucking Awesome a mnoZstvo d’alSich.

% ADZ, King a Wilma STONE. This is not fashion: streetwear past, present and future. London,
United Kingdom: Thames & Hudson, [2018]. s. 258. ISBN 0500292442.

95 LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu. Zlin: UTB, 2014. s. 44. ISBN
978-80-7454-470-5.
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3. LOUNGEWEAR

Loungewear je pohodlné oble¢enie uréené na volny ¢as a odpo¢inok. Casto byva pojmom
loungewear oznacované aj pyZzamo a obleCenie ur¢ené na relax. Tento mlady pojem vSak
oznacuje omnoho vicsie spektrum odevov. Loungewear sa ako modny §tyl rozsiril spolocne
s uspechom skandinavskeho konceptu Hygge koncom dvadsiateho storoc¢ia. Hygge znamena
pocit pohody, priatel’stva a spokojnosti, Co vel'mi tizko suvisi s pojmom loungewear v mode.
MozZeme povedat’, ze pojem loungewear zastreSuje pohodIné odevy s kvalitnym spracova-
nim a dérazom na prijemné, eco-friendly materidly. Konkrétne slovenské znacka Lull Loun-
gewear definuje svoj sortiment sloganom ,, pohodiné oblecenie nielen na doma. *

»Nie je tomu az tak ddvno, ¢o lounge-odevy znamenali vytahané spodné kraje teplakov
a opotrebované mikiny, ktoré sa musia nosit’ doma za zastretymi zavesmi.“*® Od roku 2016
sa tieto kusky povysili na moédne. Loung obleCenie sa objavilo v kolekcidch svetovych na-
vrharov. Kasmirové teplaky zaradili do svojich kolekcii dizajnéri ako Brunello Cucinelli,
The Elder Statesman alebo Olivia von Halle. ,,Dva tyzdne po spusteni kolekcie kasmirovych
teplakov na Net-a-Porter predala luxusnd znacka nocného oblecenia Olivia von Halle 85
percent svojich akcii.“”” Tato skutoénost’ stivisi so zacielenim na luxusného spotrebitela
a rychlou dobou, v ktorej vSetci vela cestujeme a stale sa chceme citit’ pohodlne. Nechceme
sa vzdat’ mozZnosti, ktoré nam 21. storocie ponuka, ale milujeme svoj komfort. Tieto fakty
sa odzrkadl'uja v naSich Satnikoch.

Prave Olivia von Halle je dizajnérkou, ktora pravidelne predstavuje luxusnu paletu lounge
modelov. Jej tvorbu definuji najmé pyZama, noc¢né pradlo a stala ponuka Siat na jej e-shope.
Okrem tychto kuskov svoje kolekcie obohatila o zimné, presivané bundy, tepldkové stp-

ravy, kimona a Zupany.

% PIKE, Helena. Made to Travel: Luxury Loungewear Takes Off. www. businessoffashion.com [on-
line]. 2016, 14.10.2016 [cit. 2020-05-4]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/ar-
ticles/intelligence/luxury-loungewear-is-no-slouch

97 PIKE, Helena. Made to Travel: Luxury Loungewear Takes Off. www. businessoffashion.com [on-
line]. 2016, 14.10.2016 [cit. 2020-05-4]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/ar-
ticles/intelligence/luxury-loungewear-is-no-slouch
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Obr. ¢. 15 Olivia von Halle S52018%
Pojmom loungewear teda oznacujeme vrchné a zvrchné odevy. Pokojne tak ale mézeme

oznacit’ aj pohodlné podprsenky, spodné pradlo ¢i cviciace Ubory, ktoré radime do acti-

vewearu. Doraz je kladeny vSak na spracovanie, kvalitu materidlu a najmé na pohodlie.

%8 Zdroj: www.models.com [online]. [cit. 2020-04-20]. Dostupné z: https://models.com/work/vari-
ous-campaigns-olivia-von-halle-ss18
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4. LULL LOUNGEWEAR

Lull Loungewear je prva loungewearova znacka na Slovensku. Znacka vznikla v roku 2010
a Specializuje sa na pohodIné obleCenie. Zakladatel'kou znacky je Ing. Zuzana Backadyova,
ktora je sicasne hlavnou dizajnérkou znacky. V roku 2013 sa spoluvlastnikom znacky stal
Ing. Eduard Sebo. Pod ich vedenim funguje zna¢ka dodnes. Lull pripravuje uZ tradiéne dve

kolekcie do roka, jar-leto, jeseii-zima a Specializuje sa na ddmsku modu.

Obr. ¢. 16 Modely znacky Lull Loungewear”

4.1. Historia znacky Lull Loungewear

Histoéria znacky zacala v roku 2010 pod ndzvom Lull Homewear. ,,Finan¢né kriza spdsobila
pad architektonickej spolo¢nosti, v ktorej pracovala Zuzana Backadyova. V roku 2010 zo-
stala doma bez prace a zistila, Ze jej v $atniku chyba pohodlné $tylové doméce oblegenie. !
Prvym ktiskom, ktory navrhla bol Zupan, ktory sa vyrobil v kone¢nom néklade okolo dvesto
kusov. ,,Dopyt po jej obleceni postupne rastol. Kym v roku 2013 obrat firmy predstavoval
30-tisic eur, v roku 2018 trzby presiahli 570-tisic eur. “!°! Firma Lull vSak nevyrabala iba
Zupany, sortiment sa rozrastol a vznikli prvé pyzama, tricka, leginy. Vsetky kusky boli naj-

skor ur¢ené na domace nosenie.

% Zdroj: www.lull.sk [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.lull.sk/o-lull/

100 7aginali s piatimi Zupanmi. Mesa¢ne vyrabaj tisicky produktov a mieria do Eurdpy.
www.forbes.sk [online]. 2020, 25.1.2020 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z: https://www.forbes.sk/za-
cinali-s-piatimi-zupanmi-mesacne-vyrabaju-tisicky-produktov-a-mieria-do-europy/

101 Zaginali s piatimi Zupanmi. Mesa¢ne vyrabaj tisicky produktov a mieria do Eurdpy.
www.forbes.sk [online]. 2020, 25.1.2020 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z: https://www.forbes.sk/za-
cinali-s-piatimi-zupanmi-mesacne-vyrabaju-tisicky-produktov-a-mieria-do-europy/
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Obr. ¢. 17 Modely znacky Lull Loungewear'”

,»Lull predstavilo svetu Zenu, ktora chce aj vo svojom svete (doma) vyzerat’ a citit’ sa krasna,
chce sa zababusit’ do svojho kardiganu a so §alkou hortceho ¢aju si €itat’ knihu pri zatvore-
nom okne, na ktorom stekaju kvapky po dazdi.«!%

V roku 2013, sa znacka pomaly dostavala do povedomia zékaznikov, zucastiovala sa vel'tr-
hov a marketov a jej obl'ibenost’ rastla. V tom istom roku sa vedenie znacky rozhodlo roz-
Sirit’ sortiment na produkty, ktoré nebudi urc¢ené na domace nosenie. Kolekcie sa rozrastli o
dal$ie loungewearové kusky, pribudli mikiny, tricka, teplaky, nohavice a Saty. ,,Znacka Lull
Homewear sa premenovala na Lull Loungewear a nastolila tak nova éru vo svojej mladej

histérie. <104

102 Zdroj: www.lull.sk [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.lull.sk/o-lull/

103 PRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/

14pRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/
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Obr. ¢ 18 Modely znacky Lull Loungewear'”

V roku 2014 vedenie znacky vybudovalo vlastnt dieliiu a vytvorili pracovné miesta pre nie-
kolko krajéirok. Tymto krokom firma ziskala obrovskll voI'nost’ a nezavislost’ pri tvorbe
novych kolekcii. Vlastna dieliia pre napredovanie znacky Lull znamenala obrovsky a snad’
najzasadnej$i krok v desatrocnej histérii znacky. Moznost’ byt’ priamo pri vyrobe produktov
je zasadnou sucastou fungovania kazdej odevnej znacky. Zistenie o vyroba obsahuje, efek-
tivne skvalitnenie nedostatkov a priestor pre zlepSovanie, sa odrdZa v sicasnom uspechu
znacky Lull Loungewear.

Dalsim délezitym krokom pre napredovanie znaéky bola naviteva globalneho vel'trhu Pre-
migre Vision v Parizi.

Premiére Vision je trojdilovy vel'trh zaloZeny v roku 1973. V tom roku sa pétnast’ tkacov,

z oblasti okolo mesta Lyon, presunulo do Pariza predstavit’ svoju pracu. O rok neskor sa tato

skupina rozhodla v¢as konzultovat’ a navrhnit’ kupujicim syntézu sezonnych trendov farieb

105 Zdroj: www.lull.sk [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.lull.sk/o-lull/
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a textilii. Ciel'om je poskytnut’ silni ponuku a pomdct’ pri Struktirovani trhu. ,,V roku 1980
sa Premiere Vision otvoril europskym vyrobcom, kladol déraz na eurdpsku tvorivost’
a opitovne potvrdzoval zdsadu vyberu vystavovatelov.“!% Od roku 1984 sa uskutoéiiuje

dvakrat do roka na vystavisku Parc des Expositions de Villepinte, ned’aleko letiska Charles

de Gaulle.
oy
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Obr. ¢ 19 Premiere Vision 2020"7

Moznosti, ktoré v sucasnej dobe ponukaji svetovi vyrobcovia latok, vzorov, komponentov

¢i trendov v oblasti médy, st obrovské. Vyroba vlastnych materidlov na mieru, Siroka skala

106 History of Premiere Vision. www.premierevision.com [online]. Paris [cit. 2020-05-16].
Dostupné z: https://www.premierevision.com/en/history/
107 Zdroj: Vlastny archiv


https://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=sk&prev=search&rurl=translate.google.com&sl=en&sp=nmt4&u=https://en.m.wikipedia.org/wiki/Parc_des_Expositions_de_Villepinte&usg=ALkJrhi6n10NOw63aVPefjtBhNanfi60-g
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komponentov, vlastna potlac ¢i dizajn zipsov, to st vSetko moznosti s ktorymi firma Lull
Loungewear pracuje.

,,V roku 2015 sa dizajnova linia vySplhala na 67 produktov a Lull neodmyslitel'ne patri me-
dzi obl'ibené znacky nielen v ramci slovenskej, ale aj Geskej nezavislej mody.«!%8

Na zaciatku roku 2016 znacka zahrnula medzi svoje stale produkty aj kolekciu plaviek

a zaradila sa medzi 100 najlepsich start-upov ,, Robime to inak“. O rok neskor Lull predsta-
vilo liniu produktov z indigo upletov, ktoré vd’aka Specidlnemu praniu vytvorili jeansovy
efekt. ,,Kolekcia Jar/leto 2017 mala sice Gspech, ale aj svoje uskalia, ked’ze pri tychto Spe-
cidlnych pracich technikach vznikli rézne nepredvidané situacie, na ktoré sme neboli pripra-
veni, a o to viac sme museli byt mikucki na naSom zakaznickom servise.“!® V roku 2017

sa znacka zlcastnila obnoveného veltrhu Tren¢in mesto mody, kde vyhrala ocenenie Od-

evna firma roku 2017.

Dalsie roky znacka do svojich kolekeii zahrnula liniu basic kaskov, ktoré sa objavuji uz
pravidelne na ich e-shope. Znacka Lull Loungewear sa od roku 2018 omnoho viac zameriava
na slow-fashion, pouziva eco a organické materidly s certifikatmi udrzatelnosti a humanne;j
vyroby. ,,Nadviazali sme nové spoluprace s vyrobcami latok, ktori sa zameriavaju na ekolo-
gickejSie materidly, Ci iné spdsoby ziskavania priadzi ako napriklad firma Recover, kde sa
vyuziva textilny odpad, z ktorého sa znovu vyrabaju priadze, a z nej znovu tkaju latky, ¢ize
ide o up-cyklovanie bavlny.*!1

Rok 2019 znamenal vel’ky krok, najmé pre vyrobu a dieliiu. Lull si dalo za ciel’ njst nova
vyrobu odevov, ktora ulahéi a zefektivni pracu v ich dielni. ,,Uspesne sme to splnili a od-
bremenili sme nasu dieliiu o komplikované produkty ako zimné bundy ¢i podsité mikiny,
ktoré sa §ili na vychode Slovenska, ¢i kardigany usité v rodinnej dielni ned’aleko v Mad’ar-
sku.“"! V roku 2020 zna¢ka Lull Loungewear oslavi desiate vyrocie od svojho vzniku. ,,Ve-
rime, Ze nasa vizia miku¢kého oble¢enia sa bude nad’alej napiiiat’ v zmysle nasho hesla

,,GETTIN ‘BETTER EVERY SEASON* (Lepsi kazdou sezénou).“!!?

108 pRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/
109 pRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/
110 pRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/
" pRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/
112 pRIBEH O MAKUCKEJ ZNACKE. www. Lull.sk [online]. 2015 [cit. 2020-05-05]. Dostupné z:
https://www.lull.sk/o-lull/
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4.2. Vyrobcovia, materialy a textilné apravy

NajddlezitejSim prvkom pri vyrobe kolekcie je kvalita materidlu. Vd’aka svetovému vel'trhu
Premiére Vision, ma firma Lull Loungewear databazu firiem s ktorymi uz tradi¢ne spolu-
pracuje. Najdastej§ie st to firmy z Talianska, Portugalska, Spanielska, Grécka
¢i Turecka. Medzi stalych distribiitorov materidlov patri napriklad talianska firma Ledatex.
Ledatex sa zaobera vSestrannou vyrobou materialov. Ich sortiment ponuka hladké, Zakarové,
pruhované a potlacené streCové textilie, vyrabané pre tvorbu kvalitnych kolekcii na leto aj
zimu. Pouzivaju vlakna viskoézy, acetatu, nylonu, polyestru, baviny, viny ¢i vinenej zmesi.
Dal$ou firmou z portfélia Lull Loungewear je portugalska firma Idepa. Idepa je na trhu uz
viac ako pétdesiat rokov a snazi sa svojim klientom pontknut’ to najlepsSie zo sveta vyspe-
Iych technologii. Firma sa Specializuje na vyrobu doplnkovych materialov, tkanych $ntrok,
vypustiek, gumiciek, komponentov, ale aj na branding a obal produktu.

Grécka firma Fieratex je spolo¢nost’ zaoberajuca sa vyrobou, spracovanim a distribiciou
pletenin, ako aj farbenim a kone¢nou Gpravou materidlov. Do jej sortimentu patria materialy
modne, ale aj funkéné. Siroka ponuka latok je vhodna na vrchné odevy, $portové odevy,
plavecké odevy, ako aj na spodnu bielizeni. Spolo¢nost’ tiez vykonadva vyskum a vyvoj, pra-
cuje na textilnych inovaciach, ako su vyrobky a rieSenia §ité na mieru pomocou novych
Uprav a procesov na vladknach a v oblasti farbenia. Spolo¢nost’ Fieratex vyvaza svoje vy-
robky do Eurdpy, Izraela, Juznej Ameriky a Hongkongu.

Z ponuky tureckych firiem spomeniem firmu Isil Tekstil. Firma Isil Tekstil sa Specializuje
na vyrobu pletenin, ale aj na ich kone¢nu Upravu. Cela ich vyroba je zastreSena certifikatom
OEKO TEX 100. Ich ro¢na vyroba dosahuje mnoZstvo aZ dvadsat’dva milidonov metrov 14-
tok. Isil Tekstil vyrdba pleteniny takzvanym kompletnym procesom: Spinning-Pletting-
Dyeing-Printing-Finishing. Ich vyroba je vybavena najmodernejSou technologiou, rychlou
dodavkou, vysokou kvalitou a rychlym servisom.

Tieto Styri firmy su len Gtrzkom zo spominaného portfélia vyrobcov a dodavatel'ov materia-
lov a komponentov pre znacku Lull Loungewear.

Dalsim dolezitym procesom pri vybere a pouziti materialu v kolekcii, st textilné tipravy.
Firma Lull Loungewear pouziva niekol’ko textilnych tuprav, aby docielila a zlepSila vlast-
nosti materidlov. Jednou z uprav, ktort firma pouZiva, je Gprava Antipilling, ktora zabrani
materialom zmolkovat’ a zaplst'ovat’ sa. Od roku 2019 sa v kolekcidch Lull objavuje Gprava
Carbon brush, teda pobrtsenie povrchu materidlu. Materiél je nasledovne omnoho makuc-

kej$i a prijemnejsi na dotyk. Medzi takzvané findlne Gpravy patri farbenie. Pomocou zmak-
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¢ujucich pripravkov sa enzymovanim dosiahne méksi efekt. Aby tato Gprava vytvorila po-
zadovany efekt, kazdy materidl sa farbi podla Specidlneho pracieho receptu doporuc¢eného
vyrobcom latky. V kolekciach znacky sa objavuju aj materialy farbené indigom. Pri takychto
materidloch sa pouziva tprava Stone wash, teda kamenové pranie ¢im sa vytvori vySuchany
efekt. Dal§ia Uprava, ktora sa na takéto latky pouziva, je dyeing farbenie podl'a pantone fa-
rebnice. Materidl vd’aka tejto uprave dokaze zmenit’ svoju farbu na pozadovany odtieit. Do

vyroby sa posiela vopred vzorka, materialov, ktoru firma nasledne zafarbuje.

4.3. Proces tvorby kolekcie

Proces tvorby kolekcie zac¢ina vyberom materidlu. Vo firme Lull Loungewear plati, ze ko-
lekcia sa z velkej Casti navrhuje na vopred vybrané materialy. V niekol’kych pripadoch sa
navrhne produkt a nasledovne sa vybera vhodny material.

Po navsteve vel'trhu kde sa uzatvoria objednavky vzoriek, firmy posielaji takzvané hangre,
teda vzorky materidlov. Tim dizajnérov toto mnozstvo vzoriek konzultuje a nasledne ich
selektuje a objednava kupony. Kupony st d’alSie vzorky materidlu v mnozstve dva az desat’
metrov. Z tychto objednanych kupoénov sa §iji prvé prototypy. Po usiti prvého produktu,
z nového materialu nasleduje testovanie. Testuje sa material, ale aj strih a kvalita produktu.
Testovaci proces sa sklada z aktivneho nosenia produktu a nasledne z jeho prania. Pranie
materidlu je ¢asto najrizikovejsia Cast’ tohto procesu a mnoZstvo materidlov sa po oprani do
kolekcie nedostane. Material sa do kolekcie nedostane ak nespliia pozadovanu kvalitu, ktort
znacka Lull Loungewear pozaduje. Do novej kolekcie sa ob¢as dostavaju aj produkty, ktoré
sa objavili v minulych kolekcidch. Aby sa takyto produkt opitovne vratil do kolekcie, musi
byt oblibeny a predavany medzi zdkaznickami. V tomto pripade sa produkt sktisa z iného
materidlu a so strihovymi obmenami. Ak prejde materidl prvym kolom testovania, dostava
sa do intenzivneho protopypovania produktov. Druh¢ kolo testovania spo¢iva najmé

v dolad’ovani strihu. Selekcia materidlov sa uzatvara vyberom a naslednym objednavanim
latok. V tomto kroku sa vyberaju extra upravy na latkach, (napr.Carbon brush) farba

a mnozstvo, ktoré sa uvadza najcastejSie v kilogramoch.

Pri tvorbe novej kolekcie sa pouzivaji aj materialy, ktoré firma pozna a uz s nimi pracovala.
Tieto materialy st overené a presli dokladnym testovanim, €o eliminuje riziko nefunkcnosti
produktu.

Dal$im krokom je skusanie. NeZ sa produkt dostane do kolekcie §ije sa niekol’ko prototypov,

na ktorych sa vychytavaji nedostatky strihovej konstrukcie. V tomto kroku zaroven zacina
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selekcia a vyber doplnkovych materialov. Proces testovania sa vztahuje aj na zipsy, gom-
biky, stuhy, etikety. Doraz sa kladie samozrejme na funk¢nost’.

Poslednym krokom, ktory nasleduje je vyroba prvych modelov. V tomto kroku uz ma firma
naskladnené materidly a komponenty od dodavatel'ov vo vybranej farbe, mnozstve

a s pozadovanymi Gpravami.

Tento proces tvorby kolekcie sprevadza neustdle navrhovanie a aranzovanie. Kazda nova
kolekcia vychadza z poucenia a vylepsenia nedostatkov tej predoslej. Prave z tejto filozofie
prameni aj slogan Lull: ,, Getting better every season. “

Vo firme Lull Loungewear je podstatny aj ohlas od zdkaznicok a samozrejme dopyt po pro-
duktoch. Vel'ka prilezitost’ pre taktito spitnu vizbu nastava na marketoch. Lull Loungewear
okrem predaja cez e-shop, navstevuje markety na Slovensku, v Raktsku

a v Ceskej republike. Pravidelne je mozné vidiet znaéku v Bratislave na Urban markete
alebo Sashe markete, v Prahe na Le markete alebo vo Viedni na Freschmarkete. Prave vd’aka

kontaktu so zdkaznikom znacka nadobuda nové poznatky a spitnu vézbu.

4.4. Postprodukcia kolekcie

Prvym krokom pri postprodukcii novej kolekcie je fotenie. Fotenie kolekcii Lull prebieha
v dvoch fazach. Najskor ako fotenie produktov a takzvané naladove fotenie, ktoré sa priamo
nezameriava na produkt, ale snazi sa zdkaznickam navodit’ obrazové informécie produktu
a naladu celej kolekcie. Produktové fotenie je zamerané na produkt, ktory musi byt’ o naj-
lepsSie nafoteny, Co zlepSuje zefektivnenie predaja. Tieto fotenia trvaji niekol’ko dni a obe
sa fotia na modelkach.

Kolekcie znacky Lull Loungewear vychadzaju dvakrat do roka. V marci sa na e-shope ob-
javuje kolekcia jar - leto a na prelome augusta a septembra znacka prestavuje svoju kolekciu
jesen - zima.

Posledna kolekcia Lull Loungewear, jar-leto 2020, obsahovala 105 produktov. Pocet pro-
duktov zahtiia farebné varidcie modelov a doplnky. Kolekcia sa pridava na e-shop postupne.
V méji 2020 bolo spustenych do predaja 77 produktov, d’alSich 28 produktov ¢aka na spus-
tenie. Takéto postupné predstavovanie kolekcie nie je iba marketingovy t'ah, ale aj zefektiv-
nenie predaja, propagacie, reakcia na dopyt a sezonnost, ktord sa prichodom fast fashion

znadiek vyrazne zmenila.
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Obr. ¢.20 Kolekcia SS2020'

Ako aj mnozstvo d’alSich znaciek, aj Lull Loungewear predstavuje a ponuka svoje kolekcie
na vlastnom e-shope. Na strankach www.Lull.sk je okrem e-shopu, blog, lookbook aktudlnej
kolekcie, vel'kostna tabul’ka a sekcia Lull club, ktord je vytvorena pre stale zakaznicky
znacky. Clenky Lull clubu - Lullinky maji 7% zlavu na vietky produkty, dopravu zdarma

pri nakupe nad 50 eur a moznost’ nakupovat’ nové kolekcie v predpredaji.

113 Zdroj: www.lull.sk [online]. [cit. 2020-04-04]. Dostupné z: https://www.lull.sk/o-lull/
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5. SPOLUPRACA S FIRMOU LULL LOUNGEWEAR

V aprili roku 2019 som sa na odporucenie PhDr. Dany LapSanskej dostala na pracovnu staz
do firmy Lull Loungewear. V tejto firme som stravila tri mesiace ako stazistka. Od jula roku
2019 v spominanej firme zastdvam poziciu junior dizajnéra.

V praktickej Casti mojej diplomovej prace transformujem nadobudnuté informacie a skuse-
nosti, ktoré som za dobu stravenu vo firme ziskala. Vysledkom tychto skusenosti a poznat-
kov je odevna kolekcia inSpirovana loungewearom a firmou Lull Loungewear.

Kolekcia sa sklada z produktov, ktoré odkazuji na esenciu streetwearového Satnika, ale aj
na historiu a vyvoj loungewearu ¢i firmy Lull Loungewear. Rovnako ako znacka Lull zacala
pisat’ svoju historiu piatimi Zupanmi, aj ja staviam svoju kolekciu na niekol’kych kabatoch,
ktorych strihové rieSenia vychddzaji zo zupanu a st nosnymi kaskami celej kolekcie. Ko-
lekcia obsahuje aj tradi¢né lounge kusky, ktoré vychadzaju zo streetwearového Satnika, ako
su tricko, mikina ¢i teplaky, ¢o odkazuje na prvé kapitoly teoretickej ¢asti mojej diplomovej
prace. V kolekcii sa objavuju aj kusky z hodvabu, uréené pre luxusnejSieho spotrebitel’a. Ide
mi o prepojenie streetwearu s loungewearom, o mieSanie streetwearovych tepldkovin s lu-
xusnymi materialmi a o zdoraznenie eklekticizmu, ktory je pre sucasni modnu scénu ty-
picky.

Rovnako ako firma Lull Loungewear svoje kolekcie stavia na kvalitnych a mékuckych ma-
terialoch, aj moja diplomova praca je zhotovovana z materialov, ktoré som dostala k dispo-
zicii od firmy. Zarovei kolekciu dopiiiam materialmi, ktoré su volne predajné bez obme-
dzenia mnozstva od Ceskych distribttorov latok.

Signifikantnymi kiiskami kolekcie st zvrchné kabaty, ktoré vychadzaja zo strihov Zupanu

a kardiganu, ¢o odkazuje na pribeh znacky Lull Loungewear.

5.1. Moodboard a farebna paleta kolekcie

Pred tvorbou kolekcie byva zvykom vytvorit’ selekciu inpirativnych obrazkov, ktoré zahr-
fuj farebnost’, materialy, inSpiracné obrazky z kolekcii svetovych navrharov a detaily. Pre
svoju diplomovl pracu som takyto moodboard nevytvarala. NajvacSou inSpiraciou mi bola
firma Lull Loungewear, pribeh znacky a histéria loungewearu, pohodIného oblecenia.
Skladba mojej kolekcie vychadza z analytickych informacii ziskanych pocas vyskumu
vo firme Lull Loungewear. V kolekcii sa objavuju pleteninové Saty, teplaky, pohodlné ob-

le€enie z prijemnych mikuckych materidlov, ale aj odvaznejsie kiisky zhotovené z tkanin.
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Obr. ¢.21 Farebna skladba diplomovej kolekcie'*

Farebna paleta bola pri vyrobe kolekcie po cely as smerovana do modrych odtienov. Modra
je nosnou farbou kolekcie. Dal$ou podstatnou farbou kolekcie mala byt’ zelend, ktora bola
pocas vyvoja linie modelov nahradend materialmi od firmy Lull Loungewear v teplych od-
tienoch bielej farby. Kombinaciou odtienov, materidlov a vzorov som sa snazila vytvorit’
komplexnt kolekciu, ktord bude pritazliva pre SirSie spektrum divakov, bude nositel'na
a s pripadnymi obmenami sa bude dat’ kolekcia vyrabat’ vo vi¢Som néklade. To znamena
predovsetkym funkcné strihy a strihové rieSenia modelov. Aplikovanim spravnych techno-
logickych postupov a s menSimi obmenami materialov s dorazom na spotrebu by sa cela ko-
lekcia dala sériovo vyrabat’. Pre svoje modely som vSak zvolila naroc¢nejsiu technologiu.
V niektorych pripadoch som zvolila ruéné, zapoSivacie stehy, ktoré sa pri vel’kom vyrobnom
naklade, vzhl'adom na ¢as, nepouZzivaju a technologicky postup sa tymto faktom prispdso-
buje. Dal§im faktom, ktory by komplikoval vyrobu je spotreba materialov. Ci uZ st to mo-
dely podsivané povrchovym materidlom, Siroké podsadky alebo minimalizovanie poctu

Svov na ukor spotreby.

114 Zdroj: Vlastny archiv
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5.2. Materialy

Obr. &.22 Materialy pouzité v kolekcii'”

Vo svojej diplomovej praci som sa snazila pracovat’ s prevahou prirodnych materidlov, ako
su bavlna, vlna a hodvab. Presivané materidly su polyesterové tkaniny s vatelinovou vloz-
kou. Dalej sa v mojej diplomovej praci objavuje visk6zova pletenina, obojlicny mendester,
zmesovana vlna na kabat, denim ¢i plavkovina. Firma Lull Loungewear mi poskytla 100%
nepoc¢esanu bavlnu, urenu predovsetkym na tepldky a mikiny. Makucky pocesany uplet,
ktorého zlozZenie je - 81% viskoza - 16% Polyester - 3% elastan, d’alej mi firma poskytla
komponenty a gumy do kolekcie, databazu dodavatel'ov, mnozstvo informécii a sikromny

archiv modelov a strihov.

115 Zdroj: Vlastny archiv
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5.3. Storyboard a postup prace

Pri vytvérani diplomovej prace som sa inSpirovala pracovnym postupom, ktory pouziva
firma Lull Loungewear. NajpodstatnejSim krokom pri vytvarani modelov je testovanie ma-
teridlu. Aj ked’ sa na prvy pohl'ad zd4, ze material je na dany model vhodny, po usiti pod-
stupuje model test nosenia, prania, natahovania a podobne. Materidly, ktoré som dostala od
firmy Lull Loungewear som d’alej netestovala. Su to materialy s ktorymi firma pracuje a tes-
tovanim na podobné modely uz presli. Pri tychto materidloch kontrolujem iba kazovost,
pripadne chyby materidlu. Latky, ktoré som si zhanala do svojej diplomovej prace samo-
statne presli testovanim. Vsetky materialy som pred strihanim prala a Zehlila, aby som na-
sledne zabranila zrdZanlivosti, zmene farby a inym neziadicim t¢inkom. Niektoré z mate-
ridlov sa do mojej diplomovej prace nakoniec nedostali, pretoZe tymto procesom nepresli.
Na nasledujucich fotkach mozete vidiet’ postup prace, ¢i modely zhotovované z inych ma-
terialov, ktoré sa nasledovne do kolekcie nedostali.

ey Tl‘ “!‘m‘!\] J@

Obr. ¢.23 Viskézové saty(vlavo), ktoré mali byt pévodne zhotovené z RIB vipletu'’’

116 Zdroj: Vlastny archiv
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117

Obr. ¢.24 Rozpracovand bunda

Technologicky postup prace sa pocas vytvarania kolekcie menil. Technologiu spracovania
som prisposobovala materidlom a snazila som sa ich spracovat’ ¢o najpreciznejSou formou
spracovania. Napriklad obr. €. 24 je rozpracovana bunda, ktorej vnatorné §vy st vSetky le-
mované tenkou vrstvou materidlu aby som docielila pozadovany kontrast. Materidl bol oboj-
licny a lemovacie pasy som pouzivala z licnej strany materialu.

Obrazok ¢.25 zobrazuje rozpracované hodvabne Saty, ktorych prsna Cast’ je dvojita, predsita
rovnakym materidlom a nasledne Stepovand na jeden milimeter. Spodna Cast’ je zhotovena
dvojitym chrbatovym §vom. Takymto technologickym postupom som docielila pozadovany

tvar a siluetu Siat.

17 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.25 Rozpracované hodvabne Saty
Kazdy z pouzitych materidlov si vyZadoval osobitny pristup. Niektoré z materidlov som mu-
sela spevnit’ lepivou fixacnou vlozkou. Na vystuzenie kabatu zo zmesi viny som vyuZzivala
vel'mi mékkq, fixacna vlozku k celoplo$nej fixacii kabatov, ktort som aplikovala na rubnu
stranu vSetkych dielov kabata pri teplote 126 °C v dvoch vrstvach.
Tymto postupom som sice zamedzila pruznost’, ale zvysSila tepelnt hrejivost’ a pevnost’.

Finélny tvar a formu niektorych modelov som tvarovala pomocou vypchéavok.

118 Zdroj: Vlastny archiv
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119

Obr. ¢.27 Dalsie z rozpracovanych modelov'®’

119 Zdroj: Vlastny archiv
120 Zdroj: Vlastny archiv



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

6. FINALNE MODELY

Rovnako ako firma Lull Loungewear rozdel'uje svoju kolekciu do kategorii produktov, ktoré
samostatne funguju pri vyrobe pod kodmi, aj ja svoju diplomovu pracu delim do niekol’kych
kategorii: kabaty a bundy, teplakové supravy a jeansy, overaly, Saty a tricka, doplnky. Fi-

nalny styling a pocet modelov uvidite vo fotodokumentécii diplomovej préce.

6.1. Kabaty a bundy

Vo findlnej zostave modelov mojej diplomovej prace sa nachadzaju tri kabaty a dve bundy.
Dva kabéty a jedna bunda su podsité, na ostatné dva produkty som pouzila obojstranné ma-

teridly.

6.1.1. Kabat ¢.1.

Modry podsity kabat so Salovou fazonkou. Kabat ma nizkohlavicové, jednosvové rukavy.
Je podsity rovnakym materidlom aky som pouZila na vrchnt stranu. S pouZitim menSich
uprav by sa dal kabat nosit’ aj ako obojstranny. Na polpredkoch st umiestnené podsité na-
kladané vrecka. Spodny a vrchny rukav je v dolnom kraji rukéva strihany v prehybe mate-
ridlu. Zadny diel je strihany v prehybe materidlu s dérazom na minimalizovanie poctu Svov

na kabate. Kabat je doplneny o opasok z rovnakého materialu.

Obr. ¢.28 Technicky ndkres - kabadt ¢ 1"

121 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.29 Material pouzity na kabat ¢.1'%

6.1.2. Kabat ¢.2

Tmavomodry nepodsity kabat zhotoveny z obojlicneho materidlu. Ako licnu stranu mate-
ridlu som si zvolila mencester a ako rub hunata vrstvu, ktora je pripevnend k licnej strane
lepenim. Kabét je doplneny vyraznym fazénovym golierom, kde sa prejavuje rubné strana
materialu. Rukavy su nizkohlavicové, jednosvové s prinechanou manzetou, ktora je za po-
moci nastrihu odsita do licnej strany materialu. Ovinutim manzety sa opét’ na povrch kabatu
dostava material z rubu. Kazdy z polpredkov sa sklada z troch dielov, ktoré su zosité dvoji-
tym, ostrym Svom. Na polpredkoch kabéta sa nachadzaji nakladané vreckd. Zadny diel je
zloZzeny rovnako z troch dielov, pri¢om kladiem doraz na nadvédznost’ Svov v bo¢nom Sve.
Predné a dolny kraj kabata s nezacistené, material sa nestrapi. Zapinanie kabatu je na tri

nasivacie magnety.

Obr. ¢.30 Material pouzity na kabat ¢.2'%

122 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.31 Technicky nékres - kabat ¢.2'*

6.1.3. Kabat ¢.3

Hunaty kabat zhotoveny zo zmesi vlny, baviny a polyestru. Material spifia certifikat kvality
OEKO-TEX standard 100, ktory je udel'ovany materidlom s vysoko humanno-ekologickym

Standardom pri vyrobe.

e’ s
s uuitd

A

Obr. ¢.32 Material pouzity na kabat ¢.3 a bundu ¢.1'%

124 Zdroj: Vlastny archiv
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Kabat €. 3 je podsity. V porovnani s predoslymi dvoma kabatmi je priliehavy a tvarovany.
Rukavy su dvojsvové, vysokohlavicové. Cely kabat je vystuzeny lepivou vlozkou.
Na ramenach z rubnej strany st ruénym stehom prichytené ramenné vypchavky. Trupova
Cast’ kabatu sa sklada z prednych, bo¢nych a zadného dielu. Zadny diel je strihany v prehybe.
Vo $voch medzi prednymi a bo¢nymi dielmi st umiestnené svikové vrecka. Golier a pod-

sadky st strihané z rovnakého materialu ako zvySok kabéta.

Obr. ¢ 33 Technicky ndkres - kabat ¢.3'%

6.1.4. Bunda ¢.1

Démska bunda inSpirovana reSerSou o bomberi z teoretickej ¢asti. Bunda je zhotovena z rov-
nakého materialu ako kabat ¢.3 Predné diely bundy st podsité a vystuzené lepivou vloZkou.
V bo¢nych dieloch sa nachadzaju vsité vrecka. Rukavy st kimonové, prinechané k bo¢nym
dielom. Medzi prednym a zadnym rukdvom, je v laktovom Sve vSity klin, ktory zasahuje az
do predného a zadného dielu. Rukéavy st zacistené prinechanou zalozkou a prestepované.
Dolny kraj bundy je zacisteny nadstavnym pascom, v ktorého zadnej Casti sa nachadza

guma. Zapinanie bundy je na naSivacie magnety.

126 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.34 Technicky nakres - bunda ¢. 1'%

6.1.5. Bunda ¢.2

Bunda ¢.2 je zhotovena z obojlicneho trojvrstvového materidlu, pricom prostredna vrstva
materidlu je vatelinova vlozka. Material je vodorovne preSivany, bundu som schvélne polo-
hovala zvisle. Bunda ma prinechanti jedno$vovu kapuciiu ku prednym dielom. Tvar kapucne
je tvarovany odSevkami. Polpredky a zadny diel st hladké, bez Svov a aplikacii. Vrecka su
Svikové umiestnené v bocnom Sve. Bunda sa zapina na obojstranne rozopinaci zips, ktory
siaha od kapucne a kon¢i dvadsat’ centimetrov od dolného kraju. Rukévy bundy st nizkohla-
vicové a zadistené manzetou z RIB upletu v dizke dvadsat’ centimetrov. Bunda je z vnutor-
nej strany zaGistena podsadkou a priekrénikovym dielikom. Svy a podsadky su z vnatornej

strany zacistené lemovanim.

Obr. ¢.35 Materidal pouzity na bundu ¢.2 a rukavice'”®

127 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.36 Technicky ndkres - bunda ¢. 1'%

6.2. Teplakové supravy a jeansy

Kategoriu teplakové supravy a jeansy som spojila na zaklade strihového riesenia tychto mo-
delov. Obzvlast teplaky a nohavice su strihovo rieSené tak, aby sa potencialny nositel citil
&o najkomfortnejsie. Clenenie, sedla a material je vyberany tak, aby zabranil pretladeniu ko-

lien a inych partii a zdroven nebranil pri pohybe.

6.2.1. Jeansy

Déamske jeansy so zvySenym sedom. Predné diely st ¢lenené dvoma Svami. Zadné diely st
tvarované odSevkami. Pasové odsevky tvaruji pasovi a sedovu ¢ast’, dolné odSevky tvaruji
zakoncCenie jeansov a vytvaraju pozadovany objem. Jeansy maji bocné, Svikové vrecka.
Predn¢ diely st doplnené o zipsovy, nakrytovy razporok, pri ¢om nakryt sa nachadza na
Favom polpredku a podkryt na pravom polpredku, tzn. Takto orientovany razporok
je prevzaty z panskeho Satnika. Pés je zacisteny nadstavnym péascom a doplneny o putka
a jeden kovovy zapinaci komponent. Dolné kraje jeansov st nezacistené, ovinuté do licnej

strany a presité v bocnych a krokovych §voch.

129 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.38 Material pouzity na jeansy ¢.

6.2.2. Tepliakova suprava ¢.1

Teplakova suprava zhotovena z viskdzovej zmesi je strihovo vel'mi jednoducha, bez kom-
plikovaného ¢lenenia. Prave v jednoduchosti strihu a Sitia som sa snazila zvyraznit’ miakucky
materidl, ktory firma Lull Loungewear objavila na vel'trhu Premiere Vision v Parizi. Pri-
jemnu zmes viskozy pouzila firma Lull Loungewear vo svojich kolekciach SS2020
a AW2020.

Polpredky tepldkov su hladké, doplnené o Svikové vreckd. Pas je zaCisteny nadstavnym

pascom v ktorom je vloZzena guma. Dolny kraj teplakov je zalisteny Sirokou zaloZkou.

130 Zdroj: Vlastny archiv
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Tricko mé tvarovany priekrénik do pismena V. Priekrénik je zaCisteny nadstavnym lemom,
ktory kopiruje tvar vystrihu. Rukévy su nizkohlavicové a zacistené SirSou zalozkou, rovnako
ako dolny kraj tricka. Tento viskdzovy materidl ma tendencie vytahovat sa pri vyprani, preto

je potrebné teplakovu supravu susit’ v horizontélnej polohe.

o0 A

Obr. ¢.39 Technicky nékres viskézové tricko™

Obr. ¢.40 Technicky ndkres viskézové teplaky'’

132 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.41 Materidl pouzity na teplakovii siipravu ¢.1 a viskézové saty"*

6.2.3. Teplakova staprava ¢.2

V poradi druha teplakova suprava je zhotovend zo 100% nepocesanej baviny. Material som
taktiez dostala k dispozicii od firmy Lull Loungewear. S kvalitou materialu som bola oboz-
namend uz pocas vytvarania kolekcie SS2020 pre firmu Lull Loungewear, a preto som sa
rozhodla ho zaradit’ aj do svojej diplomovej prace. Rovnako ako ja, aj firma Lull Lounge-
wear sa tento materidl rozhodla opitovne zaradit’ do svojej kolekcie AW2020.

Mikina ma jedno$vovu kapuciiu, ktora je prisadend k prednému a zadnému dielu. Polpredy
st tvarované a v hrudnej Casti sa prekryvaji. Na prednom diely je nakladané vrecko. Lem
kapucne zasahuje do polpredkov mikiny. Rukévy st nizkohlavicové ukoncené patentom
z rovnakého materidlu. Dolny kraj mikiny je zadisteny podohnutim zalozky, do ktorej je
navlecena guma.

Tepldky maji hladké polpredky s klinovymi vreckami. Do sedovej Casti je vsadeny klin,
ktory tvaruje zadnu Cast’ teplakov. Klin je strihany v prehybe materidlu kvoli komfortu
v sedovej Casti. Vsadenim klinu som sa snazila docielit’ pozadovany lounge efekt. Pas je
zalisteny nadstavnym pascom do ktorého je vloZzena guma. Dolny kraj teplakov je ovinuty

do licnej strany, ¢im sa na povrch dostane vzhl'ad nepocesaného vlasu.

134 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.42 Technicky nakres bavinend mikina'®

—

Obr. ¢.43 Technicky nékres bavinené teplaky'*

Obr. ¢.44 Materidl pouzity na teplakovii supravu ¢.2'%7

135 Zdroj: Vlastny archiv
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6.3. Overal

Hodvabny overal zo zmesi 60% hodvab — 23% polyamid — 10%bavlna — 7% elastan vycha-
dza z prvotného vyskumu loungewearu. Konkrétne z vyskumu jednodielneho pyzama.
Predné diely a vystrih st zacistené prisadenou podsadkou, vymodelovanou a prestepovanou
tak, aby na prvy pohl'ad pripominala légu. V bo¢nom $ve nohavicovej Casti sa nachadzaju
Svikové vrecka. Zadny diel sa sklada zo sedla a dvoch dielov nohavic. Sedlo je dvojdielne
a trupova Cast’ je donho vsita vsadenym obojstranne preplatovanym Svom a nésledne preste-
povana. Dolny kraj overalu je zaCisteny nadstavnou manzetou, ktora je strihana v opa¢nom
smere polohy zvys$nych dielov. Rukév je zacisteny podohnutim prinechanej zalozky a ovi-
nutim do licnej strany. Overal je doplneny putkami a tenkym opaskom z rovnakého mate-

ridlu. Overal sa zapina na nasivacie cvoky, ktoré z licnej strany nie je vidiet’.

Obr. ¢.45 Technicky ndkres hodvabny overal'*®

138 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢. 46 Materidl pouzity na hodvabny overal a hodvabne Saty'>’

6.4. Saty a tri¢ka

Do finalnej kolekcie mojej diplomovej prace som zaradila tri modely $iat a jedno tri¢ko. Saty
st zhotovené z viskozovych upletov a zmesi hodvabu, ktorG som pouzila aj na overal.

Tricko je zhotovené zo 100% bavlneného tpletu.

6.4.1. Hodvabne Saty

Hodvébne Saty st jednoznacne najviac Zenskym produktom v mojej diplomovej praci. Ko-
piruju zensku siluetu a zvyraziuju zenské krivky. Su inspirované damskymi kosiel’kami
a strihovo vychadzaju z neglizé. Prsna Cast’ §iat, ktora zasahuje az do chrbta je dvojita, pred-
Sitd rovnakym materidlom. Do prsnej Casti st vsadené dva trojuholnikové diely, ktoré obo-
pinaji dolnt Cast’ postavy. Medzi dva prsné diely st v hornom kraji vsadené $Snurky, ktoré
sa nasledne vsunu do prinechaného tunelu v zadnej trupovej Casti a zviazu sa na pozadovany
obvod potencialnej nositel’ky. Viazanie $iat je variabilné. Zadna ¢ast’ Siat je tvarovana od
bo¢ného Sva priblizne tridsat’ centimetrov nad sedovll priamku aby zakryla cela oblast’ sedu.
Saty v chrbtovej Gasti vytvaraja pismeno V a dolny kraj tri cipy. Pri ¢om v prednom diely sa
nachadzajt dva cipy avzadnom jeden. Material je polohovany tak,
ze zoSitim predného stredového Svu na seba vzor materidlu nadvizuje. Dolny kraj Siat je
zacisteny dvakrat podohnutym, prestepovanym Svom. Bo¢né Svy su zacistené dvojitym chr-

batovym $vom. Saty st zhotovené z rovnakého materialu ako overal. Obr. &.46.

139 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.47 Technicky nakres hodvabnych §iat'4?

6.4.2. Geometrické viskozové Saty

Geometrické viskdzové Saty su zhotovené zo zmesi viskdzy a elastanu. Pre vacSiu pruznost’
su Saty polohované pod Styridsatpat’ stupiovym uhlom. Rukévy st vysokohlavicové
a priekrénik je zacisteny stojacikom. Predné a zadné diely st hladké bez vreciek. Dolny kraj
je tvarovany dolnym dielom. Zositie dolného dielu vo Sve vytvara cip smerujuci do l'avého
polpredku. Dolny kraj rukdvov a dolny kraj Siat je zaCisteny nastrihanym prazkom rovna-

kého materialu.

Obr. ¢.48 Materidal pouzity na geometrické viskézové saty™!

140 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.49 Technicky ndkres geometrickych viskézovych Siat'*

6.4.3. Viskozové Saty s raglanovym rukavom

Viskozové Saty s raglanovym rukdvom su zhotovene z materialu obr. €. 41. Raglanovy rukav
je jedno$vovy a vyrazne modelovany ku krku. Priekrénik je zacisteny vysokym, dvojitym
stojacikom. Dolny kraj rukavov a dolny kraj §iat je zacisteny obratenym spodomkrycim ste-

hom s kontrastnymi nit'ami.

3

Obr. ¢.50 Technicky ndkres viskézovych siat s raglanovym rukdvom'

142 Zdroj: Vlastny archiv
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6.4.4. Bavlnené tricko

Bavlnené tricko, zhotovené zo 100% organickej baviny. Strihovo geometricky ¢lenené, pri-
pominajuce Clenenie geometrickych viskozovych Siat. Tricko ma nizkohlavicové rukavy,
priekrénik je zaCisteny nadstavnym lemom. Dolny kraj tricka a dolné kraje rukavov su za-

Cistené priemyselnym, spodomkrycim stehom.

Obr. ¢.51 Technicky nakres bavinené tricko'**

6.5. Doplnky-rukavice

Rukavice z polyesterového presivaného materidlu. Obr. €. 35. Rukavice s zhotovené z troch
dielov, zacistené nadstavnym RIB patentom vo vySke 12cm. Rukavice nie st z vnutornej
strany kvoli funk¢nosti lemované ako bunda zrovnakého materidlu. ZoSivané su

na overlocku.

Obr. ¢.52 Technicky ndkres rukavice'”

144 Zdroj: Vlastny archiv
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7. SKICE A KRESEBNE NAVRHY

Obr. ¢.54 Skica ¢.1'7
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Obr. ¢.55 Skica ¢.2'%

Obr. ¢.56 Iustracia ¢ 1'%

148 Zdroj: Vlastny archiv
149 Zdroj: Vlastny archiv



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

81

Obr. ¢.58 Ilustracia ¢. 37!
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Obr. ¢.60 Iustrdcia &5
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8. FOTODOKUMENTACIA KOLEKCIE

Foto: Julius Filip, Model: Beta Furkevi¢ova

e S SR e /
Obr. ¢.61 Foto ¢. 11

Obr. ¢.62 Foto ¢.2'%°
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Obr. ¢.63 Foto ¢.3%9
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Obr. ¢.64 Foto ¢4
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Obr. ¢.65 Foto ¢.5'%8
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159 Zdroj: Vlastny archiv
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Obr. ¢.66 Foto ¢.6"°
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Obr. ¢.67 Foto ¢&.7'%
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Obr. ¢.68 Foto ¢.8'%!
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Obr. ¢.69 Foto ¢.9'%
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Obr. ¢.70 Foto ¢.10'"
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Obr. &.71 Foto ¢.11'%
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Obr. &.72 Foto ¢.12'%
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Obr. ¢.73 Foto ¢.13'
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Obr. ¢.74 Foto &.14'7
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Obr. ¢.75 Foto ¢.15'%
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Obr. ¢.76 Foto ¢.16'%

169 Zdroj: Vlastny archiv




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

98

Obr. &.77 Foto ¢.17"7°
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Obr. &.78 Foto ¢. 18"
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Obr. &.79 Foto ¢.19'7
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Obr. ¢.80 Foto ¢.20'
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Obr. &.81 Foto ¢.21'7*
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Obr. &.82 Foto ¢.22'7°
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Obr. ¢.83 Foto ¢.23'7°
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Obr. ¢.84 Foto ¢.24'
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Obr. ¢.85 Foto ¢.25'7
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ZAVER

Vyskum, ktory som vykonavala v ramci mojej diplomovej prace, ma priviedol k mnozstvu
novych poznatkov. Teoretické poznatky mi boli prinosom pri vytvarani odevnej kolekcie.
Casto to boli informéacie, ktoré mi rozsirili marketingové a historické vedomosti o znackach,
o ktorych som v teoretickej Casti svojej diplomovej praci pisala. Nadobudnuté poznatky som
sa snazila pretransformovat’ do odevnej kolekcie. Tento vyskum urcoval aj smer a uberanie
sa praktickej Casti diplomovej prace. Prakticka cast’ diplomovej prace, kolekcia odevov, je
finélna selekcia modelov a doplnkov. VSetky z predstavenych modelov disponuju funkénos-
tou strihu a materidlu. Finalne modely presli testovanim, rovnako ako materialy z ktorych
je kolekcia vytvorena. Pocas navrhovania a realizdcie modelov som sa snazila aby techno-
logia, spracovanie a dizajn vytvorili harmonicky celok a dizajn nebol uprednostneny pred
technologiou, alebo naopak.

Ako najvacsi pokrok pri tvorbe a vyskume vSak povazujem moznost’ skimat’ vo firme Lull
Loungewear. Vd’aka firme Lull Loungewear som mala pristup k dodévatel'om, znackam,
materidlom, firmam a dostala som sa aj na najvacsi svetovy veltrh s materidlmi - Premiére
Vision Paris 2020. Takuto skusenost’ povazujem za nesmierne doleziti pre proces tvorby
kolekcie. Sama vnimam dobu stravenu vo firme ako vel'mi prinosni. Vd’aka sklisenostiam
v znacke Lull Loungewear premyS$I'am nad tvorivym procesom odliSne neZ pocas Studia na
Skole. Stret s praxou je obrovska skusenost. Vnimam ako velku vyzvu hlbsie prepojenie
Studia s praxou, napojenie na slovenské a Ceské firmy, ktoré by si mlada posilu z radov Stu-
dentov zaslizili. Toto spojenie vnimam ako vel'mi prinosné pre obe strany. Pozicia junior
dizajnéra, ktoru zastavam vo firme Lull Loungewear je obrovska skusenost. Som vel'mi
vd’acna, Ze pracujem v kolektive kde sa neustéle vzdelavam, kde mézem vyjadrit’ svoj nazor

a zostdva za mnou hotova praca.
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ZOZNAM POUZITYCH OBRAZKOV
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