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ABSTRAKT

Teoreticka ¢ast diplomové prace se zabyva fenoménem svétovych vystav EXPO, jejich
propagaci a vizualnim feSenim. Seznamuje ¢tenafe se zdkladnimi fakty a stru¢nou historii.
Analyzuje vyvoj jednotlivych ro¢nikii v 21. stoleti, zkouméd podobu a néstroje vizualni
propagace popisovanych vystav, ale také Ceské republiky jakozto vystavovatele. Dalsi ¢ast
se zaobird problematikou v souvislosti s probihajicimi pfipravami na budouci ro¢niky sve-
tovych vystav. Praktickéd ¢ast reflektuje vyvoj redlného vystavniho projektu About Laya-
bouts, ktery byl tvofen metodou multioborové tymové spoluprace. Zaméfuje se pievazné

na grafickou propagaci expozice, ktera vznikala ve spolupraci s BcA. Adelou Galbavou.

Klicova slova:

Svétova vystava, Expo, Expo 2000 Hannover, Expo 2005 Aichi, Expo 2010 Sanghaj, Expo
2015 Milano, Expo 2020 Dubai, Propagace svétovych vystav, Logo, Vizudlni styl, Milan-
sky tyden designu, Ventura Lambrate, Abouts Layabouts

ABSTRACT

The theoretical part of the thesis deals with promotion, visual solution and phenomenon
of the World's fairs. It acquaints the reader with the basic facts and brief history.
It analyzes the development of each World’s fairs of the 21st century, explores the form
and the visual propagation tools of described world exhibitions, but also the Czech Repub-
lic as the exhibitors. The next part deals with issue about preparation the oncoming
World’s fairs. The practical part is going to reflect the development of real exhibition
called About Layabouts. This project has been created by multidisciplinary teamwork met-
hod. It is focus especially on the graphic propagation of the exposition, which has been

created by cooperation with BcA. Adela Galbava.



Keywords:
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UVOD

Téma graficky design ve vystavnictvi jsem pro svoji diplomovou praci zvolila predevsim
diky tomu, Ze jsem se témeét celé dva roky magisterského studia vénovala pravé oboru
vystavnictvi jak =z celkového, tak z grafického hlediska. Diky moznosti podilet
se na realizaci zajimavych expozic v zahranici jsem ziskala potfebny rozhled a zkusenosti,
které jsem se nasledné snazila uplatnit v mé diplomové praci. Pobyt v Milanu a moznost
sledovat probihajici pfipravy na EXPO 2015 byl inspirujici pro zvoleni tématu mé teore-
tické prace, ktera se zabyva pravé fenoménem svétovych vystav EXPO a jejich grafickou
propagaci. Dalsi naskytnuta pfilezitost podilet se na realizaci vystavni expozice byla jasnou

volbou pro téma praktické ¢asti.

Hlavnim cilem teoretické prace nebylo zmapovat cely vyvoj propagace svétovych vystav,
ale podrobnéjsi prizkum a nasledna analyza vyvoje jednotlivych ro¢nikli organizovanych
v 21. stoleti. Podrobné se tedy zabyva zplisobem propagace a vizualniho feSeni vystav
EXPO potadanych roku 2000 v némeckém Hannoveru, 2005 v japonském Aichi a 2010
v ¢inské Sanghaji. Posledni kapitola pak &tenafe seznamuje s probihajicimi p¥ipravami
chystanych ro¢niktit EXPO Milano, které se bude konat v roce 2015 a EXPO Dubai, plano-
vané na rok 2020. U italské organizace se pak pozastavuje trochu déle, diky osobni
moznosti podrobnéj§imu pozorovani postupného vyvoje béhem dvou minulych let. Celko-
vé poznatky, které tato prace ptinesla, jsou pak shrnuty v zavérecné kapitole. Cela prace je
také z divodu jejiho zaméfeni na vizualni propagaci doplnéna bohatym obrazovym materi-

alem, ktery je pro takové téma naprosto stéZejni.

Praktickd ¢ast se zabyva navrhem, vyvojem a néslednou realizaci redlného vystavniho pro-
jektu ,,About Layabouts®, ktery byl uskute¢nén za G¢elem prezentace Fakulty multimedial-
nich komunikaci ve Zliné ve vystavni zo6n¢ Ventura Lambrate, ktera
je prestizni soucasti milanského tydne designu. Dulezité je také fici, ze cely projekt byl
realizovan metodou mezioborové spoluprace, grafické feseni je tedy oborova kooperace
a je spole¢nou diplomovou praci s BCA. Adelou Galbavou. Tato prace nas tedy na zacatku
obeznami se zakladnimi faktory, které ovlivnily volbu tohoto projektu jakozto diplomové
prace a nasledné nas uvede do zptsobu a metodiky prace, konceptu a vyvoje feSeni expo-
zice az po finalni realizaci. V zavéru Ctenafe seznami s piinosy, které prinesl a nastini bu-

douci plany a zaméry s celou expozici.
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1 ZAKLADNI INFORMACE

Expo neboli VSeobecna svétova vystava je mezinarodni vystava mapujici soudoby pokrok
v pramyslu, kultufe, vysp€losti a vyvoje spolecnosti jednotlivych zemi. Postupem ¢asu
uz zde vSak nejde jenom o prezentaci a porovnani kulturni a technické vyspélosti vystavu-
jicich zemi, ale zaznamendvame snahu o spolecnd feSeni aktudlnich celosvétovych pro-
blémi. Svétové vystavy tak patii mezi prestizni a velmi sledované udalosti. Dtive byly tyto
svétove vystavy poradany i nékolikrat do roka, avSak to se ukézalo jako velice finan¢né
naro¢né a tak jsou od 21. stoleti tyto celosvétové vystavy poiadany pravidelné
v rozmezi péti let. Vystava trva zpravidla Sest mésici a pokazdé je organizovana v jiném
mésté po celém svété. Celou akci vzdy spojuje spoleéné téma, kterého se zucastnéné zeme
musi drzet pfijejich reprezentacich. Naptiklad tématem posledniho roc¢niku Expa

v Sanghaji, konaného roku 2010, bylo ,,Lepsi mésto, lepsi Zivot.

Postupem casu se Expo ve svété stalo jistym fenoménem, ktery vyzaduje dlouhodobé pla-
novani a ptipravu, aby bylo vSe dovedeno k dokonalosti. Pfipravy hostujiciho mésta
a prezentujicich stati probihaji po dobu né€kolika let. Jednotlivé zemé se snazi piredstavit
v tom nejlepSim svétle. Nicméné to sebou samoziejmé nese také velké finan¢ni naklady.
A proto se mizeme setkavat i s velkou Kritikou plytvani penéz, které by mohly byt vyuzity

jinde a jinak.

Je také dilezité si fici, ze v souCasnosti existuji dva typy (kategorie) svétovych vystav.
Jsou jimi tzv. registrované (registered) a uznané vystavy (recognized). Mezi registrované
patii jiz vySe zminované velké vystavy EXpo, konané kazdych pét let od roku 2000.
Ty uznané svétové vystavy trvaji zpravidla maximalné tfi mésice, rozsahové jsou mnohem
mens$i a organizator musi poskytnout prostory, tzn., Ze vystavujici zemé& nestavi svoje
vlastni pavilony. DalSim pravidlem je, ze se takovy typ vystavy nesmi odehravat
ve stejném roce jako vystava registrovana a mize se konat pouze jedenkrat v rozmezi mezi
dvéma registrovanymi vystavami. Jelikoz se viak CSR a CR nikdy takové vystavy

neucastnila, nebudeme se jimi dale v této praci zabyvat.
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1.1 Vyznam poradani svétovych vystav

Hlavni cilovou skupinou svétovych vystav a jednotlivych vystavujicich stati je Siroka
zahrani¢ni vefejnost. Vystavovatelé komunikuji S Sirokym publikem a snazi se o vytvareni
a prezentovani pozitivniho obrazu statu. Kazda zemé v odliSnych zpiisobech prezentuje
to nejlepsi, co na jejim Uzemi vznikd, snazi se zaujmout svymi origindlnimi pavilony,
vystavovanymi produkty a doprovodnymi programy. Originalita a odliSnost je zde v dnesni
dobé velice dilezita, jelikoz by se dalo fici, Ze stity mezi sebou doslova soupeti
a predhanéji se o pozornost navstévnikti a medii. Jednotlivé zem¢ se snazi podporovat
pozitivni predstavy a $ifeni jejich dobrych jmen v zahrani¢i. Nejedna se o propagandu jako
takovou, ale spise o verejnou kulturni diplomacii, ktera je zalozena na pravdivych informa-
cich. Staty si tak buduji tzv.,,image”, prestiz a narodni identitu. U¢ast na téchto svétovych
vystavach pro jednotlivé zemé je tedy vyznamnd tim, ze zvySuje obeznamenost lidi
s danou zemi v zahrani¢i, vzbuzuje v nich zajem (napf. turismus, studium nebo obchod
a investice) a také zvySuje schopnost danou zemi nalezité ocenit. Toto budovani
a prohlubovani vztahtl jednotlivych stati mize také napomoci k upevnéni politickych nebo

ekonomickych oblasti.

Pro poradajici zemi a pfedevSim konkrétni mésto, ve kterém se zrovna svétova vystava
potadd ma jeji organizace velky vyznam. A to piedevs§im diky velkému pftilivu novych
investic, pracovnich mist a vystavby nové infrastruktury. Cela akce ma vyznamny dopad

pro jeho dalsi rozvoj, zviditelnéni a prezentaci po celém svéte.

wewvr

mlady a maly stat se potiebuje v zahrani¢i prezentovat vSemi dostupnymi prostiedky. Dalo
by se tedy fici, ze Gi¢ast na této fenomenalni akci slouzi jako jeden z mnoha nastroji zahra-
ni¢ni propagace. DalSim dilezitym faktorem, pro¢ se sveétovych vystav ucastnit,
je bezesporu moznost navazani konkrétnich vztahii se zahrani¢nimi partnery a posileni

Ceské ekonomiky jako celku.
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2 HISTORIE SVETOVYCH VYSTAV EXPO

Po zékladnim obezndmeni se zdkladnimi 0daji a vyznamem pofadani na téma Expo
je dulezité, abychom nahlédli i do historie. I kdyZ by si historie svétovych vystav zaslouzi-
la podrobngj§i zpracovani sohledem na rozsah a zaméfeni této prace
to samoziejm¢ neni mozné. AvSak povazuji za nezbytné se o ni alespont stru¢né zminit
a seznamit se zakladnimi fakty a daty tohoto dlouholetého fenoménu. Vznik svétovych
vystav zaznamenavame jiz od poloviny 19. stoleti. Od té doby jednotlivé narody pravidel-
né spoleéné prezentuji svoji prestiz a vyspélost pramyslu, védy, uméni a kultury v riznych

koutech svéta.

Svétove vystavy, jako takové mély zaroven i vliv na dalsi aspekty vyvoje spolecnosti. Spo-
lu s technickymi pokroky a novymi vynalezy, se ménili i nastroje a formy propagace.
Pivodné rucné malované plakaty nahradily s pfichodem litografické techniky koncem 18.
stoleti plakaty tiSténé. Zprvu Cernobilé a s pfichodem sitotisku pak i1 barevné ve velkych
nakladech. Vyvoj vsak Sel tak prudce vpted, Ze jiz na pielomu 19. a 20. stoleti vznikly dva
uplné nové reklamni nastroje, které dnes jiz povazujeme za samoziejmost. Jsou jimi
rozhlas a kino, jejimz ptfedchiidcem byl dnes jizZ nepouzivany telegraf. Ten byl dokonce
prezentovan na Svétové vystavé ve Filadelfii roku 1876. Od svych prvopocatkl
az po soucasnost se forma a styl vyjadfovacich reklamnich prostiedkii zménily
K nepoznani. S nastupem téchto novych technologii logicky vnikly i nové zplsoby propa-
gace a nové obory vtomto odvétvi. [30] V soucasné dobé rozvijejici se tzv. nova média
jsou jen dikazem toho, Ze vyvoj jde neustile kupfedu a formy reklamy a propagace
vV budoucnu muzou nabrat je$té upln¢ jiné podoby, nez tak, jak je zname my dnes. [11]
»Reklamni tvorba“ a propagace se zacala vice vyvijet az s pfichodem secese. Pied timto
obdobim existovalo jen minimum propagacnich materiald. A reklama jako takova

se vyvijela az pozdéji. [29]

2.1 Vyznamné svétové vystavy 19. stoleti

Historicky prvni Svétova vystava se konala roku 1851 v Londyné. Diky obrovskému tspé-
chu prvni Svétové vystavy v Londyné netrvalo dlouho a uz po ¢tyfech letech hostila dru-
hou Svétovou vystavu Pafiz. Zapocala tak tradice potfadani svétovych vystav

a v nasledujicich letech se tak tato hlavni evropskd mésta v organizaci stiidala. Roku 1876
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se VSeobecna svétova vystava poprvé piesouva mimo evropsky kontinent do Spojenych
stati Americkych, konkrétné do Filadelfie. Tato vystava byla dalezita diky prezentovanym
vynaleziim, jako je napt. telegraf nebo telefon. To bylo dilezitym zlomem ve vyvoji
komunikace a rozvoje masového média. AvSak tyto americké vystavy (spole¢né
se Svétovou vystavou v Chicagu z roku 1893) piinesly také rizné druhy zabavy a atrakei,
které se staly pak jiz samoziejmou soucasti dalSich potfddanych ro¢nikli. Postupem casu,
kdy byly tyto vystavy zaméfeny pievazné na technické pokroky, které byly v té dobé
V plném rozvoji, byl pfidan také aspekt kulturni a umé¢lecky. Diky tomu tak Svétové vysta-
vy VPatizi (1867) a Vidni (1873) byly jiz mnohem vice chéapany jako socialni
a umélecké. Celkovy diraz jiz nebyl kladen jen na technické vymozenosti a pokroky teh-

dejsi doby, ale zacala se zde vnaset i zabava a atrakce pro navstévniky. [16]
2.1.1 Londyn, 1851

Prvni Svétova vystava se princi Albertovi (manzel slavné kralovny Viktorie) spole¢né
s Henrym Colem podafilo zorganizovat i pies prvopocate¢ni nediivéru a odpor vefejnosti,
v roce 1851. Oficialni nazev tehdy jesté znél: ,,Great Exhibition of the Works of Industry
of all Nations®. A jak uz nazev sam napovida, hlavnim tématem vystavy byl primysl, véda
a umeéni. Jejim cilem bylo prezentovat zejména technicky a vyrobni pokrok tehdejsi spo-
lecnosti a bezpochyby méla také pfispét ke zlepSeni vztahli politickych, obchodnich
a mezilidskych mezi jednotlivymi narody. K této velkolepé prilezitosti byl vystavén vy-
stavni Kfist'alovy palac, jehoz autorem je Joseph Paxton a ve kterém se nakonec prezento-
valo vice jak 14 000 vystavovatelt z 27 riznych zemi. Diky ohromujici navstévnosti byly
kone¢né smazany negativni postoje anglické vetejnosti a tisku. Svétova vystava tak sklidila

velky uspéch jak na poli domacim, tak mezinarodnim. [26]

Obr. 1. Kristalovy paldc, Londyn 1851 Obr. 2. Pohled do interiéru palac
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Samozfejmé 0 néjaké ucelené propagaci, jak ji zndme dnes, nemize b}'/t zatim fec, avSak
plakat a noviny, diky kterému se lidé mohli o udalosti dozvédét. Nasledujici plakat
(Obr.4.) je brilantni ukazkou zptisobu komunikace v 19. stoleti. Je zde pouzita smés néko-
lika typi pisma, kdy dalezit¢é informace jsou zvyraznény ve velkém métitku
a pritahuji tak pozornost divaka. Mizeme si pov§imnout, Ze plakat byl vyti§tén na obycej-
ny papir v zakladni ¢erné barevnosti. Z toho mizeme odvodit, Ze mél byt nizkonakladovy

a pravdépodobné se tiskl ve velkém néakladu.
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2.1.2 Pariz, 1867

wrve

Jednalo se jiz o druhou svétovou vystavu, ktera se konala v Pafizi. Nicméné zajimavosti
je, ze se jedna teprve v poradi o ¢tvrtou vystavu, kterd se konala na celém svété. Trvala
od 1. dubna do 3. listopadu 1867 na Champ-de-Mars pod nazvem Svétova vystava uméni

a prumyslu. Vystavy se zicastnilo 50 226 vystavovateld ze 41 zemi.

Jeden z mnoha suvenyrii na patizské Svétové vystavé konané roku 1867 byl i tento véjit,
ktery si mohli navstévnici odnést domt. Na vé&jiti byl vytistén planek vystavisté a zakladni
predloha byla zpracovana jako dfevoryt. Mizeme na ném také vidét muze a zeny pii praci
na montéazi ventilator v jedné z mnoha vystavnich hal. Dalo by se fici, ze tyto suvenyry

byly jakasi pfedzvést dneSnich modernich reklamnich predméti.

Obr. 6. Suvenyr ve forme vejire

2.1.3 Pariz, 1889

vvvvv

se konala ku pfileZitosti st¢ho vyro¢i padu Bastily a jejim tématem byla Velké francouzska
revoluce. Pro tuto pfilezitost byla v Pafizi vybudovana slavna Eiffelova vez, kterd je jiz
dnes samoziejmou dominantou mésta. Pivodné zde sice méla stat pouhych 20 let, ale kvili

jejimu vyznamu byla zachovana.
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Obr. 8. Reklamni plakat propagujici SV. Obr. 9. Vstupenka na SV. Parizi
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technikou litografie.

2.1.4 Brusel, 1897

V roce 1897 se konala svétova vystava v Bruselu. Mistem konani byly soukromé pozemky
Leopolda II., ktery timto chtél ukazat sviij majetek. Vystava se konala od 10. kvétna do 8.
prosince. Utastnilo se ji 27 vystavovatelskych zemi a navitévnost se odhaduje na 7,8 mil.
Propagacni plakaty pro tento ro¢nik vystavy vytvofil belgicky secesni umélec Henri Privat

Livemont, ktery se proslavil pfedevsim tvorbou plakatt.
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Obr. 10. Dobova pohlednice ze Vseobecné svétové vystavy v Bruselu, 1897
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Obr. 11 Henri Privat Livemont,

Reklamni plakat na vystavu,

Brusel, 1897

3 (‘on)n)(r(e (nlopug

IH'PGP\DEI'T’IODEID

XRIBISIOD)|

enaire.
mlucrer)

Sy

1897

ing Arl ial Econo ie
Fl)lv;dust!gnsanl( .u%ﬁ?n i ')Y; ?(
Li bllzr)u)q Deating- V(l’)lllallm)
éra( |n¥) |I|!ary Science =
I'l)anufx!urqi parting Apparatus
ports-pop: uarGamz(-qd'pmlmq V
}lgn(ultural ,al)urh(ullurll@lqpmtlom @
ra(tl(al teaching k
Inc gvsy apeManual Labour

ftteg..‘}lttra(llopg
Qol)(er §, et

g “lqrn)c“t-v)ard g

EXEMPTE DU TIMBRE

Obr. 13. Henri Privat Livemont, Re-

klamni plakat na vystavu, Brusel,

1897

i INTERNATIONALE TENTOONSTLLLING

Obr. 12. Postovni znamka

vytvorena ku prileZitosti konani



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

2.1.5 Pariz, 1900

7w

Svétova vystava v Pafizi se konala od 15. dubna do 12. Listopadu. V tomto jubilejnim roce
byla pofadana na oslavu uspéchi minulého stoleti a urychleni vyvoje toho dalsiho.
Od zacatku potadani vystavy ji navstivilo kolem 50 miliont lidi. A proto se v té dob&é moh-
la chlubit prvenstvim v po¢tu navstévniku. VSe bylo v té dobé vedeno v secesnim stylu,
ktery se zrovna zacal vice vyvijet. V rdmci tématu propagace zde nesmime opomenout
slavného ¢eského secesniho umélce Alfonse Muchu, ktery svymi pracemi polozil zaklady
grafického designu. Ten se vyznamné podepsal pravé na propagaci tohoto ro¢nikt. [28]
Zucastnil se nékolika svymi kolekcemi, a jelikoz byl jiz tehdy ve Francii velmi uznavanym
secesnim umélcem, byl povéfen malifskou vyzdobou interiéru pavilonu Bosny a Herce-
goviny. Dale také wvytvoril nékolik plakath a  doprovodnych  materidla

pro tuto vyznamnou udalost. [5]

Obr. 14. Obdlka privodce, Pariz, Obr. 15. Menu restaurace pavilonu Bos-
1900, Alfons Mucha ny a Hercegoviny, Pariz, 1900, Alfons
Mucha
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Obr. 16. Platno pavilonu ,, Bosna a Hercegovina “ na parizské svétové vystave,

Alfons Mucha

Obr. 17. Vstupenka na vystavu, Pariz,

1900, autor neznamy

O 2 e S
IMPORTANCE DE LEXPOSITION
| PHILADELPRIE 1876 — 95 Hectasts CHICAGD — 1893 _ 940 Hectaaes

[ PARIS 1900 _ 135 Hectames  ° Stlouss — 1904 _ 500 Hectnaes
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Obr. 18. Plakat ,, Vyznam svétové vysta-
vy “, Alfons Mucha
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2.2 Vyznamné svétové vystavy 20. Stoleti

I pres svétové valky, které se odehravaly v tomto stoleti, svét nezapomnél na vyvoj
a pokrok a s tim spojené i svétové vystavy. Pomérné zajimavou udalosti je Svétova vystava
v New Yorku 1939, které se ucastnilo v té dobé neexistujici okupované Ceskoslovensko.
Jen do roku 1939 se uskuteCnilo devét vystav, nicméné poté béhem 2. Svétové valky
se zadna nekonala. Prvni svétovou vystavou konanou po druhé svétové valce hostila bel-
gicka metropole Brusel. Konala se roku 1958 a byla dalezitym meznikem a zlomem jak
pro celou éru svétovych vystav, tak pro Ceskoslovenskou republiku. V této kapitole

si uvedeme vyznamné svétové vystavy, kterych se ucastnila tehdejsi CSR.

2.2.1 Ceskoslovensko a jeho ti¢ast na svétovych vystavach

Pied vznikem samostatného Geskoslovenského statu méli sice Cesi sviij podil na téchto
svétovych vystavach, ale ten nebyl tak medialné prezentovan. Cesi se museli zafadit
do pavilonii patficich Rakousku nebo Uhersku. Jak jiz jsem zminovala vyse, naptiklad
v roce 1900 na pafizské vystavé byl pavilon Bosny a Hercegoviny vytvotren prevazné Al-
fonsem Muchou. V Pafizi byli prezentovani i dalsi ¢esti umélci, ktefi dodavali sva dila do
pavilonti. Patfili mezi né napt. Zeniek, Hynais nebo Myslbek. Jejich dila viak nebyla do-

statecné prezentovana, tudiz se o nich skoro nevédélo.

Samotna Ceskoslovenska republika se poprvé mezinarodni vystavy uéastnila v roce 1922.
Tenkrat se tato udéalost odehravala v Rio de Janeiru, ku pftilezitosti stého vyroci nezavislos-
ti Brazilie. Mlady stat se tehdy potieboval prezentovat a tak nechal vystavét folklorni pavi-
lon, ktery navrhl architekt Pavel Janak ve stylu rondokubismu. Tento pavilon mél rozlohu
600 metrii ¢tverecnich a patfil mezi nejzajimavéjsi a to hlavné diky svym liniim a externi
,»exotickou* dekoraci. Také zde bylo ptirodni osvétleni diky sklenéné stiese pavilonu. Dal-
§i Gdast CSR  probdhla v Barceloné roku 1929 — 1930, aviak
bez vlastniho pavilonu. Prezentovala se interiérovou expozici, kterou navrhl Richard Klen-
ko. Nasledovala Svétova vystava v Chicagu (1933 — 1934) smoderné pojatym
a maximalné ucelnym pavilonem, jehoz autorem byl Kamil Roskot. Pavilon mél tentokrat

dokonce 1000 metrt ¢tvereCnich a vystavovalo zde zhruba 70 firem. [22]
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2.2.2 EXPO 58

Z historického hlediska je pro Ceskou republiku, nejvyznamnéjsi Expo 58, diky kterému
si tehdejsi Ceskoslovensko dobylo nejvétsi prestiz. Ceskoslovensky pavilon, jehoz autory
byli FrantiSek Cubra, Josef Hruby a Zdenék Pokorny, byl tehdy ocenén Zlatou hvézdou,
coz je jedno z nejvyznamngj$ich ocenéni, kterého lze na tomto typu vystavy dosahnout.
Od té doby Ceskoslovensko a nasledné Ceska republika zanechala v historii Svétovych

vystav bezesporu nesmazatelnou stopu.

Graficka propagace jiz v tomto obdobi méla své zaklady a zacinalo se vyuzivat principti
jednotné vizualni identity celé akce. Logo pro EXPO 58 vytvotil Lucien De Roeck. Jedna-
lo se o elegantni, asymetricky protahlou hvézdu, kde pét paprsku piedstavovalo pét konti-
nentll, které posilaly humanitarni poslani do vSech koutl svéta. Na pravé strané

je umisténa zemékoule s datem a ve stiedu hvézdy je vyobrazena bruselska radnice.

EAPL 08

Obr. 19. Lucien De Roeck, oficialni logo
pro EXPO 1958 [9]
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BRUSSEL 58 B BRUXELLES 58

ALGEMENE WERELDTENTOONSTELLING

Obr. 20. Oficalni plakat propagujici Obr. 21. Druhy nejpouzivanéjsi plakat
EXPO 58 od Jacquese Richeze

Ceskoslovenska uast a jeji propagace

Expo’58 pro nas stat dodnes znamena velkolepy a neCekany uspéch, ktery se nam prozatim
nepodafilo prekonat. Cesky pavilon ziskal nejvyssi ocenéni a tim se tehdejsimu Ceskoslo-
vensku podafilo upoutat a strhnout na sebe pozornost takika celého svéta.
Ne nadarmo je proto také tato udalost v nasi zemi pfezdivand ,,Bruselsky sen* a naSe pre-

zentace se stala doslova legendarni. [2]

Nicméné tato pozornost nebyla jen &irou nahodou. Ceskoslovenskou ucast na vystavé
pfedchazela 1 masivni zahrani¢ni medialni kampan, kdy kromé propagacnich materiald,
suvenyru apod. se mohli novinafi zcelého svéta ucastnit akce nazvané ,Jeden den
v Ceskoslovensku®. Diky tomuto se dokézala i tak malé a po 2. Svétové valce zapomenuta

zem¢ zviditelnit. [1]
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Jako viibec poprvé ku piileZitosti vyznamné udalosti, vydala Ceskoslovenska posta nékolik
sérii znamek s motivy Ceskych vyrobku a pavilonu. Autory téchto znamek byli Karel Svo-
linsky a Frantiek Hudecka. [10] Mezi osobnosmi podilejicimi se na propagaci CSR byli
napt. Karel Misek, ktery je autorem loga, nebo Oldfich Hlavsa, ktery vytvofil uceleny vi-

zualni styl restaurace Praha, ktera byla soucasti pavilonu a mnozi dalsi.

" BRUXEL

LES 1958 ¢

SRt

SLOVENSKO

Y

- RAHA
&

d’acienne tradition culturelle
4 industrie avancée

habité par une population laborieuse

s D RESTAURANT
(=~} $O1L0 LIPNIX - CSN €% ar0y
Obr. 23. Brozura s logem CSR, Obr. 24. Ukdazka vizualniho stylu re-

kterym se zemé prezentovala staurace Praha
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Obr. 25. Slavna restaurace Praha na archivaim snimku, Brusel, 1958

2.2.3 Montreal 1967

V roce 1900 navstivilo patizskou Svétovou vystavu na 50 milioni ndvstévniki, coz bylo
v té dobé rekordnim cislem a toto prvenstvi si Pafiz udrzela az do roku 1967, kdy
ji ptekonala vystava v Montrealu. Vystava se konala od 21. dubna do 17. fijna pod heslem
,.Clovék a jeho svét“. Tato vystava méla pro Kanadu obrovsky vyznam, protoze byla sou-
¢asti oslav sté¢ho vyroci sjednoceni zemé. Na vystavé prezentovalo 62 zemi, ale navic byly
otevieny nadnarodni pavilony vénované tématim zemédélstvi a kosmického vyzkumu.
[14] Celé vystavisté bylo vybudovano na umélych ostrovech, kde taky, z divodu umisténi

na moti, vyrostl velky futuristicky obytny komplex.

Oficialni logo bylo vytvofeno umélcem Julien Hébertem z Montrealu. Zékladni jednotkou
loga je starovéky symbol cloveka. Tyto symboly jsou spojeny do dvojic a uspotadany
v kruhu, ktery symbolizuje ptatelstvi po celém svété. [13] Od loga se pak odvijel cely vi-

zualni styl.
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Obr. 26. Oficidlni logo pro EXPO 67, Julien Hébert
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Obr. 27. Ukdzka viuziti jednotného vizualniho stylu
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Obr. 28. Plakaty propagujici EXPO 1967 Montreal
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Ceskoslovenska uifast a jeji propagace

I na této vystavé slavil ¢esky pavilon pomérné velky tspéch. Byl patym nejnavstévovanéj-
$im na celé vystavé. Pavilon navrhl architekt Miroslav Repa, nicméné uspéchy slavily
hlavné vynalezy, jako napf. kinoautomat, nebo tapisérie vytvofené technikou art protis.
[15] I pti téhle piileZitosti byly vydany Ceskoslovenské postovni znamky, jejichz autorem
byl Karel Vodak, ktery se zaméfil na ¢eskoslovenské historické pamatky. [44]

- L4
(A AR AR AR A R A A R A R A A A A A AL AL LR

ceskoslovensko:

Obr. 29. Ceskoslovenska postovni znamka,

Montreal 1967

éeskoslovensko

Obr. 30. Ceskoslovenskad postovni znamka, Montreal 1967


http://cs.wikipedia.org/wiki/Tapis%C3%A9rie
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Art_protis&action=edit&redlink=1
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2.2.4 Osaka 1970

V roce 1970 se konala svétova vystava poprvé v Japonsku. Vystava se konala od 15. biez-
na do 13. zafi pod heslem ,,Pokrok a harmonie pro lidstvo®. Opét se vystava tésila velké
oblib¢ a tak Osaka opét prekonala rekord v nasvstévnosti. Tentokrat akci navsivilo vice nez
64 mil. lidi. Areal v Osace projektoval architekt Kenzo Tange. [12] Logo vytvotil designér

Takeshi Otaka a nasledné se v riznych formach promita v celkovém vizualni stylu celé

akce.
Obr. 31. Oficidlni logo pro EXPO
Osaka 1970, Takeshi Otaka
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Obr. 32. Vstupenka, EXPO Osaka 1970
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Obr. 33. Plakat propagujici EXPO ‘70 Obr. 34. Plakat propagujici EXPO'70),
autorem je Yusaku Kamekura

Ceskoslovenska propagace

Po dvou predeslych vystavach, kdy ceskoslovenské pavilony slavily veliky uspéch,
se i v Osace vzty¢il pavilon pod stejnou vlajkou. Pysnil se ¢istymi materialy, jako jsou
dievo, kov a sklo. Nicméné¢ se vyrazné odliSoval od ostatnich, kde dochazelo k izolaci
od okolniho prostiedi. Ceskoslovensky pavilon byl otevieny, volné splyval s okolim. Pravé
toto opét vedlo k odliseni a podle statistik do n€j naslo cestu celkem 10,5 milionu lidi. Op¢t
CSR vytvotila ku piilezitosti potadani sérii Sesti postovnich znamek, které reprezentovali
¢eskou historii, femesla a uméni. Znamky graficky zpracoval K. Vodak, jehoz mistrovské
dilo ziskalo nejvyssi ocenéni od mezinarodni poroty jako nejlepsi poStovni znamka svétové

vystavy. [44]
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CESKOSLOVENSKO

Obr. 35. Ceskoslovenskad postovni zndmka, EXPO
Osaka 1970, K. Voddk
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Obr. 36. Dalsi varianta postovni

Obr. 37. Dalsi z Sesti variant
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Obr. 38. Obdlka vytvorena ku prilezitosti uicasti CSR na EXPO 70
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2.2.5 Sevilla 1992

Na podet pétistého vyro¢i objeveni Ameriky piipravilo Spanélsko svétovou vystavu
v mésté Sevilla. Vystava se konala od 20. dubna do 12. fijna pod heslem ,,V&k objevi.
V Seville bylo zastoupeno vice nez 100 zemi a navstévnost bylo pies 41 mil. Mezi nejza-
jimavéjsi pavilony patfil tieba ten Japonsky, ktery vytvoril nejvétsi dievénou
stavbu svéta. [4]

Hlavnim motivem loga je zemé&koule se zvyraznénymi zemépisnymi liniemi, aby vice zau-
jala bylo pro jeji znazornéni pouzito mirného naklonéni. Je zde pouzita pomerancové oraz-

nzova barva s kombinaci Zluté, aby cely obraz pripominal slunce. Logo bylo navrhnuto tak,

20 ABRIL - 12 OCTUBRE

Obr. 39. Oficidlni logo pro
EXPO Sevilla 1992

Obr. 40. Japonsky pavilon EXPO Sevilla 1992
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Ceskoslovenska propagace

V tomto piipadé byla Ceskoslovenské expozice pievazné malovanymi sklenénymi sténami.
Nicméné expozice nepokracovala v uspésich predeslych let, ba naopak byla velmi rozpo-
ruplné hodnocena. To samé se tykalo i navstévnosti, kterd nebyla zdaleka tak vysoka jako

napiiklad v Osace, ¢ Montrealu.

Pii piilezitosti EXPO 1992 byla vydana Ceskoslovenska postovni znamka, kterou graficky

zpracoval V. Kucera. Na znamce muzeme vidét znak a nazev vystavy, emblém

IS

Ceskoslovenské ucasti a véz sevillské katedraly Giraldy.

} CESKOSLOVENSKO

L A—
SEVILLA

&

- «
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VEUCEREIPE2 M OUDRACE R

Obr. 41. Ceskoslovenskd postovni znamka,

EXPO Seville 1992, V. Kucera

CESKOSLOVENSKO

Obr. 42. Postovni obdlka vytvorena ku prileZitosti EXPO'92
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2.3 Bureau of International Expositions (BIE)

Jelikoz po velkolepé vystavé v Londyné v roce 1851 nasledovala doslova prutrz svétovych
vystav potadanych v Evrop¢, které se konaly i n€kolikrat do roka, muselo se postupné pfi-
stoupit na néjaky zpusob jejich korigovani. Dulezity zlom nastal v roce 1928, kdy doslo
Vv Patizi k podepsani mezinarodni imluvy, kterd stanovila prava a povinnosti organizatort
a ucastnikit Expo. Od roku 1931, kdy smlouva nabyla platnosti, tak vznikl tzv. mezivladni
ufad pro vystavy, ktery mél a dodnes ma na starost dohled nad pofadanim mezindrodnich
vystav. Oficialni nazev této organizace zni Bureau of International Expositions (BIE)
a dodnes sidli v Pafizi. Vznikem této organizace tak doSlo napf. ke korigovani casovych
intervalli mezi jednotlivymi vystavami. Jejim dal$im vyznamnym tkolem je také vybér

potadatelskych zemi a misto konani.

Hlavnim cilem BIE je zachovat celistvost a zarucit vysokou kvalitu konanych svétovych
vystav. Spole¢né s Clenskymi staty rozhoduje o misté, terminu a tématu jednotlivych roc-
nikd. V dneS$ni dobé ma tato organizace zhruba 157 clenskych statd. Malokdo vSak
vi, e tyto Glenské staty, véetné Ceské republiky, musi platit pravidelny ¢lensky piispévek
ve vysi 100 tisic korun ro¢né. Tématem financovani se ale budeme zabyvat v nasledujicich

kapitolach. [19]

Pro zajimavost ptikladam postupny vyvoj loga organizace BIE. Znak ma evokovat budouci
vyvoj lidstva, technicky, moralni a materidlni pokrok — vzestup smérem k lepSimu svétu.
Kruh symbolizuje mir, bratrstvi a kulturni vyménu mezi lidmi. Vodorovné linky ptfedstavu-
ji krok smérem k budoucnosti a neomezenému pokroku. Modra barva naznacuje vznesSe-
nost sledovanych cill. Je to barva ocednt a nebe, kterd ma zastupovat svét a vesmir. Na
obrazku muzeme vidét, jak se postupem casu meénily trendy v grafickém designu

a pozadavky na finalni podobu loga.
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Obr. 43. Postupny vyvoj loga BIE

2.4 Expo jako soucast oficialniho nazvu

Neoficidlni nazev Expo poprvé pouzili jiz v roce 1937 Pafizané, ktefi svétové vystavy fa-
miliarné prezdivali ,,I’Expo*. Byla to zkrdcenina z oficidlniho jména vystavy, kterd fran-
couzsky zni ,,Exposition universelle”. Toto ptfezdivani se vzilo a po dobu desitek let
si zilo vlastnim Zivotem. V roce 2000, na Svétové vystave v némeckém Hannoveru, se stal

tento nazev konec¢né oficialnim.
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3 VYSTAVY EXPO V 21. STOLETI A JEJICH PROPAGACE

S pfichodem nového tisicileti se postupné, ale hlavné zdsadn¢ zménili prvky a nastroje
propagace. Rozmachem novych technologii a medii, jimiZ jsou naptiklad internet a rizné
typy socialnich siti (facebook, twitter, instagram atd.) se samoziejme zvysila i moznost
vlastni propagace a prezentace V celosvétovém méfitku. Tyto faktory jsou pficinou ristu
konkuren¢niho prostfedi nejen fyzického, pfimo na vystavisti, kde jednotlivé zemé& musi
soupefit o kazdého potencionalniho navstévnika jejich pavilonu, ale 1 prostiedi virtudlniho.
To ma v soucasnosti samoziejmé i vliv na podobu prezentace a propagace V ramci svéto-
vych vystav EXPO. Diky obrovskému zajmu jednotlivych zemi Gi¢astnit se na této celosvé-
tové udalosti musi jednotlivy vystavovatelé vynalozit o to vétsi Usili a samoziejmé také
finance do zviditelnéni své prezentace, pocinaje promySlenymi marketingovymi Strategie-
mi a reklamnimi kampanémi az po finalni podobu svého pavilonu. Jak celkova propagace
svétovych  vystav  Expo, tak propagace jednotlivych  vystavujicich  zemi
je v dnesni dobé& naprosto stézejni zalezitosti a celkové koncepty prezentace jsou planova-

ny dlouhodobé (v rozmezi nékolika let) dopiedu.

Pro lepsi pochopeni vyvoje svétovych vystav EXPO a jejich propagace v 21. stoleti
se na zacatku musime zamyslet nad nejvyrazné€j$imi zménami, které toto milénium dopo-

sud piineslo. V oblasti grafického designu a propagace jsme mohli zaznamenat velky na-

oy e

wrwe

vyrazové tendence. S prichodem novych technologii a moznosti se postupné objevuji nové
trendy a nastroje Vv oblasti grafické propagace, které maji vliv ne celkovou finalni podobu

propagované akce.

3.1 Novodobé nastroje propagace

Principy samotné propagace u svétovych vystav EXPO zlstavaji do jisté miry stale stejna.
Nejsilnéjsim nastrojem je akce samotna. Co se tyce propagace jednotlivych vystavujicich
stati, mezi nejsilngj§i a nejveétsi nastroje propagace na akci takového druhu jsou
pak samotné pavilony prezentujici jednotlivé expozice. Ty vSak potiebuji, aby se 0 nich
Vv silném konkuren¢nim, soutézivém prostiedi védélo. To zajist'uji velmi rozsahlé marke-

tingové kampang, jejichz soucasti je i graficka propagace. A i kdyz jeji principy zistavaji
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do jisté miry stale stejné, s postupnym vyvojem ptichazi i nové nastroje a podoby této ,,vi-
zualni reklamy*. Hlavnim vizualnim néstrojem propagace jak vystavy EXPO samotné, tak
jednotlivych vystavujicich zemi je bezesporu jednotna identita, ktera zajistuje snazsi zvidi-
telnéni, zapamatovani a pfedevsim také rozeznani od konkurence. Mezi dnes jiz klasické
prvky téchto vizualnich styld patii samoziejmé logo, od kterého se nasledné odviji cela
grafika, merkantilni tiskoviny, tisténé propagacni materialy, webové stranky atd. Postup-
nym vyvojem do ni pfibyvaji nové elementy komunikujici pfevazné formou internetového
rozhrani. Jsou jimi napiiklad tzv. ,,fan page* na jiz zmiflovanych socidlnich sitich, mobilni

aplikace, riizna promo videa atd.

Ve vystavnictvi se také v hojné mife zac¢inaji vyuzivat rizné 3D virtualni online prohlidky,
které¢ navstévnika provedou expozici z pohodli jeho domova. Vyhodou téchto prohlidek
je, ze se tak muzete podivat na vystavu, ktera je na druhém konci planety. Na svétové vy-
stavé EXPO jsme se s timto mohli setkat v roce 2005, kdy japonsti organizatofi jesté pred
zahajenim celé akce zpfistupnili 3D prohlidku modelu vystavisté se vsemi exteriéry pavi-
lont, nebo také roku 2010 v ¢inské Sanghaji, kde velmi rozsahly projekt ,,EXPO online«
umozioval prohlidku celého modelu vystavisté vcetné exteriérii a interiéra vétSiny pavilo-

ni, mezi nimiz byl i ten ¢esky. [37]

Dal$im pozoruhodnym fenoménem Vv ramci vyvoje propagace svétovych vystav EXPO
se stalo vyuzivani tzv. maskota, ktery je u tak velké akce obzvlasté dilezity. V soucasné
dob¢ je jiz samoziejmosti kazdého porddaného ro¢niku a jeho ukolem je komunikace
a zprostiedkovani informaci navstévnikim méné formalni formou. Ma tedy funkci jakeé-
hosi neformalniho komunikatora a je také velmi dobrym zprostiedkovatelem informaci pro
déti. Maskot EXPO by mél vzdy ztélesiiovat ducha a charakter potadajici zemé& a mél by
byt snadno zapamatovatelnym. Neni vsak pravidlem, Ze maskot musi byt jen jedna stylizo-
vand postava, ale miuZeme se setkat i1 scelou doprovodnou rodinou maskotd.
A presto, Ze jejich vizudlni podoba neni pifimo odvozena od jednotlivych vizudlnich styld,
mohli jsme se setkat naptf. u EXPA 2005 stim, Ze se stali hlavnimi vizualnimi

prvky jeho identity.
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Obr. 45. Ukdzka z virtualni prohlidky — Obr. 46. Ukdzka z virtualni prohlidky —
zony vystaviste, projekt ,, EXPO online pavilon CR v noci, projekt ,, EXPO online

Obr. 47. Hlavni maskot (uprostied) pripravovaného milanského EXPA

s doprovodnou rodinou maskotii



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

3.2 Obecné idajé o poradanych vystavach

Pro lepsi orientaci ve vyvoji novodobych svétovych vystav EXPO je dulezité strucné
se seznamit Sjejich zakladnimi daji. To nam pak pomuze udélat si lep$i obrazek
o rozsahu a uspé&$nosti jednotlivych ro¢nikd. Zaméiime se tedy celkové na pét ro¢niki,
Z nichz tfi prob&hly od roku 2000 (Hannover 2000, Aichi 2005 a Sanghaj 2010) a na dva,

které jsou v soucasné chvili ptfipravovany (Milan 2015 a Dubai 2020).

Naklady v CZK [mld.]:

(hodnoty jsou pouze orientacni)

1094,83

370,17

231,97
65 73i9z -

EXPO 2000 EXPO 2005 EXPO 2010 EXPO 2015 EXPO 2020
Hannover Aichi Sanghaj Milano Dubai

Pocet ucastnicich se zemi:

187 189

predpoklad:
137

neni

ZNamo

EXPO 2000 EXPO 2005 EXPO 2010 EXPO 2015 EXPO 2020
Hannover Aichi Sanghaj Milano Dubai
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Navstévnost:

predpoklad:

predpoklad: 25 000 000

20 000 000

181

EXPO 2000 EXPO 2005 EXPO 2010 EXPO 2015 EXPO 2020
Hannover Aichi Sanghaj Milano Dubai

Celkova rozloha vystavisté [ha]:

438

110

EXPO 2000 EXPO 2005 EXPO 2010 EXPO 2015 EXPO 2020
Hannover Aichi Sanghaj Milano Dubai

3.3 Hannover 2000

Prvni v§eobecnou svétovou vystavou EXPO, ktera stala na pielomu nového tisicileti a byla
tak jakymsi pomyslnym novodobym meznikem mezi 20. a 21. stoletim, mélo moznost po-
fadat némecké mésto Hannover v roce 2000. Timto ro¢nikem vstoupil také v platnost ofi-
cidlni nazev pro svétové vystavy ,,EXPO® Ustiednim tématem bylo ,,Clovék-Piiroda-
Technika®, pozdéji bylo k nazvu jesté doplnéno motto ,, vznika novy svét”. Celkové tak
téma mélo navodit zamysSleni se nad globalnimi jevy a problémy pfistich generaci jako
jsou napiiklad zachovani mobility a komunikace mezi lidmi nebo vytvofeni pfiméfenych

bytovych, pracovnich a zivotnich podminek. [3]
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»lato Svétova vystava nového typu neni prehlidkou vykonti technickych superlativl, ny-
brz ma ukdzat moznosti, jak mize ¢lovek s pomoci technického pokroku nalézt rovnovahu
s prirodou‘ popsal koncept némeckého EXPA jeji generalni komisaika Birgit Breuel. [7]
Celkova koncepce se tak zabyvala otazkou budoucnosti v nadchazejicim stoleti. Jak sa-
motni organizatofi uvadéli, tato ,,jizda kolem svéta® méla byt nezapomenutelnym zazitkem
pro kazdého navstévnika. Avsak zahy se ukazalo, Ze jejich o¢ekavani jsou piehnané nad-
hodnoceny. Predpokladana navstévnost pred zahajenim celé akce odhadovala zhruba 40
miliond navstévnikd, tyto predstavy se posléze ukazaly jako nerealné, kdyz celkovy pocet
navstévniki nakonec Cinil ,,pouhych® 18 milionti. Organizatofi tak byli nuceni sniZit cenu
vstupného, a diky malé navstévnosti ztratilo préaci piiblizn¢ 3000 tisice podnikateli, kteti
na vystavisti provozovali restaurace nebo prodavali drobné suvenyry apod. Celkova eufo-
rie z nového tisicileti se tak nakonec nekonala. Dnes je ptivodni areal vystavisté opustén a

dalo by se fici takika v dezolatnim stavu.

3.3.1 Némecka propagace

Organizatoti akce také pripustili, ze kromé Spatného odhadu poctu navstévnikd, jez mélo
za nasledek, ze némecké EXPO bylo ve vysledku ztratové, byla nedostatecna také propa-
gacéni kampan vystavy. Reklamé se podle jejich vyjadieni ,,nepodatilo piedstavit EXPO
jako celondrodni projekt, nedokazala zprostfedkovat osobity Sarm vystavy a byla pfili§
intelektualni®. To vedlo k tomu, ze se organizatofi pokusili pfijit s novou kampani, do kte-
ré byli zapojeni zndmé osobnosti a ktera je stala dal$i 70 milioni marek. Celkova navstév-

nost se sice o0 poznani zvedla, ale jiz nebylo mozné dohnat ptivodni odhady. [4]

Logo a vizualni styl

Na celkovém vizualnim stylu se do jist¢ miry podepsalo 1 pomyslné oslavovani piichodu
nového tisicileti. Logo bylo vytvotfeno V pojeti kinetického abstraktniho vzoru, které bylo
nasledné aplikovano do digitadlniho prostiedi. Celkové tak logo ptisobilo, jakoby pfislo
odnékud z budoucnosti. Nepravidelné obménujici se tvary, nebo by se spise dalo Fici skvr-
ny, a barevnosti byly doplnény o napis ,,EXPO2000 HANNOVER* v dolni ¢asti loga. Fi-
nalni staticka, ale i dynamické verze v digitalnim prostiedi, tak neméla pouze jednu varian-
tu, ale mnoho neustale se ménicich. I kdyz by se dalo polemizovat nad estetickou hodnotou

a Citelnosti, dalo by se fici, Ze logo bylo vyznamné z hlediska vyvoje grafickych trenda.
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Stalo totiz na pocatku doby, kdy se ve svét¢ =zacal rozristat trend
tzv. ,,mnohotvarnosti loga*“, ktery nasel vyuziti prevazné ve vizualnich identitach riznych
spolecnosti a organizaci. Tento trend spoc¢ivad v tom, Ze logo samotné nemd jednu finalni
podobu, ale hned nékolik. Ta mize byt cilené promyslena, ale také nahodné generovana na
zéklade rtiznych specifickych udajii. Mezi velmi vydatrené identity zaloZzené na tomto prin-
cipu patii napf. vizualni styl mésta Melbourne, nebo u nds identita Domu uméni v Brné€ a
mnoho dalSich. Posledni dobou vSak jiZ pozvolna mizi intenzita jeho pouZivani

a postupn¢ je nahrazovan trendy dalSimi.

Navrh loga ,,EXPO 2000 Hannover* zvitézil ve vybérové soutéZi, ktera se konala jiz v roce
1994 a vytvotilo ho grafické studio Qwer z Kolina nad Rynem. Je nutné podotknout,
ze v dobé, kdy vizudlni identita vznikala, piasobila velice modernim nadCasovym

a dynamickym dojmem. Dnes vsak jiz pisobi zna¢n¢ zastarale.

Obr. 48. Jedna z mnoha variant Obr. 49. Jedna z mnoha variant loga
loga EXPO 2000 v Hannoveru EXPO 2000 v Hannoveru
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Former EXPO2000-Website
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Obr. 52. Domovska stranka oficidlniho webu EXPO

2000, (dnes jiz mimo provoz)
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PoStovni znamky

Ku pfilezitosti potadani svétové vystavy EXPO 2000 vydalo Némecko také celkem jede-
nact pfilezitostnych poStovnich zndmek. Ty vznikaly od roku 1998 az do roku 2000

a zahrnovaly také détskou verzi s maskotem vystavy ,,Twipsym*.

000Z0T'TE-9T

7
5

Far die Jugena' ¢

o008

DEUTSCHLAND

P OR NS RRRS

EXPO
2000
Hannover

Obr. 54. Postovni znamka vydand 2000 Obr. 55. Obadlka vydana ku prilezitosti
poradani EXPO 2000

Maskot ,, Twipsy*

Maskota nazvaného ,, Twipsy®, vytvoftil pro hannoverské EXPO S$panélsky designér Javier
Mariscal, ten mimo jiné také vytvoiil maskota Cobiho pro letni Olympijské hry potddané
roku 1992 v Barceloné. Jeho navrh byl vybran mezinarodni porotou v soutézi, jiz
se Ucastnilo dalSich sedmnact navrhli. Twipsy byl pojat a ztvarnén znacné abstraktné
a na prvni pohled zaujal zejména svoji naddimenzovanou pravou rukou a hlavou ve tvaru

ptlmésice. V Némecku byl hlavni postavou televizniho kresleného seridlu, ktery vznikl



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

Vv ramci propagaci celé akce. Jako maskot svétové vystavy byl aplikovdn v mnoha verzich
na drobnéjsi upominkové piedméty, jako jsou tricka, hrnecky, hodinky a podobné.
Na vystavisti a po mésté byl maskot prezentovan ve formé modell a ptevlekl v Zivotni

velikosti. Bylo také mozno ho zakoupit jako plySovou hracku.

Obr. 56. Maskot Expa 2000 ,, Twipsy “

3.3.2 Propagace Ceské republiky

Na zacatek je nutné poznamenat, ze EXPO 2000 v Hannoveru je prvni svétovou vystavou,
které se ucastnila samostatna Ceska republika po odtrzeni Slovenské republiky od roku
1993. AvSak diky fadé organizacnich problémi, Vv podobé pozdni podepsani smlouvy
o Gasti a zasadnich personalnich zménach v pozici generalniho feditele, se Ceska republi-
ka s ptipravami dostala do dvouletého ¢asového skluzu. Celkova organizace tak probihala
znaéné ve spéchu a pod tlakem. Ceska vlada tehdy vy¢lenila na celkovou organizaci roz-
pocet 330 miliéont K¢&. Organizacéni tym se tak rozhodl pro vystavbu vlastniho pavilonu,
ktery by nasledné¢ naSel uplatnéni i jinde. Ve vybérové architektonické soutézi vyhralo stu-
dio DUM architekti (dnes se prezentuji po nazvem Chalupa architekti), v konkuren¢nim
poctu dalsich 36 navrhi. Se svym navrhem pavilonu z lehké dievéné konstrukce, zalozené
na principu po sobé jdoucich vertikalnich ramt, diky kterym se d4 velikostné pfizptsobit
pozadovanému prostoru, nejlépe splnili pozadavky poroty. Pavilon vyrostl na po pozemku

0 rozloze 2500m?, samotny  pavilon mél  pak  rozlohu 500m?
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a naklady na stavbu ¢inili 120 mil. K¢ (pozn. tyto udaje jsou pouze piiblizné, jelikoz
se zdroje v téchto udajich neshoduji), jeho soucasti byla také restaurace Praha, ktera nabi-

zela tradicni Ceské speciality. [40]

Jako hlavni téma pro svoji prezentaci si Ceska republika zvolila motto ,, Zemé ve znameni
srdce (jako symbolu otevienosti, pochopeni, citu, vstéicnosti, lasky, symbidzy, pohostin-
nosti)*“. Vystavovana expozice S podtématem ,,cesta k sobé — navrat k sob&“ srovnavala
dobu Karla 1V. se soucasnosti a budoucnosti. Hlavnimi lakadly pro navstévniky tak byly
napt. kopie sochy Karla IV. nebo kaple Sv. Ktize z KarlStejna, S exponaty nejstarSich ces-
kych knih. Z téch novodobéjsich to byla naptiklad interaktivni instalace ,,Automat na rein-
karnaci®, ktera pomoci kamery snimala navstévniky a nasledn¢ vytvarela snimky dotyc-

nych v dobovych kostymech.

,,Uspéch pavilonu Ceské republiky je piimo zavisly na uspéchu vystavy jako takové.”, fekl
generalni feditel Vaclav Bartuska, ktery tim narazel na necekané nizkou navstévnost han-
noverského EXPA. Avsak celkové mize byt CR spokojena, jelikoz se ji podafilo
do svého pavilonu pftilakat pies milion navstévnikili, coz bylo pfi tak nizké navstévnosti asi
jeji maximum. [36] Po skonéeni vystavy panovaly v Ceské republice obavy z nejasného
osudu pavilony, jelikoZ deinstalace a pieprava zpét do CR by byla velice finanéné naroéna,
stejné tak jako zbourani budovy pfimo v Némecku, coz by byla jesté drazsi varianta. Nas-
tésti se ale nakonec nasel kupec a tak byla budova i s pozemkem prodana za necelych
3 miliony marek. Kupcem se stala némecka kosmeticka firma Eduard Mathai, ktera z néj

udélala sidlo svoji firmy, ktera ma cca 500 zamé&stnancd. [35]
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Obr. 58. Hlavni priceli ceského pavilonu
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Obr. 59. Vstupni cast expozice s kopiemi

Obr. 60. Cdst expozice nazvand ,, Auto-

gotickych madon mat na reinkarnaci

Co se tyce grafické propagace Ceské republiky, je dnes prakticky nemozné k tomuto téma-
tu dohledat n&jaké konkrétni informace. Oficidlni stranky jsou jiz nefunkéni a zZadné jiné
zdroje (jak internetové, tak knizni) se Ceskou propagaci v tomto sméru nezabyvaji. Podati-
lo se vsak dohledat navrhy, které se ucastnily vybérové soutéze o podobu loga pro ¢eskou
prezentaci. Zda porota vybrala n¢jakého findlniho vitéze, vSak neni jasné, jelikoz zaddna
z variant se uz nasledné nikde nevyskytuje. V dobé& organizace a ptiprav na vystavu EXPO
2000 bylo viak v CR velmi diskutovanym tématem vytvoieni jednotného vizualniho stylu,
kterym by se naSe zem¢ mohla oficialné prezentovat. V roce 1999 tak byla vypsdna vybeé-
rova soutéz o logo CR. Vitézem se stalo logo ,,Czechia® od Ondieje Smerdy ze studia Le-

onardo, avsak nebylo plné pfijato vladnimi institucemi. Nasledn¢ bylo vyuZzivano pouze
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V omezené mife (vyuzivala ho napf. agentura Czechtourism)
az se prestalo pouzivat zcela uplné. To se zménilo az v roce 2004, kdy se zacalo pozivat
logo nové. Zatimco Ceska republika oproti jinym statim v tomto sméru znaéné pokulhéva-
la, ostatni zemé méli urCity naskok a na EXPO v Hannoveru se prezentovali
se zajimavymi, nad¢asovymi koncepty. Zajimavym piikladem je naptiklad logo némecké-
ho, nebo mexického pavilonu, které do jisté miry evokuje podobnost s oficialnim logem
EXPO 2000. Explikace ktomuto logu vSak neni k dispozici, tudiz je tu moznost,

ze to byl zadmér. AvSak to bychom uz jenom polemizovali.

Expo 2000 Hannover
Czech Republic
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Obr. 61. Ukdzka navrhii na logo pro ceskou ucast na vystavé

EXPO 2000 v Hannoveru
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Czechia

Obr. 62. Logo Czechia od Ondieje Smerdy z roku 1999

—

DER DEUTSCHE
PAVILLON
EXPO 2000
Obr. 63. Logo nemeckého pavilonu, vy- Obr. 64. Logo mexického pavilonu
tvorené agenturou Melle pro EXPO 2000, Antoni Sanches
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Obr. 65. EXPO pas, do kterého po navstévé Obr. 66. Razitko s logem

pavilonu dostanete razitko s logem mexického pavilonu
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3.4 Aichi 2005

Dalsi svétova vystava, se konala v roce 2005 v japonské prefektute Aichi, pobliz nejvetsi-
ho ¢étvrtého japonského mésta Nagoi. Hlavnim tématem se pro tento ro¢nik stalo ,,Moud-
rost ptirody*, vystavujici si dale mohli vybrat z dalSich tfi podtémat, které¢ znéli nasledov-
né: Umeéni Zivota, Pfiroda jako univerzalni zaklad a Vyvoj ekospolecnosti. Poradatelé tak
chtéli, aby si lidé uvédomili sviij dluh k pfirod€. ,,Po opojeni technickym pokrokem v 19. a
20. stoleti se ve stoleti jednadvacatém za¢ina ¢lovék opét k piirodé navracet.”. [7] Setrny,
ekologicky  vztah K pfirod¢é a  zivotnimu  prostiedi ~ proto  dominoval
1 celkové koncepci vystavy. Organizatofi zamérné umistili vystavi§té mimo centra uz tak
dost prelidnénych mést. Celkem 121 stati se tak mohlo prezentovat na ekologicky vybu-
dovaném vystavisti o rozloze 174ha. Finalni navstévnost ¢inila zhruba 22 miliont lidi, coz
bylo ¢islo 0 poznani vysS$i, nez C¢inily pavodni hrubé odhady, které mluvily

o ptibliznych 15 milionech. [39]

3.4.1 Japonska propagace

Diky pocate¢ni slabsi uCasti ndvstévnikl panovali u organizator obavy, Ze propagace ne-
byla dostatecné ti¢inna. To se vSak zadhy ukézalo jako mylné spekulace, kdyz celkovy pocet
hostt ptekrocil ptivodni odhady. Japonsko ve své reklamni kampani cililo kromé potencio-
nalnich navstévnikid také na déti a mladez, jelikoz celkova koncepce vystavy méla i vzde-
lavaci a vychovny charakter. Piesto, ze ve vét$iné piipadi je hlavnim prvkem komunikace
jednotného vizualniho stylu pravé logo, Japonsko se prezentovalo na vétSiné
z materiald hlavné maskotem akce. Tim si také zajistilo vétsi pozornost u mladého publika.
A jelikoz jsou Japonci 0 poznani vice hravy narod nez vétsina evropskych zemi, odrazilo
se to také ve form¢ zpracovani. Je tieba podotknout, Ze v japonském grafickém designu
je citit zdsadni rozdil v mentalit¢ mezi ¢eskou a japonskou spolecnosti. Celkové jiny pfi-
stup pfemysleni nad tématy, odliSné trendy, vyuzivani jinych technologii a zplisobt zpra-

covani, to ve se samoziejme projevi na vizualnim ztvarnéni. [41]

Logo a graficka propagace

Pro propagacni ucely celé akce bylo vytvotreno logo, jehoz autorem je designér Takuya

Onuki, a jeho ustfednim motivem je zeleny pieruSovany kruh, jenz ma symbolizovat eko-
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logickou budoucnost planety a upozoriovat na problematiku spojenou s Zivotnim prostie-
dim. Tento cisty, jednoduchy tustiedni motiv doplnuje hlavni napis ,,EXPO* s mensim na-
pisem ,,2005 AICHI JAPAN® a byl pouzivan jen v anglické verzi, bez pouZiti japonstiny.
Japonsko potom také mélo svoji dopliujici znacku, nebo spiSe by se dalo fici typograficky
znazornény slogan v japonsting, ktery se znazoriioval pievazné ve spojeni s maskoty.
Z celkové propagace mizeme vycist, Ze Japonsko komunikovalo svoji propagacni kampan
do jisté miry odliSnymi zplsoby ve svété a na domaci pid€. Zatimco pro zahranicni na-
v§tévniky byly prezentovany materialy, kterym dominovalo oficialni logo, v Japonsku se
prezentovalo logo doprovodné soucasné s maskoty. Nazornym piikladem jsou tomu dvé
ruzné graficky pojaté oficialni webové stranky (v japonstiné

a v anglicting). [34]

¥y

» + EXPO ¢ %p

o . 2005 AICHI /3. tth iT 1"%
Qo JAPAN EXPO 2005 AICHI JAPAN

Obr. 67. Hlavni logo EXPO spolecné s japonskou verzi loga doplnujiciho
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Obr. 68. Ukdzka zpiisobii vizudlni prezentace
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Obr. 70. Oficidlni webové stranky Obr. 71. Oficialni webové stranky

V japonské verzi v anglictiné

Obr. 72. Ukdzka riiznych druhii uniforem pracovnikii na vystavisti

(celkem bylo 10 ruznych druhi, které se délily podle funkci nositelit)
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Maskot

Oficialnimi maskoty pro EXPO Aichi 2005 se staly postaviéky jménem Kiccoro a Morizo,
jez ptedstavovaly dité a praotce lesa. Kiccoro (dité lesa) ma tak predstavovat energii piiro-
dy a Morizo (praotec lesa) zase moudrost. Maskoti se setkali s velkym uspéchem
a v Japonsku byli velmi popularni. Byli také soucasti témét vSech propagacnich materiali
a dalo by se fici, Ze v tomto ptipadé splnovaly stejné prioritni funkci jako logo. Maskoti
byli vyvedeni v riznych formach, ptes tisténé propagacni materialy, plySové hracky, nafu-

kovaci poutace a ptes jejich znazornéni v rostlinach.

kiccoro

Obr. 75. Vyvedeni maskotit pomoci rostlin
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3.4.2 Propagace Ceské republiky

Ceska republika pro svoji prezentaci v Japonsku zvolila podtéma ,,Moudrost piirody
a umeéni zZivota“. Nazev samostatné expozice byl ,,Zahrada fantazie a hudby*. V tomto roc-
niku disponovali organizatofi celkovym rozpoctem 300 mil. K¢, schvalenych ¢eskou vla-
dou. Oproti vystavé v némeckém Hannoveru se tentokrat organizatoii expozice zamétili
misto historie vice na soucasnost a vsadili pfedev§im na interaktivitu. Vystava, vytvofena
pod vedenim Petra Nikla, byla sloZena z osmnécti mechanickych a svételnych objektd, jez
byly rozpohybovany pravé pomoci zapojenim samotnych navstévnikl. Celkovy koncept
tak ptisobil mnohem vice ucelené, nez tomu bylo v Némecku, kde byla expozice kritizova-
na pravé za nejednotnou koncepci. Dal§im rozdilem oproti minulému EXPO byl také ten,
ze v Japonsku se nestavél vlastni pavilon, ale byl upraven stavebni modul postaveny Ja-
ponci. Ten mé&l rozlohu necelych 1000 m? a jeho vzhled mohl byt tedy upraven pouze &elni
fasadou. Ostatné to se v tomto ro¢niku tykalo vétsiny pavilond. Cesku vsak nechybéla ori-
ginalita, a tak byla prucelni fasada tvofena tficeti tisici dievénymi hranoly, které navozova-
ly dojem jakéhosi Zivého travnikt. Jejich naklonéni do ruznych smérd pak navozovalo
iluzi pohybu, coz jesté vice umociniovalo koncepci celé Ceské expozice. Vyrazné se povedlo
zajimavym zpusobem odliSeni od ostatnich pavilonil, ¢imz jsme si zajistili vysokou na-
vStévnost. Samoziejmosti byla také restaurace, ktera se téSila velké oblib& japonskych na-
vstévnikda. Oba architektonické navrhy, fasady pavilonu

a restauraci, vytvofila Barbora Skorpilova ze studia Mimolimit.

Obr. 76. Fasada ceského pavilonu Obr. 77. Detail fasady ceského pavilonu
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Obr. 78. Cesky pavilon z bocniho po- Obr. 79. Detail fasady s lidskym merit-
hledu kem

Obr. 80. Ukdzka vnitini expozice ,, Zahrada fantazie a hudby *
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Oproti némeckému Hannoveru byla Ceska republika tentokrat také ucelengjsi v celkové
marketingové propagaci. Prezentovala se jednotnym logem, kterému se podafiilo reflekto-
vat hlavni téma ,,Moudrost pfirody*, ale také statni symboliku. Hlavnim motivem se stal
stylizovany lipovy list, jako symbol statnosti, pevnosti a vytrvalosti. Tato znacka
je pak doplnéna o napis ,,EXPO 2005 AICHI CZECH REPUBLIC*. I kdyZ by se op¢t dalo
polemizovat nad estetickym ztvarnénim, musime ocenit aspon snahu o néjakou jednotnou,
ucelenou propagaci. Celkova znacka je pomérné Cisté a jednodusSe zpracovana a podatilo
se zde zakomponovat srozumitelné vyjadreni, kterému by méli porozumét i Japonci. Final-
ni ndvrh byl vybran odbornou porotou z vice nez tticeti dalSich konkurujicich praci. Auto-

rem loga je prazska komunika¢ni agentura Euro RSCG, ktera se v sou¢asnosti nazyva Ha-

&EXPO

vas Worldwide Prague.

&E}(PO

20415 AICH 2005 AICHI
CZECH REPUBLIC CZECH REPUBLIC
Obr. 81. Barevna verze loga Obr. 82. Cernobild verze loga
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za dustojnou reprezentaci Ceské republiky
na Svétové vystavé EXPO 2005 v Aichi
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V Praze 28. listopadu 2005

{ P
Mgr. Viadimir Darjani
Generdini komisa? Ceské

Obr. 83. Pouziti loga na ocenéni spolecnosti FG Forrest, a.s.
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3.5 Sanghaj 2010

Dalsi mésto, které dostalo moznost poradat prestizni svétovou vystavu EXPO 2010, byla
Cinska metropole Sanghaj. Porazila tak konkurujici kandidujici mésta jako je napiiklad
jihokorejské mésto Yeoso, polska Wroclav, nebo ruskou Moskvu. A jelikoz je Cina eko-
nomicky a primyslovy gigant, pojala celou akci zna¢né¢ megalomansky. EXPO 2010
se tak stalo doposud nejveétsim a také nejdrazSim ve své historii. Navstévnost predcila
vSechna oc¢ekavani a v prub&hu Sesti mésicut, vystavisté vybudovaného piimo v centru 18ti
milionové metropole o rozloze 528 hektard, navstivilo vice jak 73 miliont navstévniku.
Tématem celé akce se stalo ,,Better city, better life*, do ¢eStiny pielozeno jako ,,Lepsi més-
to, lepsi zivot. [17] .Sanghajiti“ organizatofi tak chtéli napiiklad upozornit
na problémy s urbanizaci a stale zvétsujicimi se mésty. Nechtéli vSak jenom na problémy
upozornit, ale chtéli také najit feSeni téchto novodobych situaci. Poprvé v historii svéto-
vych vystav bylo hlavnim tématem mésto. A jelikoZ je Cina nejlidnat&j$i zemi svéta, méla
pro ni tato problematika a jeji feSeni velky vyznam. Celkem se zucastnilo 189 zemi
a dalSich zhruba 50 vystavovateld. Co se celkovych nakladi tyce, udava se, ze se vysplhali
k rekordni ¢astce 58 miliard dolarii (pies bilion K¢). Cina tak chtéla prezentovat svoji ob-
rovskou silu a dokonce i jeji pavilon zaujimal prostory o velikosti 60 000m?, kde zaroveti
vystavovaly i staty, na které si Cina dél4 uzemni narok, piipadné ma dlouholeté tendence si
tyto staty podrobit (Taiwan, Hong kong, Tibet, atd.). Nicméné to nic neméni na situaci, ze
,,Cinsky*“ pavilon dominoval celému arealu (pro porovnani, desky pavilon mél rozlohu

2000 m?). [38]
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Obr. 84. Cinsky pavilon s prvky tradicni Obr. 85. Cinsky pavilon zarici
cinské architektury na horizontu mésta (zde miizeme videt

obrovskeé meritko pavilonu
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3.5.1 Cinska propagace

Hlavnim cilem celé propaga¢ni a marketingové kampané bylo ukdzat silu hlavné
po strance ekonomické. Cina se chtéla prezentovat jako pofadatel nejvétsi svétové vystavy
v historii lidstva a timto postojem také chtéla navnadit navstévniky tak, aby méli pocit,
ze na takovéto udalosti nemohou chybét. Propagacni kampan byla velice rozsahla a cilila
kromé Sanghaje a celé Cinské lidové republiky prevazné na Asii a jeji potencionalni na-
v§tévniky, jelikoz se jiz dopiedu piedpokladalo, Zze prevazny pocet hostl bude prave
z téchto lokalit. Tak jako kazdé hostujici mésto spousti svoji propagacni kampan dlouhou
dobu dopiedu, stejné tak tomu bylo i v Sanghaji. Metropoli zaplavilo nespo¢et reklam pies
obii ,,billboardy*, ,citylighty*, plakaty az ptfes drobné upominkové piedméty, suvenyry
a dokonce 1 potraviny (bramborové lupinky, jogurty apod.) Zkratka logo EXPO 2010 bylo

k vidéni témé&f vSude a nem¢éli jste Sanci ho nezaregistrovat. [43]

Logo a vizualni styl

Oficialni logo Sanghajského EXPA 2010 bylo vybrano v sout&Zi, ve které se utkalo vice
nez 9000 soutéznich navrhi pievazné z Ciny, z nichz 100 navrhii pochazejicich z Evropy,
Ameriky a Australie. Nicméné zadny z mimoasijskych navrhi neuspél a vitézny navrh

nakonec pochazel od mladého ¢inského designera Shao Honggeng.

Hlavni motiv loga tvofi tfi zelené siluety postav, stojici vedle sebe, jeZ se drzi spolené za

ruce. Postavy nazyvané "ni" (ty), "wo* (ja) a "ta" (on/ona) maji symbolizovat velkou rodi-
nu lidstva a celkové logo vychazi z ¢inského znaku "shi", &insky psano ,, i, které symbo-

lizuje svét a lidstvo. Zelena barva ma symbolizovat rovnovahu svéta. Ustfedni motiv loga
prechazi ve spodni ¢asti do kaligrafického népisu roku konani vystavy ,,2010“. Celkové
logo pak dotvaii napisy, vyvedené jiz klasickym pismem. Nazev EXPO v pravé casti a
napis SHANGHAI CHINA nachézejici se ve spodni ¢asti. Celkovy dojem, kterym logotyp
pusobi je mirn¢ orientdlni, vyzafuje zné jind mentalita a smysl po kaligrafii,
1 kdyz by se ziejmé dalo polemizovat o jeho kvalitach a urcité si ve svéte naslo i své kritiky
a odpurce. Jednotny vizualni styl je v tomto piipadé zalozen ¢isté na tomto logu a byl apli-

kovan na fadu reklamnich pfedméti, o kterych se zmifuji v pfedchozi podkapitole.
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Zajimavosti je, Ze i piesto, e je Cina svétovou ekonomickou velmoci a EXPO 2010 pre-
zentovala jako nejveétsi udalost v historii vystavnictvi, autor vitézného navrhu obdrzel 200
000 CNY (¢insky jiian), coz je v prepoctu na ceskou ménu zhruba 600 000 K¢&. Pro srovna-
ni Gastka, kterou organizatoii vyplatili vitéznému névrhu pro prezentaci Ceské republiky,

byla zhruba 400 000 K¢&.

EXPO L
0 i, L E TR E RS
O ¢ Better City, Better Life
SHANGHAI CHINA
Obr. 86. Oficidlni logo EXPO 2010 Obr. 87. Doprovodny slogan s tématem

vystavy
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Obr. 88. Postovni znamky vytvoreny ku prilezitosti kona-

ni EXPO
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Obr. 90. Ddrkova bankovni karta pro platbu

béhem konani vystavy

Obr. 91. Varianty vstupenek na EXPO 2010 v Sanghaji
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Maskot

Maskotem ¢inského ,,EXPA* se stala postavicka Haibao, coz v piekladu do ceStiny zna-
mena poklad oceanu. V Ciné se také pouzivé jako tradiéni ,,$astné” jméno. Graficka po-
doba vychazi ztvaru C¢&inského znaku “N°, v piekladu “Clovék™. Zajimavosti
je, ze autorem maskota neni Cifian, ale taiwansky vytvarnik Wu Youngjian. Ten s ndvrhem
vyhral vybérovou mezinarodni soutéz, jiz se ucastnilo témét 27 tisic praci. [8] Pozdéji
se objevily spekulace, Ze maskot Haibo je kopii americké televizni postavicky nazyvané

Gumby, ktery se v USA promital vice jak 35 let.

Obr. 92. Cinsky maskot Haibo Obr. 93. Americka postavicka Gumby

Obr. 94. Ukdzka riznych forem prezentace maskota Haibo
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3.5.2 Utast a propagace Ceské republiky

Ceska republika si hned zpodatku svoji organizaci celkové propagace na EXPO 2010
zkomplikovala tim, Ze pozdé¢ podepsala pozvani k tcasti a tim se dostala do dvouletého
skluzu, co se organizace tyc¢e. To zapfi¢inilo mimo jiné to, ze nebylo mozné vystavét
vlastni pavilon, ktery je nejvétSim lakadlem pro navstévniky a musela se smifit s tim,
7e pavilon postavi ¢inti organizatofi a nasledné si ho CR dotvoii. Tento fakt pak musela
napravit o to vétsi marketingovou a medialni kampani, aby si zajistila, Ze se o ¢eském pa-
vilonu bude védét. Oficialni ptipravy tedy zapocaly roku 2007 a po obeznameni vlady
s celkovou koncepci prezentace Ceské republiky na EXPO 2010 v Sanghaji byl schvalen
historicky nejvyssi rozpocet, ktery ¢inil 532 miliona K¢&. [42] Jednim z divodu takového
rozpodtu byl také fakt, ze Ceska republika méla k dispozici dvakrat vétsi plochu pavilonu,
nez tomu bylo v roce 2005 v japonském Aichi, misto cca 900 m? celkova vyméra Einila
2000m?. [18] Oproti piedchazejicim ro¢nikim, kdy se stat ve svych prezentacich odkazo-
val spide na bohatou historii, v Sanghaji se rozhodl prezentovat jako moderni prosperujici
atraktivni zemé. Nazev Ceské expozice byl organizatory pojmenovan ,,Plody civilizace®.
Stejné tak, jako tomu bylo v minulosti, vsadili organizatofi u celkové koncepce na interak-
tivitu a jedine¢nost. Poprvé v historii zde byl také vytvoten prostor pro obchod. Dalsi no-
vinkou, skterou se navs§tévnici mohli u takového projektu potkat poprvé, byla
jiz zmiflovana aplikace nazvand EXPO online, kterd umoziiovala prohlidku pavilonu virtu-
aln¢ ptes internetové rozhrani. [42] Nakonec i usili celého ¢eského organiza¢niho tymu a
vynalozeny rozpocet sklidili svoje plody za vyborné odvedenou praci v podobé udélené
stiibrné medaile za nejkreativnéjsi expozici. Pro Ceskou republiku je toto ocenéni vy-
znamné hlavné tim, Ze jde o prvni ziskanou cenu od roku EXPA 1967, potfadaném

Vv kanadském Montrealu. [24]

Hlavnim lakadlem ceské prezentace, které navstévniky upoutalo na prvni pohled, byl ¢esky
pavilon, jehoz zakladni bila fasada je dotvoiena rozrastrovanou stylizaci mapy Staromést-
ského namésti v Praze vytvofena z hokejovych puki. Celni fasida je vyvedena stejnym
zpusobem aviak jiz abstraktné. Hokejové puky tak odkazuji nejen k hokeji, jimz se Ceska
republika proslavila v celém svété, ale také na fakt, ze naSe zemé patii mezi nejveétsi vy-
robce pukil na svété Autory vitézného navrhu je Liberecké studio SIAL. Celkové se Ceské
republice podatilo do svého pavilonu ptilakat zhruba 12% z celkového poctu navstévnikd.

Nejvétsimi lakadly, co se tyCe vnitini expozice, byla napiiklad instalace LacriAu neboli



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 63

Zlata slza od Federica Diaze, kterd byla zaloZena na interaktivit¢ mezi navstévnikem a
80cm vysokym zlatym objektem ve tvaru kapky. DalSim exponatem pftitahujici pozornost
byly reliéfy ze sochy Jana  Nepomuckého sejmuty z Karlova mostu
a mnoho dalSich zajimavych exponatd a instalaci. V pavilonu nechybéla ani restaurace
nabizejici ¢eské speciality. [50] Diky celkové Gispé$nosti pavilonu a zajmu Ciny se po
skonceni akce pavilon prodal za zhruba 38 milioni K¢ a nadale ma plnit prezentujici funk-
ci. [27]

Obr. 96. Cesky pavilon na EXPO 2010 v Sanghaji
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Obr. 97. Interaktivni instalace Zlata sSlza

Logo a vizualni styl

Ceska republika pro svoji prezentaci na EXPO 2010 v Sanghaji zvolila navrh vizualniho
stylu, ktery vznikl ve studiu Najbrt, patfici AleSovi Najbrtovi. Navrh zvitézil v soutézi vy-
zvanych grafikt, kterou organizovala Kancelaf generalniho komisate Ceské ucasti, Pavla
Stehlika. Bohuzel ostatni navrhy, které se soutéZe ucastnily, se v soucasné dob¢ jiz nepoda-
filo dohledat, bud’ nebyly zvetejnény, nebo byly jiz z oficialnich webovych zdroji stazeny.
[45] Ceska vldda mimo jiné pro vitézny navrh logotypu vyélenila zhruba 400 tisic K& a
jejimi hlavnimi kritérii byla spojitost s Ceskou republikou, ptisobeni piijemnym, pratel-
skym dojmem, a celkové jednoduché, komunikativni a moderni ztvarnéni. Vitézné studio
Najbrt, ve kterém se podili na tvorbé fada dalSich zkuSenych grafik, patii
V soucasnoSti mezi nejznaméjsi a nejzadanéjsi studia zabyvajici se grafickym designem
u nas. Autorem samotného loga je graficky designér Petr Stépan, ktery je ¢lenem studia
od roku 2004 a na svém konté ma jiz fadu vyznamnych ocenéni, mezi nimiz naptiklad
jsou: Cesky lev (Kuky se vraci, 2010) nebo cena Czech Grand Design 2007 za Orientaéni
systém Ceskych drah. [6]
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Samotné logo, na kterém je postaveny cely vizualni styl propagace ceské tucasti,
je navrzeno jako barevna typograficka znacka, ktera krom¢ narodnich barev odkazuje svou
barevnosti na zivot ve méste, coZ je téma celé akce. Zakladni Logotyp je tak tvofen velky-
mi pismeny, ktera ztvariuji napis EXPO a rok 2010. Jeho doplijici ¢asti je napis Sanghaji
Czech Republic, ktery je vyveden jiz v menSim provedeni a u samotného logotypu se vy-
skytuje jen obcas. Jak sam Ales Najbrt uvedl: , Téch vyznamii vtom logu
Jje néekolik. Ukazujeme mésto v riiznych podobach.” [37] Odkazuje tak mimo jiné na jiz
zminovanou barevnost nebo napiiklad na pismena, kterd jsou umyslné blizko u sebe a tim
maji odkazovat na urbanismus. Cely logotyp pak dominuje veSkerym propaga¢nim materi-
altim, které pro tuto pfilezitost vznikly. Jednotny vizualni styl tak v né€kterych ptipadech
dopliuji pouze Cisté grafické linearni prvky, které jsou vyvedeny ve stejné barevnosti jako
logo, nebo samotny znak vyvedeny v 3D grafickém provedeni jako pravidelny vzor. Autor
loga musel také pocitat s verzi uzpisobenou pro ¢inskou komunikaci, vznikla proto i vari-
anta kombinovana s ¢inskou abecedou. Co se tyce pouziti pisma Vv logu a jednotném vizu-
alnim stylu, byl zde pouzit cesky font Katarine vytvofeny zndmym typografem TomaSem
Brousilem. Mezi propaga¢ni materialy patfili napfiklad: mapka pavilonu, letaky poskytuji-
ci informace k exponatim, ,,lightsticky*, ,.frkacky* (zejména pro déti), odznaky pavilonu,
publikace Czech Tourism a mnohé dal$i. USB, bloky a propisky s logem pavilonu se po-

skytovali jen VIP navstévnikiim a hostim. VSechny materidly byli dostupné jak v Cesting,

EXPO s

0 Czech Republic

tak v ¢insting.

Obr. 98. Logo Ceské republiky pro ticast na EXPO
2010 v Sanghaji
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Obr. 99. Logo uzpiisobené do Cinské verze
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Obr. 100. Ukdzka propagacnich materialii pro EXPO 2010
Obr. 101. Ukdzka z jednotného vizudlni stylu - propagacni odznacky
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Obr. 102. Tricka s dopliujicimi grafickymi prvky jako soucast pro-

pagacnich materialii
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EXPO sua

2 O 1 0 Czech Republic

EXPO 2010 Sanghaj
1. kvétna - 31. fijna 2010

Téma Uéasti CR
Plody chilizace

Hlawni téma
Lepsi mésto - Lepsi zivot

Odkazy

2 Oficidini strdnky EXPO 2010

€3 Ministerstvo zahrani 21

¢ Generdini konzylst Ceské
tepubliky v Sanghali

o Uiast Ceské republiky na
EXPQ 2005 Aichi

Souvisejici

Seznamte se s podrobnostmi

0 (Easti Ceské republiky na EXPO
2010. Vite, Ze nade expozice
ponese nazev Plody civilizace?
Podrobnosti o koncepci a cilech
teské Géasti naleznete v sekel
Ceské republika na EXPO 2010.

vice

1©1999- 200

Zadeite Hedang viraz Hiedat

Cinské architektonické perly

Expo je tradiéné pro arc Ky L Cinéti
poradatelé Svétové wstavy vedle stavby monumentalniho
doméciho pavilonu pfipravuji | tematické expozice, senvisni

3 informaéni budovy. Dlraz piitom Kladou na efekini architektury
a ekologii

vice. .

Praha, 23.11. 2008
Devét tymii ma zajem vytvofit cesky pavilon na EXPO
2010

Celkem devét ymd se prihlasilo do vibérového fizeni na Navrh
soubomeého dila pavilonu a expozice Ceske republiky vietné jeho
realizace a provozu na VSeobecné svétové vystavé v Sanghaji
vice

& Tiskové zorivy

Meckini partner

Obr. 104. Grafickd podoba oficidlnich webovych stranek
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PoStovni znamka

K piileZitosti &eské ucasti na EXPO 2010 v Sanghaji byla dne 10. 2. 2010 vydana piilezi-
tostni postovni znamka, jejimz autorem je také Petr Stépan a jejimz hlavnim motivem je
¢esky pavilon. Na znamce, jejiz hodnota byla 35 K¢, miizeme kromé pavilonu vidét i jednu
z variant loga Ceské ucasti. Znamka byla vydana v nakladu cca 70 tisic kusi
a misto klasického hlubotisku, ktery je typicky pro tisk postovnich zndmek, byla pouZzita
technika plnobarevného ofsetového tisku. Jeji velikost ¢inila 110 x 95 mm a kromé
ni se dali koupit také poStovni obalky se specidlnim orazenim (na razitku je uvedeno datum

inaugurace podoby prilezitostné postovni znamky).
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Obr. 105. Arsik s podtiskem loga, ktery Obr. 106. Oficidlni postovni zndamka vy-
obsahuje znamku dana ku prilezitosti uicasti CR na EXPO
2010
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Obr. 107. Potisténd a orazend postovni obdlka se znamkou

Obr. 108. Prilezitostné razitko s datem inaugurace znamky
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Kostymi hostesek

Souéasti jednotného vizualniho stylu a propagace Ceské republiky v Sanghaji byly také
kostymy pro hostesky ¢eského pavilonu. Stejné jako logo, od kterého se pak odvijel cely
vizualni styl, bylo vybrano v soutézi, tak i nadvrhy na kostymy prosli vybérovou soutézi.
Vitézem se staly navrhy kostymil od modni navrharky Hany Zarubové, ktera byla mnoho-
krat nominovana na odévniho designéra roku Czech Grand Design. V roce 2010 tuto cenu
vyhrala s kolekei ,,Fix-you* a ,,no-kolo“. Celé pojeti realizovanych kostymu ptsobi lehce
futuristickym dojmem a bilou barvu Satdl ozivuje zeleny Siroky pasek
na prospekty a modry naramek, na kterém jsou umistény identifika¢ni idaje hostesek. Vy-
znamnym prvkem celého kostymu je pak ,kiidlo* s logem Ceské republiky, umisténé na
levém rameni. Ve svych navrzich autorka kromé loga zohlednila také celkovy raz pavilo-
nu. Zajimavosti je, ze v Ciné bild barva, podobné jako v CR &erna, symbolizuje smutek,

chlad a smrt. [15]

e
Obr. 109. Kostym hostesek ceského Obr. 110. Kostym hostesek ceského pavi-
pavilonu v Sanghaji, které bylo lonu v Sanghaji, které bylo soucasti [47]

soucasti [47]
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Reklamni spot

Dal§im zajimavym po¢inem v ramci propagace Ceské republiky byl reprezentativni,
15 minutovy, reklamni spot od multidisciplinarniho studia Oficina, které se kromé grafic-
kého designu zaméfuje pravé na motion grafiku. Do ¢eského podvédomi se toto studio
zapsalo zejména vizualnimi styly a video grafikou televiznich kanalt ,,Prima COOL®, za
ktery ziskalo naptiklad cenu Czech Grand Desing 2009 nebo védeckym kanalem
»ZOOM?®. Spot, nebo spiSe kratkometrazni film, prezentuje ve velmi zajimavém pojeti
jednotlivé regiony Ceské republiky a stavi je do souvislosti s vyznamnymi Seskymi vyna-
lezy, sklidil v zahrani¢i, ale i na domaci padé, velmi pozitivni reakce. Jeho autofi pfi jeho
tvorbé vychazeli z celkového tématu "Plody civilizace®, kterym se CR v Sanghaji prezen-
tovala. I presto, Ze grafické zpracovani nevychazi z celkového vizudlniho stylu ceské ti¢asti
od studia Najbr a mé sviij osobity charakter, zafungovalo velmi dobte pravé jako prezentu-
jici spot a v &eském pavilonu v Sanghaji byl prezentovan jako soudast doprovodného pro-
gramu Vv ¢asti Multimedia hall. Velmi zajimavé a kvalitné byla do celého filmu zakompo-
novana grafika, kterd dotvatela rizné tocené zabéry, ale také tvofila samostatné sekvence a

odrazela novodobé tendence v oblasti motion grafiky.

Mars
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Johanes Kepler believed that theﬁ?ﬁ\ww\e\yw( of planets was
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Obr. 111. Ndhledy z promo spotu
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Obr. 112. Ukdzky z reklamniho spotu propagujici CR od studia Oficina [46]
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4 PRIPRAVOVANE VYSTAVY EXPO

Soucasné¢ probihaji pfipravy na dvé svétové vystavy EXPO, které nas cekaji
v nadchazejicich letech. Jako prvni bude hostit tuto prestizni udalost italska metropole Mi-
lan v roce 2015 a nasledovat ji bude vyznamna svétova metropole Spojenych arabskych
emirati, Dubaj v roce 2020. V obou téchto méstech jsou jiz pfipravy v plném proudu.
O dal$im hostujicim mésté bude BIE rozhodovat v roce 2016. Do té doby musi potencio-
nalni kandidati pfipravit propracované detailni koncepty a plany na dalsi oficialni EXPO,

které by se mélo konan v roce 2025. To je vSak zatim daleka budoucnost.
4.1 Milano 2015

Prvni Svétovou vystavou, kterd nés v kratké budoucnosti ¢eka je Expo Milano, které bude
hostit zminén4 italska metropole v roce 2015. I tentokrat se bude Ceska republika G¢astnit
a snazit se dosdhnout co mozna nejvétsiho uspéchu, pozornosti navstévnikli a medii.
Jak se prezentace podafi, a zda pickona uspéch z Bruselu, se vSak dozvime az pfisti rok.
Jelikoz ale piipravy probihaji, dalo by se fici, Ze vrcholi, tak nahlédneme pod poklicku

ptipravovaného Expa a prezentace CR jiZ nyni.

Jesté podotknu, Ze tomuto tématu bych se chtéla vénovat trochu podrobnéji, jelikoz jsem
mela moznost v roce 2013 a 2014 kratkodobé nékolikrat pobyvat v Milané. Prave tyto po-
byty, které nasledovaly chronologicky za sebou mi daly vét§i moznost zmapovat vyvoj

propagace celé akce.

4.1.1 EXxpo v Milané

Italské mésto Milan bude svétovou vystavu hostit jiz podruhé. Poprvé tomu bylo v roce
1906 a tématem tehdy byla ,,Doprava®. Tento ro¢nik se bude zabyvat dalsim civiliza¢nim
tématem, kterym je ,,Uzivit planetu, energie pro zZivot™. Téma by mélo navodit zamysleni
a nasledny dialog mezi mezindrodnimi aktéry na téma problematiky vyzivy
a potravinovych zdrojii nasi planety. Hostitelské mésto bylo vybrano na zasedéani v Patizi
31. bfezna 2008, kdy zvitézilo nad tureckym méstem Izmir. Od tohoto okamziku probihaji
rozsahlé piipravy na tuto velkolepou udélost. Diky tomu, ze jsem sama mé¢la moznost

vroce 2013 a 2014 kratkodobé pobyvat v Milané, méla jsem moznost zaznamenat tyto
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vrcholici pfipravy a propagaci této nadchazejici vystavy. JednoduSe feceno, Milan Zije

Expem naplno jiz nyni. [31]

Vystavisté tohoto roéniku by mélo zabrat vice jak 1,1 milionti m2 a ocekava se navstévnost
pres 20 miliond lidi z celého svéta. Ucastnit se ma vice jak 137 vystavovateld. Celou kon-
cepci  vystavy dostali na starost celosvétové prosluli architekti, pochazejici
ze Svycarska, Jacquez Herzog a Pierre de Meuron, ktefi jsou drziteli Pritzkerovi ceny
za architekturu z roku 2001. Mezi jejich nejznaméjsi stavbu za posledni dobu patii napf.
Ptaci hnizdo pro Olympijské hry v Pekingu 2008.

Obr. 113. Jednoduchd vizualizace vystaviste slouzici jako 3D mapa

4.1.2 ,Expo Gate“

Tak jako Pafiz ma Eiffelovu vez, Brusel Atomium, tak i Milan bude mit zfejmé po dobu
konani svétové vystavy svoji dominantu mésta, ktera se stane pomyslnym symbolem Expa
2015. Tzv. ,,Expo Gate“, jejimz autorem je mildnské architektonické studio Scandurra,
které vyhralo vybérové fizeni na jeji realizaci, by méla slouzit jako pomyslny most mezi
méstem a vystavistém. Jeji strategické umisténi se nachazi pifimo v historickém centru
meésta, kde z jedné strany vidime hrad Sforzesco, zatimco z druhé strany se nachazi hlavni
ulice Via Dante, ktera vede pfimo k slavnému mildnskému Duomu a v soucastnosti
je lemovana vice jak 130 vlajkami Gcastnicich se zemi. Slouzit bude navstévnikiim jako
informacni centrum a jedno znckolika mist, kde se budou dat zakoupit vstupenky
(v predprodeji). Soucasti budou také doprovodné a stimulujici programy pro vSechny veé-

kové kategorie. Expo Gate se otevie vetejnosti jiz 10. kvétna roku 2014.
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Obr. 116. Vizualizace findlni podoby italského pavilonu
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4.1.3 Italska propagace

Roku 2008 se Milano tucastnilo vybérové soutéZe o poradatelské mésto pro Expo 2015
S prozatimnim provizornim ,,Jogem®, které mizeme vidét na obrazku niZe. Poté, co soutéz
vyhralo, vyhlasilo mésto soutéz na oficiadlni logo, které se mohli zGcastnit Studenti
a Cerstvy absolventi uméleckych obort. Zucastnilo se ji ptes vice jak 700 praci jejimiz au-
tory byli studenti a Cerstvy absolventi v oborech jako je architektura, design a uméni, mo-
da, reklamni grafika a primyslovy design. Finalni logo bylo vybrano ve dvou etapach, kdy
prvni ¢ast probihala za dohledu odborné poroty, jejimz piedsedou byl slavny modni navr-
hat Giorgio Armani. Porotci v prvnim kole vybrali dvé loga, mezi jimiz byl pravé vitézny
navrh od Andrea Puppa, a stylizované logo do tvaru vejce od Alice Ferrari. Nasledovalo
druhé kolo, které jiz probihalo vyb&rem vetfejného hlasovani na oficidlnich webovych
strankach. Jako vitézné logo ze soutéze vzeslo 22. kvétna 2011 typografické logo Andrea

Puppa.
2015

Yy -
TMAGGIO - 31 OTTOBRE 2015 MILANO-ITALIA
= =

Obr. 117. Pivodni ,,logo * s kterym se Mildano pri-

hlasilo do vybérového rizeni [33]

Osobné se mi nepodafilo zjistit podrobné&jsi pravidla soutéze, ale po prizkumu a dohledani
dal§ich konkurencnich log, které se soutéze ucastnily si myslim, ze vitézny navrh
si zaslouzil vyhrat opravnéné. Musim fict, Ze jsem popravdé rada, ze vefejnost zvolila pra-
vé toto multibarevné typografické logo a dala tak piednost pfed logem Alice Ferrari,
s jehoz provedenim se ja osobné vlibec neztotoziuji. Zplsob stylizace vajicka a provedena
typografie piisobi lacinym, neprofesionalnim dojmem. I pfes to, ze i1 vitézné logo
se potykalo sobcasnou kritikou, urcit¢ je lepSim a profesionalngjSim feSenim.
V nasledujici obrazkové pfiloze mame moznost porovnat vitézné logo s nékterymi konku-

ren¢nimi, které v soutézi neobstali.
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=XPO

MILANO 2015

Obr. 118. Viteznd podoba loga pro Expo 2015, Andrea
Puppa, 2011

EXPO

Obr. 119. Logo Ali- Obr. 120. Soutézni navrh od Stefana

ce Ferrari lentile

D5

Obr. 121. Soutézni navrh od Tommasa Chiari
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il planeta
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per la vita

Obr. 122. Soutézni navrh od Eugenia Ormas

EXPO
o7 2015

feeding the planet,
NUTRIRE IL PIANETA, g
ENERGIA PER LAVITA energyjbr l!fe
Obr. 123. Soutézni Obr. 124. Soutézni
navrh od Davida navrh od Veronici
Ceriottiho ve spolu- Ciceri

praci s Mauro

Caoduro
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Andrea Puppa a vitézné logo

Vitéznym ndvrhem se tedy stalo typografické logo, jehoz autorem je mlady italsky desig-
ner Andrea Puppa, narozeny roku 1981. Jeho logo ziskalo ve vetejném hlasovani témér
nadpolovicéni vétSinu 4747 hlasti oproti 2622 hlast pro logo ,,vajicka” od Alice Ferrari.
Vitéz si také ze soutéze odnesl 15 000 Eur, druhé misto bylo ocenéno castkou

4 000 Eur.

EXPO

Obr. 125. Vitéz soutéze Andrea Puppa Obr. 126. Alice Ferrari se svym navrhem

loga

Vitézné logo plisobi modernég, Cisté a Ize ho interpretovat riznymi zpisoby. Barevnost loga
se skladda ze zakladnich tfi barev (Zlutd, modra a purpurovd) a diky prihlednosti
a prekryvani se jednotlivych liter vytvari smés riznorodych odstinti. Pfekryvajici se napis
»EXPO*“ s napisem ,,2015 tak vytvaii jednotnou formu a je vyveden v ¢istych linedrnich
tvarech. Jak sam autor loga tika, chtél reprezentovat svétlo a zivot s jeho riznymi formami
energie, které je symbolizované v potkavani a prekryvéani jednotlivych barev. Vyhodou
tohoto loga je jeho univerzalnost a mnohostranné vyuziti. Vybranym fontem pro logo
je Museo Sans od Josea Buivenga, ktery je moderni, vyznacuje se vyraznymi geometriC-

kymi tvary a je velmi univerzalni.

Jelikoz pii akci, tak obrovského a mezinarodniho rozsahu, je zapotiebi, aby logo komuni-
kovalo i zakladni informace, jako je datum poradani, misto a téma vystavy (v tomto piipa-

dé anglicky, italsky a dokonce i francouzsky), bylo zapotiebi vytvorit k logu dopliujici
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tzv.* tagline®, které tyto informace sdé€luji. V nasledujici obrazkové ptiloze mizeme vidét

finalni varianty loga jak v barevném, tak ¢ernobilém a negativnim provedeni. Prikladam na

ukézku 1 n€kolik variant s odliSnymi ,,tagline®.

=XPO

MILANO 2015

Obr. 127. Oficialni barevné logo Expo

=XPO

ILANO 201

Obr. 129. Varianta barevného loga na

tmavem pozadi

=%XPO

MILANO 2015

NUTRIRE IL PIANETA
ENERGIA PER LA VITA

=XPO

MILANO 2015

=XPO

MILANO 2015

Obr. 128. Cernobilé provedeni loga

=XPO,

ILANO 201

Obr. 130. Cernobild varianta na tmavém

pozadi

=XPO

MILANO 2015

FEEDING THE PLANET
ENERGY FOR LIFE

FEEDING THE PLANET
ENERGY FOR LIFE

Obr. 131. Ukdzky variant logotypii s riznymi sdélovacimi ,, tagliny
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Samoziejmé v dnes$ni dob¢ samostatné logo jako takové pro komunikaci nestaci, poradatel-
sky tym pfipravujici grafiku  musi pocitat svelkym mnozZstvim  variant
a rozli¢nych zpiisobti vyvedeni loga. To ostatné¢ dokazuje i zdkladni logo manual, ktery ma
pies sto stran. Jelikoz je v tomto ptipadé hlavnim grafickym prvkem logotyp, celkovy vi-
zualni styl akce je zalozen predevs§im na ¢istém logu samotném. To je pak dale rozvedeno
a nasledné aplikovano do riznych samostatnych segmentu, které celkovy vizualni styl ozi-
vuji a dotvari. MlizZeme se také setkat s vyuzitim jemnych grafickych textur, které jsou
svou tlumengj$i  barevnosti a  pestrosti  piijjemnym = zklidnénim. Jelikoz
je potieba komunikace akce obrovska, bylo zapotiebi pocitat i s otvorovym vyvedenim
napt. na budovy, schodisté¢ atd. Samoziejmé se také pocitalo s 3D variantou, kdy logo
vzniklo jako samostatny prostorovy objekt. Zkratka bylo zapotfebi navrhnout vSe pies
drobné merkantilni tiskoviny, reklamni pfedméty, vlajky, webové rozhrani, ,,outdoorové*
upoutavky a mnohem vice. V nasledujici obrazové piiloze ptikladam stézejni ukazky apli-

kace vizuélniho stylu, kterym Milan horlivé komunikuje uz nyni.

EXPO ; gxeo
) adl-
¢
L |
| S
»
Wy
P
.
ﬁ = L
Obr. 132. Aplikace loga na tiskoviny, Obr. 133. Aplikace loga na tiskoviny,

tasky a darkové krabicky tasky a darkové krabicky
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Obr. 134. Ukadzka rozdéleni loga na jednotlivé segmenty, které se pouzivaji jako doplnujici

grafika vizudlniho stylu. V tomto pripadé se jednd o ,,storyboard “ k animaci loga.
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Obr. 136. Hrnicky ,, Expo“ spolecné s logem kavy Illy, kterd

Jje jednim z partnerii akce

Obr. 138. Ukdzka pouziti segmentii loga jako dopliujici grafiky vizudlniho stylu
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Milano si colora
di Expo 2015

FRO2;S | LT | WLeNG | WEWSFORVENT | RRTECIES | shaTa

MILANO

Obr. 140. Ukdzka webového rozhrani Obr. 141. Ukdzka webového rozhrani

(@) NET
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Obr. 142. Vizualizace vyuziti loga jako 3D prostorového objektu z prithledného plexiskla
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Maskot ,, Foody*

Tak jako ostatni predchozi ro¢niky Expo méli maskota, tak i piipravované Expo 2015 jiz
predstavilo findlni podobu toho svého. Je jim usmévava postavicka tvorena z riznych dru-
ht ovoce a zeleniny. Pravé téma celého piipravovaného Expa bylo hlavni inspiraci pro
jeho tvurce, jimiz se stalo italské Disney studio. Oproti ostatnim ro¢nikiim tentokrat ne-
vznikl jen jeden maskot, ale byla vytvoiené cela rodina. Celkem tedy vzniklo dvanact po-
stavicek, pfibuznych svymi charaktery, véetné hlavniho maskota ,,Foodyho®. V jeho final-
ni podobé miizeme také vidét inspiraci milanskym malifem Guseppem Arcimboldem, pui-
sobicim na dvofe Rudolfa II. v Praze, ktery se proslavil diky svym obrazim komponova-

nych pfevazné ze zeleniny a ovoce do podoby lidské hlavy.

Diky vyrazné ,,pohddkové® stylizaci vSech charaktert pfildka zajisté nejvétsi pozornost
détského publika. Napln této rodinky maskotl nebude tak Cist€ jenom propagacni
a reklamni, ale bude mit za cil také vzdélavat a informovat détskou ¢ast navstévniki. Diky
pojmenovani jednotlivych postavicek, kterym byly pfidéleny riizné osobnostni vlastnosti
a prib¢hy, tak tviirci a organizatoii komunikuji a priblizuji souc¢asné problémy a ptistupy
K potravinam nejen détem, ale i dalSimu publiku. Jejich tkolem je mimo jiné také propa-
govat zdravy Zivotni styl a dobré stravovaci navyky, energii a pozitivni pfistup k Zivotu.
Pojmenovéani jednotlivych maskotli se odehrdlo formou vefejné soutéze, které

se mohli zucastnit déti ve véku od Ctyt do Ctrndcti let.

Avsak i findlni podoba vSech maskotii se setkala s riznymi formami kritiky. Napf. italské
vinafské sdruZzeni podalo stiznost, Ze nebylo nikde pouzito hroznové vino a maskot tak
neni dostate¢né vlastenecky, jelikoz je Italie nejvétsim svétovym producentem vina. Dalsi
kritika se nésledné snesla na samotné organizatory Expa a Disney studio, kvili tomu,
ze udajné chtéji neeticky na téchto maskotech vydélat. Ilustrace vSech maskotl totiz maji
byt pouzity na zbozi, které bude nasledné distribuovano a jehoz cilovou skupinou jsou pra-
vé déti. Na trh ma pfijit zbozi jako je obleceni, Skolni a papirenské potieby, hracky
a dokonce 1 n¢které potravinaiské vyrobky. Tato hlavni distribuce ma navic probihat v Case
pfedvanocnich svatkid roku 2014. Vefejnosti se tak nelibi, ze je zde zamér vydélavat
na détech, které se proti takové reklamé neumé;ji branit a nemaji takové rozliSovaci schop-

nosti jako dospéli. Ty pak budou svelkou pravdépodobnosti vystaveni prani
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a natlaku svych vlastnich déti. AvSak organizatofi uvedli, ze prodejem tohoto distribuova-
ného zbozi ziskd méstska pokladna az 150 miliébnt eur, které nasledné vyuzije.
Z reklamniho hlediska musime fici, ze je to urité velmi dobie promyslena uspésna marke-
tingova kampan. Avsak vybizi se otazka, zda je takovy zplsob vydélavani penéz na détech
jesté eticky. Jednoznac¢nou odpovéd’ asi v této chvili nenajdeme, a tak si tuto otazku uz

musi zhodnotit kazdy sam.

Obr. 143. Portrét Rudolfa I1., 1950, Obr. 144. Finalni podoba maskota
G. Arcimboldo pro Expo 2015

Obr. 145. Hlavni maskot ,, Foody * se vSemi dalsimi navrzenymi postavickami
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Soucasna propagace v Milané

Jak jsem jiz zminovala vySe, diky absolvovanym cestim do Milana v dubnu roku 2013
a letosniho roku 2014 jsem méla moznost ¢aste¢né zmapovat vyvoj a soucasnou Situaci
propagace celé akce. Musim podotknout, ze oproti roku 2013 nabyla celd propagacni kam-
pan mnohem vétSich rozméri a v soucasnosti je z celkové atmosféry mésta citit,

ze se nezadrzitelné bliZi ona ,,nejvyznamnéjsi udalost®.

Pokud v dohledné dobé¢ zavitate do této metropole, nemuzete se nesetkat s reklamni kam-
pani propagujici Expo 2015. Hned po pfijezdu (at’ uz se jedna o letisté, nebo vlakové ¢i
autobusové nadrazi) na Vas ,,0to¢i” znacné mnozstvi reklam s touto tématikou. Mé&sto je
plné vlajek, plakati, billboardii az ptes polepy aut, dopravnich prostfedkli (auta, autobusy,
nov¢jsi tramvaje nebo méstska kola). Zkratka reklama a propagace celé akce na vas ptsobi
ze vSech stran. A je$té intenzivnéji pasobila po dobu milanského design weeku, ktery pro-
bihal pravé v dubnu letoSniho roku. Na vétSiné doprovodnych tiskovinach, vyrobenych
pravé pro ucel a propagaci tydne designu, najdete alespon jedno logo propagujici nadcha-
zejici svétovou vystavu. Pod zastitou Expa 2015 se v této dobé také konaly ruzné dopro-
vodné vystavy a akce. PfindSim tedy jakousi fotodokumentaci soucasného stavu (duben

2014) ptedevsim v centru Miléna.

Obr. 146. Viajka s logem Expo 2015, pred milanskym Duomem, Milan 2014
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Obr. 148. Reklamni billboard v centru

Obr. 147. Logo aplikované na méstském
mésta
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Obr. 150. Podstavce jednotlivych viajek, Milan 2014
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Obr. 151. Agora — instalace slouzici jako prezentacni stanek, navrhl ji Mi-

chelle De Lucchi a jeho tvar je inspirovan kupkou sena.

Obr. 152. Sochy vytvorené Dantem Ferretim maji reprezentovat zdkladni prvky

VYZivy
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4.1.4 Ceska republika a jeji plinovana propagace

Po prvopocateénim oddalovani rozhodnuti vlady o podepsani Gcasti CR na Expo 2015,
diky némuz jsme jako stat nabrali docela velké zpozdéni v ptipravach oproti ostatnim sta-
tim, nakonec Ceska vlada Gcast podepsala. [25] Jak sama Ceskéa republika prezentuje
na oficidlnim webu Ceské ucasti na Expo 2015: , K tématu ,,Potraviny pro planetu, energie
pro zivot“ chce Ceska republika pfispét jako zemé, ktera ma bohatou tradici v oblasti ze-
médélské 1 potravindiské vyroby a soucasné jako zemé, kterd je ve specifickych oborech
svétovou jednickou. Chce prezentovat zkusSenosti a inovace v péci o vodni zdroje a jejich
vyuzivani, vysledky vyzkumu biochemickych a nanotechnickych védeckych ustavu apli-
kované pii pé¢i o Zivotni prostfedi, o zdravi lidi a zvifat a pti vyrobé zdravotné nezavad-
nych potravin.* [51] Celkové na finanéni rozpocet ucasti CR bylo vyé&lenéno zhruba 260
mil K¢. Ovsem historicky poprvé penize nepijdou jen ze statniho rozpoctu, jako tomu bylo
v minulych letech, ale i ze soukromého sektoru. Ten byl mél spolufinancovat ucast zhruba

¢astkou 50 mil. K¢. [21]

Nérodni pavilon, jimz se bude Ceskéa republika prezentovat na Expo 2015, byl vybran
13.12.2013 odbornou komisi, ktera se skladala ze zkuSenych a znamych architektii jako
je Eva Jifiéna, Miroslav Repa, Zdendk Lukes, Michael Klang (mj. vedouci ateliéru prosto-
rové tvorby na FMK ve Zlin¢), Vladimir Soukenka a David Vavra. Celkové
se soutéze ucastnilo devét napaditych navrhu, avsak Sest jich muselo byt nasledné ze sou-
téze vylouceno, kvili nedodrzeni zékonnych podminek a pravidel soutéze. Vitéznou praci
se tak stal architektonicky navrh pavilonu mladého brnénského studia Chybnik + Kristof
Associated Architects. Budovu podle jejich navrhu postavi vizovicka firma KOMA
MODULAR CONSTRUCTION s.r.o., ktera pravé toto studio oslovila, aby pro ni navrh
do soutéze pripravilo. Celkové naklady na stavbu, udrzbu a deinstalaci (bez vnitini expozi-
ce) maji ¢init téméf 70 miliontt K¢. Pavilon se sklada z demontovatelnych modult, které
jsou vytvoreny tak, aby byli snadno recyklovatelné. Zaroven variabilita a moznosti sekun-
darniho vyuziti jsou vlastnosti, které jsou piithodné a koresponduji se zadani vystavy. [32]
V nasledujici obrazové ptiloze miizeme porovnat vitézny navrh s témi, které neuspéli nebo

museli byt ze soutéZe vytazeni. [23]
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VIZUALIZACE

Obr. 153. KOMA —pavilon ,, Ceské koupaliste “, ktery se umistil na 1. misté
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Obr. 156. Mangiavacchi Pedercini a jejich drevéna ,, Platform Frame
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Obr. 160. DTD se svym ndvrhem ,, Labyrint svéta a rdj srdce
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Obr. 161. Vitézny navrh ceského pavilonu

Obr. 162. Vitézny navrh ceského pavilonu
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Co se ty¢e vizualniho stylu a grafické propagace, tak v souc¢asné dobé mizeme vidét logo,
které je ve velmi podobném stylu, jako od studia Najbrt pro EXPO 2010 v Sanghaji. Autor
stavajiciho loga bohuZel neni zndm, nicmén¢ toto logo nebylo vyhldseno Zadnou oficialni
cestou za platné. Dalsi propagace funguji pomoci internetovych stranek, které jsou vytvo-
feny ve velmi decentnim stylu a vhodn¢ interpretuji informace pfipadnym zajemctam. Uvi-
dime, zda stavajici logo neni jen né&jaké prozatimni feSeni, ale v§e zatim nasvédCuje, Ze
Ceska republika s zadnym jinym navrhem nepfijde. V podstaté zatim jedinym prostted-

kem, kterym Ceska republika v soucasnosti n&jak vizualnd komunikuje, jsou webové

EXPO EXPO
2010 2015

Obr. 163. Porovnani piivodniho loga z roku 2010 s logem novym

stranky.

hE B =XPO

IMPRESSIONI BOEME ALUEXPO e s
La Repubblica Ceca ad Expo 2015 Repubblica Ceca

A far da comice all'esposizione dei progetti, un'interessante mostra
fotografica dedicata alla storia della partecipazione della Repubblica Ceca

Urban Center Milano alle passate edizioni di Expo.
Galleria Vittorio Emanuele Il
www.comune.milano.it/urbancenter
Dal 13 al 16 maggio 2014 Vystava projekti ych a pi ¥ ymi studii,
0d13.do 16. kvétna 2014 kterd se astnila vybérového fizenf na vystavbu Narodnibo pavilonu Ceské
bliky.

apertura/NavStéi dige = :
m‘;«),wmﬁ 9&?‘ ;"m Soutésti expozice projektil je fotograficka vystava vénovana historii iéasti
WWW.CZeXpo.com Ceskeé republiky na minulych vydanich Expa.

KOMA SCHENKER CHYBIKRISTOR

Obr. 164. Pozvanka na vystavu soutéznich navrhii ceského pavilonu
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E x P 0 Usast Ceske republiky na VSeobecné
2 0 1 5 svétové vystavé EXPO 2015 MILAN

POTRAVINY PRO PLANETU, ENERGIE.

EXP0 2015 CESKY PAVILON PRO PARTNERY PRO MEDIA VYBEROVE RIZENi KONTAKTY

. Petra Home

2015 ' ...
5 CZ EXPO Milan 2015- Czech

participation

204 likes - 31 talking about this

Organization
Czech participation at EXPO 2015 Milan A

‘ v Liked ¥ ‘ ‘ v Following Message # ¥

#7204

Obr. 166. Stdavajici podoba facebookové strdnky

4.2 Dubaj 2020

Po milanském Expo 2015 se ma dal§im hostitelem této svétové udalosti stat svétoznamé

moderni mésto Arabskych spojenych emiratii, mésto Dubaj, které porazilo ve findlnim

vybérovém kole ruské mésto Jekatérinburg. V roce 2020 tak bude v této metropoli probihat

Expo 2020, které bude historicky prvni svétovou vystavou poradanou na blizkém stfednim

vychodé. Oficialni tématem ma byt ,,Connecting minds, creating the future®, do Cestiny

by se tedy toto téma dalo pielozit jako ,,Spojovani myslenek, vytvaieni budoucnosti®. [20]

Timto tématem chce dubajské Expo podpofit filozofii vzajemného porozuméni, spoluprace

a spolecné piijit na feSeni tii hmotnych dil¢ich témat, kterymi jsou mobilita, udrzitelnost
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zdrojii a pfrilezitost. Pfedpoklddana navstévnost je tu zhruba 25 miliona lidi. Jelikoz
se o vyherci hostitelského mésta rozhodlo pomérné nedavno (listopad 2013), vSechny po-
drobné&jsi piipravy zapocali nebo zapo€inaji az nyni. Dubaj v§ak nechce ponechat nic na-
hod¢ a uz ted ma piipravy velmi dobie naplanované a zorganizované. A evidentné
se mame na co tésit. ,,V roce 2020 ohromime cely svét” slibuje vladce Dubaje emir Mu-
hammad bin Rasid Maktum. A ze to mysli opravdu vazné dokazuji velmi zajimavé plany
jak  celého vystavniho pavilonu, tak plany scelkovym méstem. Kromé
jiz zmiflovaného vystavniho pavilonu se zde ma prodlouzit n¢kolik linek metra, vybudovat
80 tisic novych hotelovych pokojt, krokodyli park a nejvétsi palmova botanicka zahrada
na svété. To vSe a mnohem vice slibuje Dubaj vybudovat do roku 2020.

V soucasné dob¢ jsou jiz vetejnosti znamy podrobnéjsi informace a vizualizace praveé hor-
livé ocekavaného vystavniho mista, kde se bude EXPO 2020 odehravat. Pobliz dubajského
letisté¢ bude vybudovan aredl o velikosti 438 hektari. Specialné pro tuto ptilezitost navrhla
vyznamna architektonicka studia HOK a Populous efektivni, inovativni futuristické vysta-
visté. V navrhu vyuzila historie arabskych trznic a jednotlivé pavilony budou propojeny do
fad sbihajicich se do jednoho bodu. Uprostied vystavisté by tak mélo vzniknout jedno vel-
ké spolecné namésti. Diky koncipovani jeho propojenosti tvar aredlu pfipomind pomyslnou
hvézdu nebo kvétinu. Autoti také neopomnéli otdzku ekologie. Vyuzito bude silného slu-
necniho zéfeni, které by mélo byt nasledné vyuzito na pfeménu na elektrickou energii.
Pravé diky velmi silnému slune¢nimu zafeni budou hlavni promenddy aredlu chranény
bilymi membranami, V noci pak nabidnou navstévnikiim misto ochrany pied sluncem
osvétleni. Dubaj vSak ma plany i1 pro pozd¢jsi vyuziti arealu, po skonceni vystavy ma byt
areal upraven a mélo by se v ném nachazet napt. narodni muzeum, nové bydleni a mensi

vystavisté se tfemi velkymi pavilony. [48]
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Obr. 167. Aredl vystavisté pro Expo 2020 v Dubaji, které navrhla studia
HOK a Populos
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Obr. 168. Vizualizace podoby namésti v aredlu vystavisté EXPO 2020 v Dubaji
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4.2.1 Vizualni propagace

Jak uz jsem jiz zminovala, mésto Dubaj neponechava nic ndhod¢ a zda se, Ze je vzdy
o krok napfed nez predchozi hostitelské zemé. Napi. oproti italskému Milanu Slo
do vybérové soutéze jiz s hotovym piipravenym logem a vizudlnim stylem. V soucasné
dobé se tedy jiz Gispé$né prezentuje ucelenym konceptem. Pokud si piedstavime jakousi
¢asovou linku a porovname tyto dvé hostujici mésta (Milan a Dubaj) zjistime, ze obé me-
tropole zvefejnila sva loga témét soucasné. Bylo tomu roku 2013, stim rozdilem,
ze Milan m¢l do zahdjeni EXPO necelé dva roky, oproti Dubaji, které od zvetejnéni
do zahijeni akce zbyvalo sedm let. V dne$ni dobé&, kdy se naptiklad reklama, graficky de-
sign a nové technologiec vtomto oboru vyvijeji neuvéfitelnou rychlosti, to zni
az neuvéfitelné. Trendy v grafickém designu se pfizpisobuji t€émto novym poznatkiim
a technologiim, tudiz se méni a vyviji rychlejsim tempem nez tomu bylo diive. Pti organi-
zaci svétovych vystav EXPO stakovym predstihem je zapotiebi na to pamatovat
a snazit se do jisté miry predvidat jaky styl bude zrovna aktualni. JednodusSe se tak muze
stat, Ze v dobé potadani akce bude logo jiz zastaralé. AvSak i zde plati pravidlo, Ze pokud

je finalni névrh dobfe a kvalitné zpracovan pfiliv novych trendi ustoji.

Do vybérové soutéze o organizaci EXPO 2020, na kterou jako vzdy dohlizela organizace
BIE, se tentokrat vSichni kandidati pfihlasili jiz s findlnimi verzemi logotypt, kterymi
by nasledn¢ svétovou vystavu hodlali prezentovat. Z navrhu je jasné patrné, ze kazdé més-
to se snaZzilo vyjadfit charakteristiku dané zemé. Osobné si myslim, Ze postupem ¢asu za-
¢ina u navrhl pfevazovat Cisté, jasné zpracovani, coz jsou nejlepsi predpoklady na dobie

navrzené logo. V néasledujici obrazové ptiloze miizeme porovnat navrhy soutézicich mést.

EXPO 2020
DUBAI, UAE

CANDIDATE CITY

Obr. 169. Logo, s kterym se Dubaj hldsil do soutéze o hos-

titelske mesto
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EKATERINBURG
VWORLD EXPO 2020

Obr. 170. Logo mésta Jekaterinburg, které prosio

do uzsiho vybeéru a zkoncilo na 2.miste

IZMIR-TURKEY Sao Paulo | Brasil
Obr. 171. Logo Tureckého mésta Izmir Obr. 172. Logo brazilského mésta Sao
Paulo

Ve vizualnim stylu propagujici EXPO 2020 v Dubaji nemlizeme nepostiehnout jistou dav-
ku orientalnosti. Cisté a jednoduse koncipované logo je vhodné pro dalsi aplikace
a rozvijeni vizudlniho stylu tim spravnym smérem. V soucasnosti jiz miizeme vidét mnoho
kvalitnich aplikaci a vyvedeni této znacky do rGznych dalSich forem. At uz se jedna
o propagacni tiskoviny, odznacky nebo 3D vyvedeni ve formé prostorové instalace. Zda se,
ze logo splituje vSechny kritéria, jaka by méla kvalitni loga mit a ve svych variantach dobie
funguje. Zékladnim nosnym prvkem celého loga se stala ornamentdlni (dalo by se fici
1 orientalni) stylizace ptipominajici hvézdu nebo rozkvetly kvét. Jedna se o moderni inter-
pretaci tradi¢niho motivu, kdy v symbolu mizeme vidét nonagon (devitithelnik). Ten se

v islamskych zemich vyskytuje velice ¢asto v podob¢ riiznych geometrickych vzord, které
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doba stylizovaného vzoru je tvofena samostatnou kontinudlni linii bez zjevného zacatku
nebo konce. Moderni vzhled je zdlraznén jemnym stinovanim jednotlivé se piekryvajicich

linii. AvSak ne kazda technologie umoznuje pfesnou interpretaci znaku, napt. vysivky na

textiliich apod., proto byla vytvofena i dalsi verze bez stinovani. [49]

b ol L '
e

Obr. 173. Ukdzka starych islamskych Obr. 174. Detail ze starych islamskych

vzorii zaloZenych na geometrii geometrickych vzorii

Stejné, tak jako tomu bylo u pfedchozich logotypt, kterymi se prezentovali predeslé ro¢ni-
ky EXPO, tak i v tomto piipadé€ je zapotiebi, aby logo a cela reklamni kampan komuniko-
vala v nékolika jazycich. V tomto pfipad¢ je to o to slozit&jsi, Ze propagaéni materialy mu-
si po¢itat se dvéma abecedami (latinka a arabstina). Logo samotné tak prozatim existuje ve
verzi anglické, arabské a jejich kombinacich a to jak ve formé horizontalni, tak i vertikalni.

Kdo vsak stoji za vytvofenim loga se bohuzel nepodatilo nikde dohledat.

Obr. 175. Hlavni motiv pouzivany v logu EXPO 2020 Dubaj



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 100

EXPO 2020
DUBAI, UAE

CANDIDATE CITY

Obr. 176. Celkovy logotyp (v dobé kandidatury mésta) vyvedeny

v anglické verzi

DUBAI, UAE %

Obr. 177. Varianta loga na modrém pozadi v anglické verzi

EXPO 2020 2020 guu S|

DUBAI, UNITED ARAB EMIRATES 6aalolidweliSlloyl o
CANDIDATE CITY daubpod )1 o

Bw@S’uﬁwmﬁm\, & Yallm o

Obr. 178. Varianta logotypu s vyvedenim v anglické a arabské verzi

S dalsimi dopliujicimi informacemi
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EXPO 2020 guwS|
oaalallcjelialloyl. 4o
DUBAI, UNITED ARAB EMIRATES

Obr. 179. Oficidlni logo kombinujici anglictinu

a arabstinu

® B

gL S| EXPO
2020 2020
LJ D DUBAI

o:.x_‘u.:.”.u.u rallahlol UA E

daapodiJao CZARIDIGETE CITY

Obr. 180. Vertikalni Obr. 181. Vertikalni
varianta loga varianta loga

v arabském jazyce v anglickém jazyce

Nyni jsme si nastinili zadkladni varianty logotypu a dale se podivame na aplikaci loga sa-
motného do dalSich propagacnich materidlii, které dotvari celkovy vizudlni styl EXPO
2020 Dubaj. V nasledujicim obrazku mtzeme naptiiklad vidét, ze logo lze transformovat

i do dalSich podob, vyuzivajici napt. koldze rtznych fotografii. A stejné tak, jako
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Connecting Minds,
Creating the Future.

EXPO 2020
DUBAI, UAE

Bérf' Suww‘tff’\ -

Obr. 183. Reklamni cepice s logem akce Obr. 184. Reklamni odzndcek
propagujici EXPO 2020 Du-
baj
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Obr. 186. Obrovsky reklamni Obr. 187. Reklama vyvedend na
poutac s logem umistén na sportovni plachetnici

slavném hotelu Burj Al Arab

Obr. 188. Reklamni kampan probihajici v centru mésta
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Diky tomu, ze planované¢ EXPO pro rok 2020 mé pied sebou jesté hodné¢ dlouhou cestu
priprav, je logické, Ze ne vSechny informace zvefejnili organizatofi jiz nyni a ne vSechny
reklamni materialy ma jiz pfipravené. Co se maskota tyce, objevili se informace, Ze by jimi
méli byt kreslené postavicky arabské rodiny. Tato informace, ale zatim neni oficidlné po-
tvrzena, a tak nam nezbyva nic jiného nez se nechat do budoucna piekvapit. Prozatim pfi-
Kladam obrazek z oficialni webové stranky, kde je nastinéno, jak by asi kreslené charaktery
mohli  vypadat. Jak bude EXPO 2020 organizované v Dubaj uspésné
¢1 neuspesné ukaze az samotny odstup ¢asu po probéhlé akci. Avsak jedno je jasné jiz ted,
muzeme se urCit¢ téSit na historicky prvni svétovou vystavu snadechem orientu.
Co se ty¢e ucasti Ceské republiky je zatim vie nejasné a uréité se bude rozhodovat
az po probéhnuti EXPA 2015. V3e bude zaleZet na uspés$nosti ceské prezentace v Milané¢,
zajmu vlady a v neposledni fadé také dostatku financi. Prozatim se alespoit my Cesi mi-

Zeme téSit na bliZici se udalost v italské metropoli.

Obr. 189. Charaktery nastinujici moznou podobu maskotit pro
EXPO 2020 Dubaj
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PRAKTICKA CAST
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5 PREDCHAZEJICI ZKUSENOSTI S VYSTAVNICTVIM

Téma vystavnictvi jsem pro svoji diplomovou praci zvolila jak diky ptedchazejicim zkuse-
nostem, tak kvili celkovému z4jmu o tuto disciplinu. Propojovani prace grafického desig-
néra spolu s dal§imi obory mé nejen napliiuje, ale i obohacuje 0 spoustu cennych zkuSenos-
ti a znalosti z jinych obort, které nasledné do své prace mohu pfenéset a vyuZzivat. Pro po-
chopeni zvoleni tématu mé praktické ¢asti je dulezité seznamit se s pfedchozimi projekty,
kterych jsem se diky Fakulté multimedialnich komunikaci ve Zliné mohla z¢astnit a podi-

let se na jejich tvorbe¢.
5.1 Bite me Milan

Tento projekt byl pro mé obrovskou zkuSenosti jak v oblasti vystavnictvi, tak v oblasti
mezioborové spoluprace. Zaroven také pomyslné odstartoval ucast na nasledujicich projek-
tech a byl stézejni pro zplisob nasi dalSi spoluprdce s architektem a kurdtorem
Dipl. Ing. Michaelem Vaski, ktery mé ve vSech smérech za dobu spolecné kooperace ne-

smirn¢€ obohatil po profesni strance.

Bite Me Milan byla vystavni instalace, ktera tematicky navazovala na vystavu ,,Stole¢ku
prostii se“ a byla realizovana pro prezentaci v Ceském centru v Milané v priibéhu nejdile-
také zapocala profesni spoluprace s grafickou BcA. Adelou Galbavou, se kterou jsme kro-
me tvorby jednotného vizudlniho stylu vystavy zna¢nou mérou také podepsali na finalni

podobé celé instalace a jejiho okoli.

Obr. 190. Vystava Bite Me Milan Obr. 191. Vzory dotvarejici celé vystavni
prostory
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5.2 Stole¢ku prostri se!

Expozice Bite me Milan se setkala s velkym uspéchem, a tak jsme posléze spolecné
s Adelou byly osloveny, abychom se podileli na tvorbé redesignu loga a katalogu vystavy
»otoleCku prostii se“. Katalog byl urCen na prezentaci expozice v prestizni gale-
rii Schautelle - Pinakothek der Moderne, ktera je soucasti Die Neue Sammlung, coz

je jedno z nejprestiznéjSich muzei designu na sveéte.

Obr. 192. Vystava ,,Stolecku prostri se

5.3 Czeggs

Dalsi projektem, na jehoz tvorbé jsem méla moznost spolupracovat opét formou meziobo-
rové spoluprace s reklamni agenturou Little Greta a tymem studentd byla vystava Czeggs
(Czech Creative Eggshibition), ktera prezentovala prace studentt FMK jako lihen kreativ-
nich talentd v londynské Frameless Gallery. Tentokrat nasi spolupraci s BcA. Adelou Gal-
bavou rozsitila kooperace BcA. Juraje Kotiana, s nimz jsme se spolecné podileli na jednot-

ném vizudlnim stylu vystavy.

Obr. 193. Expozice vystavy Czeggs a jeji vizudlni styl



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 108

6 O PROJEKTUABOUT LAYABOUS

Jak jsme se jiz mohli obeznamit v ptedchazejici kapitole, namétem vyuziti grafického de-
signu ve vystavnictvi jsem se zabyvala v pribéhu mého magisterského studia, a tak zvoleni
tématu ,,Grafické feseni realného vystavniho projektu jakozto praktické ¢asti pro nas bylo
jasnym vyusténim a zakoncenim studia. PiSi zadmérné nas, jelikoz je dulezité
si hned na zacatku fici, ze cely projekt byl realizovan metodou oborové spoluprace a je tak

spole¢nou diplomovou praci s BcA. Adelou Galbavou (dale jen Adelou).

Nase praktickd ¢ast se tedy zabyva navrhem, vyvojem a naslednou realizaci redlného vy-
stavniho projektu ,,About Layabouts®, neboli Pecivalové, ktery byl uskutecnén
za Ucelem prezentace Fakulty multimedialnich komunikaci ve Zlin€ ve vystavni zoné Ven-

tura Lambrate, ktera je prestizni soucasti Milanského tydne designu.

S Adelou jsme se tedy rozhodli pro vzajemnou spolupraci, co se grafického designu tyce,
na zakladé pfedchozich velmi kladnych zkuSenostech a kvalitnich finalnich vystupl. Na-
$im hlavnim tkolem bylo vytvofeni jednotného vizualniho stylu, kterym by se expozice
mohla prezentovat. Avsak neslo jen o vytvoreni identity, nybrz o navrzZeni a vytvofeni celé
expozice, kterd bude soucasné spliovat funkci jakéhosi ,,prezenta¢niho stanku* FMK. Cely
projekt tedy wvznikal vramci jiz zminované mezioborové spoluprace, s kterou

se podrobnéji sezndmime v nasledujici podkapitole.

6.1 Mezioborova spoluprace

JelikoZz soucasnd doba si dnes zada, aby byl designér co moZnd nejvSestrannéjsi
a multidisciplinarni je pravé prace v tymu skvélou pfilezitosti jak si rozsifit obzory
za hranice svého oboru, ziskat jiny thel pohledu, nové znalosti a aplikovat ty svoje
do jinych forem designu. V neposledni fadé také navazete kontakty na odborniky zabyvaji-
ci se riiznymi oblastmi designu. V dne$ni dobé¢ je ve svété tato forma prace velmi rozsiie-

na a existuje nespocet ateliért a studii zaloZzenych prave na tomto principu.
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Projekt About Laybouts vznikal metodou mezioborové spoluprace mezi studenty z osmi
riznych atelier Fakulty multimedidlnich komunikaci. Pii praci na projektu jsme se po
ptredchozich zkusenostech rozhodli zachovat mensi slozeni tymu, kdy jeho hlavni ¢ast byla
tvorena celkem péti studenty, ktefi spolecné korigovali vyvoj celé prace. Jmenovité to byli:
BcA. Petr Danes, MgA. Ondiej Puchta, ktefi méli na starost hlavné vyvoj a realizaci vy-
stavniho stanku, dale BcA. Adela Galbava spole¢né se mnou jsme vytvareli jednotny vizu-
alni styl expozice a nasledné MgA. Veronika Jakobkova, jejimz hlavnim tkolem bylo vy-

tvofeni celkového interiéru stanku.

Diky potieb¢ rtiznych dalSich specializaci byli v pribéhu piiprav zaclenéni do tymu dalsi
studenti, ktefi se uz nepodileli na vyvoji konceptu, ale méli jednotlivé tkoly dil¢iho cha-
rakteru. Konkrétné to byli tito studenti: BcA. Jakub Sabata, ktery mél na starost marketing,
a podilel se na projektu jiz od zacatku, posléze ptibyl Vojtéch Dockal, jehoz tikolem bylo
vytvofit animovany spot promitany uvnitt vystavniho stanku, dale BcA. Kvétoslav Bartos
zprovoznil webové stranky a cely tym uzaviral BcA. Vit HaSek jakoZto fotograf a tviirce
promo videa. Cely tym samoziejmé pracoval za odborného dohledu koordinatora Dipl. Ing.

Michaela Vaski a supervisora Mgr. Richarda Vodicky.

Obr. 194. Cely tym projektu About Layabouts
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6.2 Koncept expozice

wewr

uspesnost vystavy, uceleny koncept celkové expozice a samotnych vystavovanych expona-
ti. Hlavnim tématem, pro které se rozhodla FMK, se stal ,,Wellness*, tento motiv vSak

nebyl néjak limitovan a tak se na§ tym rozhodl vydat trochu netradi¢ni cestou.

Zamg¢iili jsme se vice na historickou dobu, kdy jesté ,,wellness* nebyl komercni zaleZitosti
a lidé odpocivali naptiklad doma na peci. Pec kdysi byla sttedobodem kazdé domacnosti,
poskytovala teplo, byla mistem, kde se pfipravovalo jidlo, znamenala domov. Stejny pocit
»domackosti* jsme chtéli pfenést i do italského Mildna. Nasim cilem bylo vytvofit klidné,
oddychové misto, kde by si navstévnici rusnych vystavnich hal milanského Design Weeku
mohli odpocinout a zrelaxovat se pomoci nékterych vystavovanych produktt, které byly

pro tuto prilezitost koncepcné ptipraveny.

6.3 Vyvoj konceptu

Po nastoleni hrubého konceptu expozice zapocala dalsi faze ptiprav nasi vystavy. Byl jim

zdlouhavy proces, hodiny diskuzi nad jednotlivymi navrhovanymi variantami, reSer§e ma-

o 24

vvwvr

ktefi na ném v pribehu zimniho semestru pracovali. Nebudu zde popisovat podrobny vy-
voj samotné expozice, ale zamétim se predevsim na vyvoj jednotného vizualniho stylu celé

akce.

Ten se musel v prubéhu piiprav pruzné piizptisobovat celkové rychle se ménicich navrhim
pece. Behem vyvoje této podoby jsme se s Adelou snazily svymi navrhy reflektovat podo-
bu a charakter expozice do nasSich skic. Vzniklo tak nepfeberné mnozstvi variant na zptsob
feSeni sodliSnymi principy a pfistupy kpraci. Pavodni mySlenka vénovat
se digitalnimu folkloru se postupné vytratila s potiebou pftiblizit a ,,zdomécnét™ grafiku
lidem. Prvopocate¢ni navrhy pusobili pfili§ stroze a chladné, takZze jsme se vydali cestou

hledani a kazdd znas vzdy pfipravila svoje ndvrhy, které jsme nésledn¢ konzultovali
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s celym tymem. To nas vzdy posunulo o kousek dal k naSemu cili a spolecnym predsta-

vam. Bylo zapotiebi pracovat i s nékolika verzemi ndzvi, protoze ten se ustalil az béhem

vyvoje. Stejné tak se proménovala barevnost, kterd byla zavisla na finalni podob¢ navrho-

van¢ pece.
o o
LR R
o g
X o
b
%

Obr. 195. Prvni navrh na vizualni styl

Obr. 196. Zakladni vizualizace pece

Obr. 197. Navrh cernobilého provedeni

vizualniho stylu

Obr. 198. Navrh ,,fasady *“ pece
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Obr. 200. Navrh ,,fasady * pece
Obr. 202. Vizualizace podoby pece

ﬂ

/
b otd

WL

4

7z

A

O

A

ho do zZluta

ﬂ

houtl,

,/1

ot

1.

Obr. 199. Navrh vizudlniho stylu ladéné-
Obr. 201. Navrh vizudlniho stylu
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7 FINALNI PRACE

Po celkovém doladéni konceptl a navrhi, nastala faze finalizace. Co se celkové expozice
tyCe, bylo potieba otestovat naSe pocitatové navrhy a vizualizace v realném prostiedi.
K tomu ndm poslouzily zaptjcené prostory zlinské spolecnosti CREAM. Zde také vznikl

nas docasny ateliér, kde jsme pied odjezdem do Milana dokon€ovali posledni detaily celé

wewr

vvvvvv

7.1 Jednotny vizualni styl

Vysledny vizualni styl expozice ,,About Layabouts* ve svém vizudlnim ztvarnéni reflektu-
je charakter celkové instalace. Tak jako se koncept ,,pece* inspiroval ¢eskou historii, gra-
fické pojeti vychazi z tradiéni folklorni lidové tvorby, tu vSak interpretuje modernim vlast-
nim pojetim. Celkova grafika je tvofena logotypem, ktery je pribézné dopliiovan stylizo-
vanymi vzory a kresbami jednotlivych exponatii. Pravé ty byly pro celou vystavu dalSimi
charakteristickymi prvky, proto jsme se rozhodly v propagacnich materidlech nevyuZivat
klasické fotografie, ale dat ztvarnéni jinou hodnotu, pravé pomoci jednoduchych linearnich
kreseb. Cely jednotny vizudlni styl je zaloZeny na modrobilé barevnosti, kterd je inspirova-
na typickym cibulovym porcelanem. Zaroven modra barva symbolizuje klid a pohodu,

ktera by se méla soucasti celé nasi expozice.

7.1.1 Logotyp

Logotyp tvofti kaligraficky stylizovany napis ,,about Layabouts®. Jeho zaklad byl vytvofen
ruéni kaligrafii a nasledn¢ byl digitaln€ zpracovan pro dalsi vyuziti. Zamérem vyuziti kali-
a pohody. To pak jesté vice umociiuje vyuziti modré barvy, kterd je barva klidu, uspokoje-
ni a souladu. Pro finalni vyuziti vznikly dvé varianty loga, prvni je v horizontalni poloze
bez vyuziti stylizovaného kvétu. Druhd varianta je pak mirné natoCena a dopliuje

ji stylizace kvétu, kterd odkazuje na lidovost.
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aé%ozl% abouls

Obr. 203. Zakladni logo bez na- Obr. 204. Zakladni logo

toceni a vzoru V inverzni verzi

Obr. 205. Druhd varianta loga Obr. 206. Druhé inverzni provedeni loga

7.1.2 Vizitky, jmenovky a samolepky

Vizitky jsou navrZeny v riznych obménujicich se variantach, které si vSak udrzuji kom-
paktni identitu. MiiZeme tak narazit na klasicky rozmér, nebo na rozmér ¢tvercovy, ktery je
odvozen od tvaru kachli¢ek, které tvofi oplasténi expozice. Jednoduché samolepky s logem

slouzi jako drobné upominkové predméty.

Dals$im prvkem vizualniho stylu jsou jmenovky se stylizovanymi kresbami vystavovanych
produktt a jejich ndzvem a jménem autora. Tyto ,,butony* mohou také slouzit jako drobné

propagacni darkové predméty pro navstévniky.
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Obr. 207. Ukdzka ,,buttonu “
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Obr. 208. Ukdzka rozlisnych variant vizitek
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7.1.3 Katalog a Press Kit

Hlavnim propagacnim materidlem expozice je katalog s jednotlivymi vystavovanymi vy-
robky. V grafickém zpracovani jsme se rozhodli zamérn¢ nevyuzit zadné fotografie,
ale cely katalog sjednotit stylizovanymi kresbami jednotlivych vyrobkid. Soucasti katalogu
muze byt i volné vlozeny plakat. Od layoutu katalogu se odviji i Press Kit, ktery je urcen

pouze novinaiim a poskytuje jim zakladni informace.

g-13/4/2014
VENTURA
1 AMBRA TE

Obr. 209. Obdlka katalogu spolecné s viozenym plakdtem
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EXHIBITS

Obr. 210. Ukdzka predélu katalogu

-\

Q1S LAMP S0
sYMBIO )
0

Obr. 211. Ukdzka dvojstrany katalogu
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7.1.4 Plakat

Oboustranny plakat na jehoz jedné strané je stylizovany vzor a ma tak cCist¢ dekorativni
charakter. Na druhé strané se nachdzi kresby vSech produktli spolecné s ndzvem a jménem
autora. Plakat ma tak informacni, ale i Cisté¢ dekorativni vyuziti. Muze slouzit jako infor-

macni material nebo jako drobny darkovy predmét pro navstévniky.

aboul
abouls . X T

NP

CIECHDESIN cream A

pversy o Zio ASKU
odMaimeda Commmatons  KLUG

Obr. 212. Plakat - strana se vSemi expondty
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Obr. 213. Druha strana plakatu s vyuzitim vzoru

7.1.5 Informacni panel

Soucasti vizualniho stylu je také informacni panel se zékladnimi idaji o vystavé, FMK,

slozeni tymu a jednotlivymi kresbami vystavovanych produktl spole¢né s ndzvem expona-

tl a jmény jejich autord. Ve spodni ¢4sti jsou pak umisténa loga sponzort. Panel mé Cisté

informativni charakter.
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7.1.6 Web

Na grafické podobé webovych stranek www.aboutlayabouts.com se s nami spolecn¢ podi-
lel BcA. Kvétoslav Bartos, ktery podle nasich navrhii a pfipominek cely web ndsledné
zprovoznil. Design proveden v Cisté a jednoduché formé tak jak ostatni tiskové materialy
a jeho grafika je zaloZena na stylizovanych kresbach stejné jako na plakaté. Existuje

v anglické a Ceské verzi. Soucasti internetové propagace jsou také stranky na facebooku.

STUDENT :
DESIGN COFFEE SET

VOJTECH MITURA

EXHIBITION

8-13/4 /2014
VENTURA
LAMBRATE

Obr. 214. Nahled na ,,homepage “ webovych stranek www.aboutlayabouts.com
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7.1.7 Vzory (patterny)

Hlavnim doprovodnym prvkem celého vizualniho stylu a finalni podoby instalace
je pattern inspirovany folklornimi motivy. Tento pattern je pak pribézné vyuzivan v celé
grafické propagaci projektu, ale také tvori ,,fasadu celého objektu a podest, na kterych

Jsou vystaveny exponaty.
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Obr. 215. Ukdzka casti patternu

Obr. 216. Ukazka potisku kachli, které tvori plast pece a podest na expondty
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Obr. 218. Trideni a ukladani kachlicek na ,,pec
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7.2 Finalni expozice

Finalni expozice se sklddala z moderné pojaté ,pece” ve které si navstévnici mohou
na chvili odpo¢inout od ruchu a shonu. Intimni prostor ptfimo vybizi ke kratkému zastaveni
a nahlédnuti do prostoru ,,pece®, ve kterém b&Zzi, specialné pro tento ucel, vytvofena ani-
mace, vysvétlujici zakladni koncept celé expozice. Uvnitt objektu je pak vybudovan pro-
stor pro reproduktory, které umoznuji zvukové podbarveni celého vnitiniho prostoru
a umoziuji tak navozeni a dotvoreni potfebné atmosféry. Prostor na lezeni je vybudovan
z m&kke vystelky a tvofi jeden velky polstat. Hlavni objekt (pec) dopliiuje pét podest rizné
vysky a $itky. Na vrchu téchto podest je pak vybudovan specialni prostor v podobé ,,pol-
Stairt“, na kterych jsou vystavovany exponaty. Oplasténi je tvofeno specidlné navrzenymi
plechovymi kachlickami, které jsou nasledné barevné upraveny a potistény vzorem, ktery
je soucasti jednotného vizualniho stylu. Celkem bylo na instalaci pouzito zhruba 900 ks.
Hlavnim zdmérem této instalace je zaujmout navstévnika uz na prvni pohled a nasledné ho
naldkat na odpocinek uvnitt ,,pece®. Kazdy navstévnik tak u expozice stravil primérné vice

¢asu, nez u konkurenc¢nich projektt.

Obr. 219. Findlni podoba expozice ,,about Layabous “
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Obr. 221. Navstevnici fotici si vystavené expondty
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Obr. 222. Detail podesty s vystavovanou obuvi

Obr. 223. Navstévnici relaxujici uvnitr ,, pece
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ZAVER

Pti zpracovavani teoretické ¢asti jsem dospéla k ndzoru, ze v dne$ni dobé je Expo piede-
v§im ekonomickou olympiadou svétadilti a jednotlivych nédrodii. Bylo zajimavé sledovat
celkovy vyvoj, kam se ubira tento svétovy fenomén a co jsou jednotlivé staty ochotny in-

vestovat. AvSak vyznam svétovych vystav je podle mého nazoru potad velice dllezity i

ptes obrovské naklady na organizaci a provoz této akce.

Co se grafické propagace tyce, je velice tézké ji néjak souhrnné zhodnotit. Kazdy stat
ma svoji historii a mentalitu, kterd se obrovskym zplisobem promitd do vizudlnich identit
téchto svétovych vystav. Diky této praci jsem si uvédomila, jak se trendy v oblasti grafic-
kého designu vyviji zavratné rychlym tempem a jak rychle starnout. To, co bychom dnes

povazovali za nemoderni, neestetické, jesté pied par lety bylo vitanou novinkou v oboru.

Ceska republika zpo&atku 21. stoleti v grafické propagaci zna¢né zaostavala za ostatnimi
staty, postupem &asu se ji viak podafilo v této oblasti ztraty dohnat a na Expu v Sanghaji
se jiz prezentovala ucelenou, kvalitné zpracovanou, moderni identitou. I pfesto,
Ze v soucasnosti pouziva témet to stejné logo jako v roce 2010, miizeme zaznamenat jisty
posun kupiedu v oblasti webové prezentace, ktera je ,,redesignovana‘ a pusobi tak ¢istym
modernim dojmem. Jak v tomto oboru bude CR pokragovat v nasledujicich letech ukaze

jen Cas. Ma vsak ty nejlepsi pfedpoklady udrzet si a zvySovat kvality téchto prezentaci.

Praktickd prace pro mne byla zprofesniho hlediska nesmirn€ obohacujici. Zejména
mi pomohla ziskat nové a rozsifit si stavajici zkusenosti ve vystavnim, ale také grafickém
designu a dalSich oborech. UmoZnila mi navazat kontakt s dal§imi odborniky. Tim nemam
na mysli jenom ¢leny naseho tymu, ale zajimavé osobnosti ze svéta designu, které jsem
méla moznost poznat v Milang. Zajimavou zkuSenosti, se kterou jsem se pred tim nesetka-
la, bylo pfipravovani vystavni expozice na jakysi typ veletrhu, kde je vSude kolem silna
konkurence a panuje tam jista soutézivost. Nastava tak Uplné jina situace, nez kdyz jste
jediny vystavujici v galerii a lidé tam ptijdou prave kvili zajmu o vasi instalaci. Diky pro-
jektu ,,About Layabouts* mam moznost tyto dv¢ situace srovnavat a aplikovat dosazenych

znalosti na pristi  projekty podobného typu. Celkovy poznatek, ktery jsem
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si z Ventury Lambrate odnesla, je ten, Ze oproti dal§im vystavujicim Skolam, které nam
byly konkurenty, musime jesté celkové jako fakulta zapracovat na vysledné podob¢ vysta-
vovanych exponatll. Tim nechci fici, Ze bychom, co se kvality tyce, na tom byli n&jak Spat-
n¢, ale v celkovém porovnani jsou konkurencni $koly pfece jenom a maly kracek dal.
Avsak pro vSechny Cleny naseho tymu a také pro celou FMK to byla prvni Gcast, ze které
bychom se méli poucit pro dalsi piipadné ucasti na Ventura Lambrate a akci podobného
typu. Pevné véfim a doufam, ze jich bude jesté¢ hodné a FMK s nimi bude sklizet tispéchy,
tak jak tomu bylo doposud. I kdyz posuzovani uspeSnosti na takovychto akcich
je docela obtizna véc, s expozici ,,about Layabouts* se ndm to povedlo. Dikazem toho
je samotny fakt, ze tym nésledné po skonceni celé akce kontaktovali organizatoii ,,London
Design Week* s pfizvanim k ucasti na této dal$i prestizni udalosti. Dalsi zdjem
o vystaveni expozice piiSel od prazské galerie Vernon. Koncem kvétna by se projekt mél
prezentovat na zlinské Pecha Kucha a v neposledni fadé by se také mél objevit
v némeckych Drazd’anech. Jaky bude dal$i vyvoj, zatim neni jasné. Nicméné jen samotny
fakt, Ze je o vystavu zdjem i jinde, je dikazem toho, Ze se podafilo s expozici zaujmout

navstévniky ale i odbornou vetejnost.
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